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Prefácio 


Quando comecei a estudar SEO, as meta tags, inclusive a extinta keywords, 
eram suficientes para fazer com que as páginas de um site ficassem bem posi- 
cionadas nas SERPs (Search Engine Results Pages). Naquela época, os algo- 
ritmos de buscas do Google e dos outros buscadores não eram tão complica- 
dos, os links conseguidos de “farm links” eram uma benção, pois também te 
colocavam na primeira posição em muito pouco tempo. Era muito fácil! Por 
conta dessa facilidade, mergulhei de cabeça na área. Lia tudo que encontrava 
em blogs, seguia as pessoas de SEO no Twitter, comprei livros. No entanto, 
as empresas ainda não confiavam no retorno do serviço, pois infelizmente 
não se tem garantias no SEO, não tem como prometer para o cliente que sua 
página vai ficar em primeiro com algumas alterações no site. 

Mas o tempo passou e esse cenário mudou e muito. Ainda bem! As em- 
presas estão preocupadas com sua posição nos sites de buscas, elas querem 
que sua marca, produto ou serviço sejam vistos e acessados por essa grande 
parcela de internautas - pelo menos 92% das pessoas que usam a internet 
fazem pesquisas antes de comprar alguma coisa na internet. 

No entanto, hoje em dia temos vários desafios, a começar pela concorrên- 
cia e as mudanças dos algoritmos de busca. O Google mesmo tem de 500 a 
600 pequenas alterações no seu algortmo por mês, porém as que mais pre- 
ocupam os SEOs são as de bichos como Panda e Penguin. Dessas mais im- 
portantes atualizações, só no ano de 2014, foram divulgadas 15. Já perdi meses 
de trabalho por causa de uma dessas atualizações e não foi por punição, mas 
em como o Google decidiu beneficiar o máximo possível seus usuários em 


relação ao que eles buscam. 


Mesmo assim, não desanimei. A área de SEO é fantástica e é incrível como 
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a cada dia você se depara com situações e resultados de ações e estratégias 
que você aplicou. Isso é satisfatório. Ver no final que você bateu 30% além das 
metas estipuladas, que conseguiu vender 300% a mais que no ano anterior 
por conta dos acessos orgânicos. E o melhor, não é pago! Você não paga para 
aparecer nos resultados orgânicos, logo seu lucro pode ser maior do que se 
investir em resultados pagos, já que você tem que pagar por esses acessos. 

O melhor e o que facilita ainda mais, é que hoje em dia temos acessos a 
informações que, quando eu comecei, não eram tão simples de encontrar! Os 
bons livros disponíveis eram em inglês, o Google não divulgava muito suas at- 
ualizações, tinha-se poucos blogs sobre o assunto e, dos livros em português, 
o material não era tão bom. Diferente desse livro, que apresenta uma ótima 
didática e é um ótimo ponto de partida para você que se interessou por SEO. 
Use esse livro como checklist e aprofunde-se mais ainda nos assuntos. Faça 
como eu fiz, pesquise, siga as pessoas certas nas redes sociais, leia os blogs e 
leia esse livro de cabo a rabo! 

SEO é influenciado por tudo que é feito no site, desde o design até a in- 
fra estrutura e também influenciado por todos que trabalham nele. Aproveite 
esse novo conhecimento para catequisar seus colegas no assunto e seja um 
especialista na área. No mercado, é uma área pouco explorada e bons profis- 
sionais ainda são raridades. 

Então, boa sorte na sua nova jornada! Espero que, como eu, você consiga 
se destacar. Comecei como uma analista de SEO em uma agência em BH, hoje 
trabalho para o terceiro maior e-commerce do mundo como especialista de 
SEO. Espero esbarrar com você algum dia nesse mundo de resultados orgâni- 
cos, mudanças e desafios contínuos. Aposto que você não vai se arrepender. 

O que está esperando para começar?! 


Cléo (@cleomorgause) - Especialista de SEO no Walmart.com 
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Sobre o livro 


Escrever sobre SEO não é tarefa fácil. As possibilidades são imensas, as novi- 
dades constantes e muitas coisas não podem ser afirmadas com precisão. 
Tudo depende. Esse é o mundo das otimizações para as engines de busca 
e é ele que você vai aprender a domar nas próximas páginas. 

Eu preparei esse livro de forma que ele seja extremamente prático e que 
logo nos primeiros capítulos você tenha conhecimento suficiente para saber 
como esse universo funciona, entender sua importância e já sair aplicando os 
conceitos aprendidos em suas próprias páginas. 

Para isso, eu dividi o livro em algumas partes. Logo no começo, pre- 
cisamos definir uma base inicial de conhecimento. Temos que saber como 
as buscas funcionam, o que é levado em consideração e o que não é quando 
uma pessoa procura por determinado assunto. 

A partir desse conhecimento, estamos preparados para começar um pro- 
jeto de SEO. Vamos estudar o processo de Keyword Research para um site 
culinário. Vamos desenvolver esse estudo, desde a etapa zero até colocar- 
mos no ar um site para ajudar pessoas a cozinharem e também para vender 
um serviço de “chef em domicílio”. Passaremos pelos desafios tradicionais de 
qualquer projeto de SEO. Identificaremos palavras-chaves importantes para 
nós, faremos uma análise competitiva e vamos colocar uma primeira versão 
do nosso site no ar. 

Aqui você vai aprender a configurar as principais ferramentas que vão 
auxiliá-lo no trabalho de SEO: Google Analytics, Webmaster Tools do Google 
e do Bing. 

Passada essa etapa, vamos partir para melhorias pontuais. Vamos ver 
como fazer as otimizações on-page. Passaremos por um longo checklist de 
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otimizações que você vai poder implementar em suas páginas com um pouco 
de conhecimento de HTML. Aliás, esse checklist foi pensado de uma maneira 
que você possa adotá-lo em todos os projetos que fizer. 

Vamos fazer também otimizações off-page, que são maneiras saudáveis de 
promover seu site, tornando-o relevante dentro de um determinado assunto. 
Nesse universo, está englobado também o famigerado link building, mas você 
verá que não é só isso. Existe muito mais que pode ser feito e o faremos. 

De quebra, vamos ver também diversas otimizações técnicas que podem 
influenciar no rankeamento dos seus sites. Velocidade de carregamento, con- 
figuração adequada do robots.txt, redirecionamentos e muito mais. 

Mas, antes de tudo isso, precisamos do básico. Você precisa saber por que 
as buscas na internet são tão importantes e como elas funcionam. Dica: não 
é uma simples pesquisa num banco de dados :). 


Preparado para começar? Então vamos lá! 
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Sobre Search Engine 
Optimization 


Eu sou fascinado por tecnologia, por desenvolvimento de software e também 
por marketing digital. Adoro ver a correlação de todas essas áreas e a sinergia 
que há entre elas. O mundo de desenvolvimento está fortemente atrelado à 
evolução tecnológica. Hoje em dia, falamos muito de desenvolvimento para 
celulares, com sites responsivos, aplicativos e cada vez mais os desenvolve- 
dores precisam se reinventar e evoluir. 

O mesmo acontece no mundo do Marketing Digital. Sua relação com a 
tecnologia é íntima, como o próprio nome indica através do termo “Digital”. 
Hoje vivemos uma época em que é possível fazer marketing no Google, no 
Facebook e no site que você quiser, em aplicativos mobile. 

Mas nisso tudo, eu acho o SEO Search Engine Optimization especial. Ele 
leva essa multidisciplinaridade além. Somado à relação com tecnologia e de- 
senvolvimento, ele traz à tona também uma forte ligação com o conteúdo, 
podendo incorporar nesse mundo, onde já habitam os marketeiros e os tec- 
nólogos, os jornalistas e os designers. 

Esse batalhão trabalhando junto para fazer com que um site seja bem 
rankeado, converta bem e traga resultados positivos para um negócio é mo- 
tivador e prova que SEO não é simples. Mas precisa ser prático. Juntar todas 
essas diferentes habilidades, pessoas e papéis para fazer algo bom para o negó- 
cio é o papel do profissional de SEO. Não parece nada fácil, não é? 
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CAPÍTULO 1 


À internet gira em torno dos 
buscadores 


“The best place to hide a dead body is the second page of Google search” 


— Autor desconhecido 


Uma criança acaba de nascer. Ela precisa se acostumar com cores, sons, 
sensações, tato, respiração, alimentação. E ela aprende tudo naturalmente. 
Com o tempo, ela vai aprimorando seus sentidos e aprende a fazer coisas por 
conta própria, comer, andar, necessidades e assim por diante. Ela explora toda 
a base que ela teve de aprendizado e evolui. Por exemplo, com a respiração 
como base, ela aprende a falar. 

Agora, imagine-se na seguinte situação: um parente seu, que nunca usou 
a internet antes, acabou de comprar um notebook e está acessando a internet 
pela primeira vez. Você está incumbido da tarefa de mostrar a essa pessoa o 
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que é possível fazer nesse lugar gigantesco. Quais são as primeiras coisas que 
você mostraria para esse parente? 

Dou 10 segundos para você pensar! 

Provavelmente, você deve ter chegado em algumas opções como criar 
uma conta no Facebook e curtir fotos das pessoas, aprender a enviar um e- 
mail, acessar a página inicial de um portal de notícias. E em algum lugar 
dessa sua lista de coisas a ensinar deve estar “pesquisar algo no Google”. To- 
das são tarefas básicas para quem está começando com a internet e, a partir 
do aprendizado dessas, a pessoa provavelmente vai derivar novas atividades 
para se fazer na internet. 

Mas é bem capaz que, de todas essas, o Google seja a ferramenta que 
vai dar mais possibilidades para que ela explore a internet, para que aprenda 
coisas novas, para que tire dúvidas sobre os mais variados assuntos, encontre 
lojas, saiba chegar a determinado lugar, aprenda uma receita boa para fazer no 
almoço de família no final de semana. Enfim, as possibilidades são infinitas. 
Só dependem da necessidade. 

Se tem algo que acompanha para sempre a vida de alguém que usa a in- 
ternet, isso com certeza são as buscas. Você pode cansar da sua conta no 
Facebook e deletá-la, pode viver sem uma conta no Instagram, pode trocar 
o acesso a um portal de notícias por um feed. Porém, dificilmente você vai 
deixar de usar um buscador quando precisar saber de algo que não conhece 
ou de que não se lembra. 

Todo mundo usa buscas. Não acredita? Dê uma olhada no relatório do 
Alexa, órgão que provê dados sobre o acesso a internet no mundo todo, com 
os principais sites acessados em 2014: 
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) Alexa men Browse TopSites or Enter a site Find 
Home PlansandPricing Tools © MyDashboard Toolbar © AboutUs Support Biog Sign In 


The top 500 sites on the web. » 


Google.com 


Global Enables users to search the world's information, including webpages, images, and videos. Offers... More 


By Country 2 Facebook.com 


By Category A social utility that connects people, to keep up with friends, upload photos, share links and ... More 


3 Youtube.com 
YouTube is a way to get your videos to the people who matter to you. Upload, tag and share your... More 


4 Yahoo.com 


A major internet portal and service provider offering search results, customizable content, cha... More 


Baidu.com 


The leading Chinese language search engine, provides “simple and reliable" search exp... More 


Fig. 1.1: Relatório do Alexa com os sites mais acessados 


Dos 5 primeiros, dois são apenas buscadores: Google e Baidu, um bus- 
cador chinês. Já o Yahoo também é um buscador, mas em sua página inicial 
traz também notícias atuais. 

Ou seja, dos 5 sites mais acessados do mundo, 3 são buscadores. O mundo 
inteiro usa os buscadores para encontrar algo. 

Agora, imagina você, dono de um negócio, precisando de clientes e sem 
ser visto por cliente nenhum? 


1.1 POR QUE EU DEVERIA ME PREOCUPAR EM APARE- 
CER NO RESULTADO DAS BUSCAS? 


Seu chefe acabou de colocá-lo em um novo projeto. Você vai criar um novo 
sistema para sua empresa usando o framework Ruby on Rails, tecnologia que 
você não conhece e vai ter que aprender. Você decide procurar um livro para 
aprender, vai ao Google e procura por “livro de rails”. 
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ivro de rails - Google Sea x 


€ > C |G https://www.google.com.br/?afe_rd=cr&ei=5 HUkVIWmMoeX8Of_zID4CO&gws_rd=ssl#q=livro+de+rails 


Google | tivro de rails ke 








Web Images Videos Shopping Maps More ~ Search tools 





About 456,000 results (0.22 seconds) 


Mais que um tutorial, um livro completo de Ruby on Rails ... 
www.casadocodigo.com.br > Livros de Web ~ Translate this page 

R$29.90 to R$69,90 

Um livro que ensina mais que um tutorial de Ruby on Rails. Quer aprender a criar 
aplicações com a última versão do Ruby on Rails? Fazer cadastros, sistema ... 


.| Ruby on Rails - Livro 

livro.urubatan.com.br/ ~ Translate this page 

Lançado pela editora Novatec com o objetivo de fornecer aos leitores uma fonte prática 
e esclarecedora sobre a utilização do Ruby on Rails, este livro foi .. 


Livro Ruby on Rails | Novatec Editora 
novatec.com.br/livros/rubyonrails/ ~ Translate this page 

Aprenda passo a passo como utilizar o Ruby on Rails, um metaframework gratuito ... 
produtividade e na satisfação do desenvolvedor com o livro Ruby on Rails. 


Ruby on Rails Brasil: Documentação 
www.rubyonrails.com.br/documentacao ~ Translate this page 

Agile Web Development with Rails (em inglés) ira ensinar tudo que precisa saber para 
construir aplicações com Ruby on Rails 3.0. Em português, temos o livro ... 


Livro: Desenvolvimento Ágil com Rails | AkitaOnRails.com ... 
www .akitaonrails.com/.../livro-desenvolvimento-gil-c... ” Translate this page 
Jun 24, 2008 - Acabei de receber minha cópia da tradução da 2a edição do livro do 


Fig. 1.2: Busca por livro de rails’ no Google 


Se nenhuma dessas lojas aparecesse na busca, como elas conseguiriam 
vender? 

Imagine você em uma tarde de sábado andando na Rua 25 de Março 
fazendo compras na véspera de Natal. Vários vendedores tentando, de diver- 
sas maneiras, chamar sua atenção para que você entre nas lojas deles. Quando 
alguém procura por algo no Google é exatamente a mesma coisa (exceto que 
ninguém vai ficar puxando você pelo braço de forma inconveniente). 

Para quem tem um site, uma das melhores formas de conseguir clientes 
e audiência (pessoas que acessam seu site) é através dos resultados de busca. 
Ser encontrado pelas pessoas é primordial, seja você um comércio eletrônico, 
físico ou um prestador de serviço. 

Apenas para que você tenha uma ideia, em média 40% dos acessos aos 
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sites que mantenho vêm de buscas. Um deles é o site da editora desse livro, 
a Casa do Código, que também é um e-commerce. É impossível imaginar a 
empresa com 40% menos de acessos e, por que não, 40% menos clientes e 
40% menos faturamento. Tudo está relacionado. Se as pessoas não têm como 
saber sobre seu site, elas não vão acessá-lo e você não terá clientes. Se você 
não tiver clientes, não vai vender o seu produto ou serviço e, com isso, não 
terá faturamento. 


Contribution to total: 


Sessions 


- 





FE N 


Organic Search 
«20.225 Sessions [43%] 






Fig. 1.3: Contribuição das buscas no site da Casa do Código 


Aparecer nos resultados do Google é o passo o pra quem quer conseguir 
mais acessos e mais clientes para seu site. 


A 


1.2 SÓ APARECER NAS BUSCAS NÃO É SUFICIENTE. É 
PRECISO APARECER DE VERDADE 


Estar no Google é importante, mas, claro, muitos outros fatores influenciam 
no sucesso do seu site. Algumas delas podem até parecer óbvias no começo. 
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Lembra da história da véspera de Natal na 25 de Março? Pois então, você 
ainda está lá no começo da sua saga para comprar uma linda árvore de na- 
tal. No começo da rua, você vê uma loja que parece ser bacana e, pelo que 
o vendedor que está do lado de fora da loja diz, parece que ali tem a árvore 
que você está procurando. Você é convencido a entrar naquela loja por dois 
motivos: 


1) Convencimento: antes de você entrar, o vendedor o convenceu de que ali 
é o lugar ideal para você achar o que procurava; 


2) Conveniência: é o primeiro lugar interessante que apareceu. 


Agora já imaginou a loja que fica no final da rua? Quantas pessoas vão 
andar até 14? Poucas. 

Nos sites de busca, a ideia é a mesma. Não basta só estar nos resultados de 
busca. Você precisa estar nos primeiros resultados. No mínimo na primeira 
página você tem que estar. Poucas pessoas vão até a segunda página dos re- 
sultados da busca. Terceira página, então? Você praticamente não existe. 

Em junho de 2013, a Chitika, uma empresa especializada em marketing 
digital, divulgou um estudo mostrando que, quanto melhor a posição em que 
seu site aparece nas buscas do Google, mais pessoas clicam para entrar no seu 
site. Os 3 primeiros resultados possuem juntos 50% dos cliques. 
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Fig. 1.4: Porcentagem de tráfego via Google por posição. Fonte: http://www. 
chitika.com 


Quando você observa no estudo a quantidade de tráfego de acordo com 
a página em que o resultado aparece na busca, temos um número que parece 
mais absurdo ainda, mas que faz todo o sentido: 91% dos sites acessados 
através de uma busca estão na primeira página dos resultados (considerando 
que o padrão do Google é mostrar 10 resultados por página). 
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Fig. 1.5: Porcentagem de tráfego via Google por página. Fonte: http://www. 
chitika.com 


Ou seja, é primordial ter uma forte presença nos resultados de busca. 
Claro, cada tipo de negócio poderá ter uma expectativa diferente com re- 
lação aos seus resultados. Negócios que tradicionalmente são offline ainda 
podem levar algum tempo para gerar bons retornos diretamente pelas bus- 
cas, mas ainda assim, sites, lojas e serviços estarem disponíveis na internet é 
uma tendência para o futuro e sem volta. Portanto, quanto antes você estiver 
preparado para se dar bem nisso, melhor. 


1.3 EO QUE EU POSSO FAZER? 


Você deve ter percebido que aparecer nos resultados de busca é importante, 
mas aparecer bem é primordial. E tenha em mente que você terá concorrên- 
cia. Então, como conseguir aparecer bem? 

Uma primeira possibilidade é através das resultados patrocinados, como 
o Adwords. Nesse caso, você paga uma quantia por clique, que pode variar 
desde de poucos centavos até muitos reais, de acordo com a palavra chave. 
Quanto mais concorrência pelo termo, mais caro custará o clique. Note como 
normalmente é feita a distribuição quando há resultados patrocinados: 
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Fig. 1.6: Resultados patrocionados e orgânicos 


A primeira vista pode parecer interessante pagar para ter seu site nos 
primeiros resultados sempre, no entanto, a longo prazo pode não ser uma 
estratégia financeiramente sustentável, já que pode facilmente se tornar cara 
de acordo com o número de cliques que há. 

A estratégia barata e que funcionará sempre a longo prazo é rankear bem 
organicamente, sem depender de pagamentos. Aliás, geralmente até mesmo 
o retorno é mais interessante com o ranking orgânico, justamente pelo baixo 
custo de implementação. 

Existem diversas técnicas para conseguir ter um bom ranking organica- 
mente. São vários detalhes que em conjunto farão com que você tenha um site 
interessante, usável e, como consequência, aparecerá bem nas buscas. Isso é 
importante. O importante para que seu site apareça bem nas buscas é ter um 
site bom (você vai aprender durante esse livro as características que fazem um 
site bom) e, como brinde, você aparecerá bem nas buscas e terá mais acessos. 

Mas para isso, você precisará se preparar, estudar e entender como entrar 
nesse jogo. Aliás, eu falo que é um jogo, pois uma vez que você entende os 
princípios, fazer um site bom se torna algo viciante e você quer cada vez mais 
deixá-lo melhor. 

Todas essas técnicas que como consequência fazem com que seu site 
rankeie bem são as famosas SEO Search Engine Optimization, que você vai 
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aprender durante esse livro. 

Você vai perceber durante essa nossa descoberta do mundo do SEO que 
muitas coisas são subjetivas. São muitas variáveis e fatores envolvidos e com 
frequência teremos que tomar decisões em trade-off, ou seja, teremos que 
abrir mão de algumas coisas para ganhar em outras coisas. São decisões com 
que teremos que aprender a lidar. Além disso, no mundo do SEO, as coisas 
mudam com muita velocidade. Portanto, sempre desconfie do que lê e, se ficar 
em dúvida de algo, apele para o bom senso e pense em como seria melhor para 
o usuário de suas páginas. Esse é o caminho que os buscadores estão seguindo 
para saber como rankear as páginas. Se for bom para o usuário, o ranking será 
bom. 

O primeiro passo para saber como fazer seu site aparecer bem rankeado 
nos buscadores é saber como as buscas funcionam. E garanto, não é algo 
trivial. Preparado? 
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CAPÍTULO 2 


Uma busca não é uma simples 
busca 


“The success of a page should be measured by one criteria: Does the visitor do 


what you want them to do?” 
— Aaron Wall, do SEObook.com 


Como já falamos, qualquer usuário com um mínimo de conhecimento de 
como usar a internet já deve ter feito uma pesquisa no Google. Acredito que 
seja o local da internet com melhor usabilidade e onde toda complexidade 
está mais bem abstraída do usuário final. 

Você só acessa uma tela com um único campo para digitar o que quer 
e, em menos de um segundo, ele já mostra vários resultados para aquela sua 
pesquisa, sugere variações para ela, caso não saiba exatamente o que estava 
procurando e assim por diante. 


21. Saiba o que fazem os spiders Casa do Código 








Google | receitas de risoto) u ES 


receitas de risoto 

receitas de risoto de frango 
receitas de risoto de camarão 
receitas de risoto de cogumelos 


About 739,000 results (0.27 seconds) 


Fig. 2.1: Pesquisa sendo feita, quantidade de resultados, tempo e sugestões 


Para a grande maioria dos usuários da internet, isso é só mais um serviço 
interessante que a internet tem pra nos oferecer. No entanto, para um profis- 
sional de SEO não é bem assim. Há muito acontecendo quando o usuário faz 
uma simples pesquisa no Google. Aliás, há muito acontecendo bem antes de 
essa pesquisa ser feita! 

Como você acha que o Google decide qual página mostrar primeiro ou 
qual deixar de mostrar? E como ele faz tão rápido uma busca como essa den- 
tro de1 bilhão de sites possíveis? E considere que cada site tem em média bem 
mais do que apenas uma página. 


2.1 SAIBA O QUE FAZEM OS SPIDERS 


Enquanto você lê esse livro, o Google (e os outros buscadores também) está 
acessando e analisando, sem parar, as diversas páginas dos mais de 1 bilhão 
de sites disponíveis no mundo. Os programas que fazem esse trabalho são 
conhecidos como spiders. 

Esses spiders começam acessando algumas poucas páginas e recolhem 
informações sobre o seus conteúdos, como texto, imagens usadas, frequência 
de atualização, links e muito mais. A partir dos links, eles começam a navegar 
para as páginas que estão linkadas e fazem o mesmo processo de análise em 
cada página acessada. 

Dessa forma, ele consegue analisar praticamente toda a web, afinal, como 
a própria definição da world wide web diz: “.. permite que documentos sejam 
interligados uns aos outros através de hyperlinks...”. 
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SENTINDO NA PELE COMO FUNCIONA UM SPIDER 


Um pequeno exercício que você pode fazer para sentir um pouco 
como funciona um spider e matar a curiosidade, é: abra um site de sua 
preferência e escolha um link dele para clicar. Nessa nova página que 
for carregada, faça o mesmo. Você vai perceber que, depois de fazer isso 
por 5 vezes, é possível que o assunto da quinta página não tenha a menor 
relação com a primeira. 

Um exemplo que eu fiz foi começando da página da Casa do Código, 
http://www.casadocodigo.com.br. Cinco links depois, eu estava na 
página oficial do David Bowie, http://davidbowie.com. 











Durante esse processo de análise de cada página, os spiders fazem a in- 
dexação de todas essas páginas e guardam toda essa indexação nos servidores 
do buscador. 

Quando uma pessoa faz a pesquisa, por exemplo no Google, tudo é pro- 
cessado dentro dos servidores do Google. Ou seja, na prática, você não está 
fazendo uma pesquisa na internet, e sim nos índices do Google. 





CONSIGO VER QUANDO O SPIDER ACESSA MINHA PÁGINA? 


Uma das formas mais fáceis de saber quando um spider está aces- 
sando a sua página é através dos logs de acesso do seu servidor. 

O modo de visualizá-lo depende do seu servidor e de como ele está 
configurado para formatar os logs, mas bastaria procurar pelo User 
Agent chamado Googlebot, para encontrar o spider do Google aces- 
sando o seu site. 


66.249.64.13 - - [19/Nov/2014:11:07:48 +1000] 
"GET /robots.txt HTTP/1.0" 200 468 "-" "Googlebot/2.1" 


Por sinal, bot é um outro nome, um pouco mais técnico, para nos 
referirmos aos spiders. 
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Como ele decide o que deve me mostrar? Como ele sabe o que é impor- 
tante pra mim? 


2.2 MAS ESSE GOOGLE É UM GÊNIO! 


Não sei você, mas eu, mais de uma vez, já falei essa frase em voz alta na frente 
do computador após pesquisar algo na internet para o qual eu achava que 
dificilmente encontraria uma resposta. 

Na realidade, o Google (e outros buscadores) fazem uma criteriosa análise 
dos seus índices de acordo com o termo buscado, para saber quais são as pági- 
nas mais relevantes para o que eu estou buscando. Por sinal, essa á a premissa 
do Google: devolver resultados relevantes. 

Quando a busca é submetida, o Google faz mais de 200 considerações 
sobre cada página, para saber se ela deve ser mostrada ou não, e para saber o 
que é mais relevante entre os resultados encontrados e, dessa forma, saber o 
que priorizar no resultado. 
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Google receitas de risoto g EM 


Web Images Videos Shopping News More ~ Search tools 





About 628,000 results (0.46 seconds) 


Receitas de Risoto - globo.com 
(©) gnt.globo.com/Receitas-de-Risoto ~ 
No GNT vocé encontra as melhores Receitas de Risoto. Confira! 


Risoto cremoso de queijos Moqueca baiana facil 
Empadao de frango Mousse maracuja tropical 


Receitas Risotos Italianos - wow.com 
DI www.wow.com/Receitas+Risotos+italianos 7 
Buscar por Receitas Risotos Italianos Encontre Resultados Rápidos Agora! 


Risotos - GNT 

gnt.globo.com/assunto/risotos.html ~ Translate this page 

Você pode ainda inventar a sua própria receita de risoto. Aqui você encontra as 
melhores receitas de risoto dos maiores chefs de cozinha do Brasil e do mundo ... 


Receitas de Risoto | Acompanhamentos | Receitas.com 
gshow.globo.com/receitas/tipos-de.../receitas-de-risoto ~ Translate this page 
Receitas de risoto: veja como fazer arroz de risoto com camarão, frango e outros 
sabores. 


Risoto - As Melhores Receitas - Cyber Cook 
e cybercook.com.br/receitas-de-risoto-m-2... ~ Translate this page 


Risoto - 60 Receitas de Risoto Cyber Cook - Os segredos da preparação 
de risoto estão aqui para você. Da receita do risoto básico até os risotos 


Fig. 2.2: Resultados que o Google achou relevante me mostrar 


Esses 200 critérios são o ponto vital para conseguir fazer com que seu site 
apareça bem nas buscas. Eles vão desde fatores ligados ao domínio, como a 
idade do domínio (quanto mais antigo, melhor) ou então se a palavra-chave 
(falaremos mais disso mais à frente) faz parte do nome do domínio; pas- 
sando por fatores ligados com a página em si, como títulos que são dados 
para as páginas através da tag <title> do HTML, existência e densidade 
da palavra-chave no conteúdo, uso adequado das tags <h1>, <h2>e <h3>, 
exibição adequada de imagens; passa também por uma avaliação dos links, 
verificando a relevância dos sites para os quais o seu site faz links, existência 
de links quebrados, contextualização; e também passa por diversos outros fa- 
tores como velocidade de carregamento da página, existência de certificado 
de que o site é seguro (SSL), análise de relevância nas redes sociais e muito 


mais. 
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A lista é extensa e bem maior do que a do parágrafo anterior, mas não 
se preocupe. Naturalmente vamos passar por esses fatores durante o livro e 
aprender como usá-los a nosso favor. 

Mas uma coisa eu já posso antecipar... dentro desses vários fatores, os 
links têm um papel muito importante. Mas por que será? 


2.3 ENTENDA O PAGERANK 


Imagine que um brasileiro, cidadão comum, dê uma entrevista em uma tele- 
visão dizendo que viu um alienígena e que há vida em Marte. Você acredi- 
taria? Provavelmente não, né? Mas e se esse mesmo anúncio fosse feito pela 
NASA? Possivelmente sua opinião mudaria, ou ao menos ficaria com uma 
pulga atrás da orelha. 

Repare como há uma diferença de relevância (e naturalmente de confi- 
ança) entre a pessoa que disse ver o extraterrestre e a NASA. 

Levando essa ideia além, o que aconteceria se um jogador de futebol da 
quinta divisão desse uma entrevista elogiando como você joga bola. E se a 
mesma entrevista fosse dada pelo Neymar? 

Essas relações sobre quem linka para quem também é analisada pelos bus- 
cadores, em especial o Google. É importante que outros sites linkem para 
você, como uma espécie de corroboração sobre o que você diz ou faz em seu 
site. Porém, volume de links não é o mais importante aqui. É preciso focar na 
qualidade dos links que são conseguidos. 

Além disso, o Google leva em consideração a contextualização dos links. 
Isso significa que o Obama falar que você é um grande jogador de futebol 
tem menos relevância do que o Neymar falar o mesmo. Ou seja, a contextu- 
alização dá prioridade para os sites que fazem parte da sua área de atuação. 
Se você possui um site de culinária, receber um link do site de uma página 
de um banco, explicando como fazer cálculos financeiros, não terá muito im- 
pacto no seu PageRank. 

Todos esses critérios formam um algoritmo criado por um dos fun- 
dadores do Google, Larry Page. Esse algoritmo é o PageRank e também é 
usado como fator para definir posicionamento nas buscas. 
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2.4 E ONDE ENTRA O SEO NESSA HISTÓRIA E O PANDA, 
PENGUIN E HUMMINGBIRD? 


É importante notar que lá no começo dos anos 2000 os algoritmos de busca 
eram extremamente simples, fazendo um simples matching das palavras- 
chaves e sem tanto foco em retornar resultados que fossem necessariamente 
relevantes. 

Com o passar do tempo, esse cenário mudou e hoje temos todos esses di- 
versos fatores que impactam o que vai ser devolvido como resultado na busca. 
Saiba de antemão que essa evolução vai continuar existindo. 

Essa evolução de algoritmos foi acontecendo aos poucos, conforme neces- 
sidades foram sendo sentidas para que o rankeamento fosse justo e de acordo 
com bons critérios. De lá pra cá o Google já lançou diversos algoritmos e atu- 
alizações ods mesmos do seu motor de buscas. O que isso significa? Primeiro 
que eles estão constantemente tentando servir o melhor resultado possível 
para os usuários que pesquisam. Como consequência, isso também quer dizer 
que regras que um dia eram seguidas, de um dia para o outro podem se tornar 
obsoletas ou até mesmo más práticas. Dessas mudanças e algoritmos, pode- 
mos destacar 3: 


e Panda: Essa atualização foi lançada em Fevereiro de 2011 e seu obje- 
tivo principal era priorizar os sites com conteúdo de qualidade. Mas 
como ele pode saber isso? Analisando alguns fatores, como a quali- 
dade da escrita do conteúdo (sim, erros de gramática são penalizados), 
a profundidade com que o assunto é coberto, o conteúdo é original ou 
duplicado. Em resumo, o Panda é uma atualização intimamente ligada 
com a qualidade do conteúdo oferecido em seu site. 


* Penguin: O Penguin é uma atualização lançada em Abril de 2012 com o 
objetivo de identificar e reduzir a importância dos links feitos para seu 
site de forma não natural. Como vamos ver durante o livro, os links 
existentes para suas páginas são uma forma de indicar o quão relevante 
essa sua página é em determinado assunto. Com isso em mente, muitos 
webmasters passaram a colocar links para suas páginas em sites que 
serviam apenas como um diretório de links. Uma estratégia simples 
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2.4. E onde entra o SEO nessa história e o Panda, Penguin e Hummingbird? Casa do Código 





para conseguir bons rankings, não? Não depois do Penguin. Com essa 
atualização, esses sites com diretórios de links perderam relevância e 
passou a prevalecer a naturalidade e a contextualização com que o link 
aparece. 


* Hummingbird: Em meados de setembro de 2013 0 Google lançou essa 
atualização para entender de uma forma mais precisa a intenção do 
usuário nas buscas. Como assim? Se você digitar “pizzaria belo hor- 
izonte” em uma busca, ele vai reconhecer que você esteja interessado 
nos endereços de pizzarias dentro ou próximo de Belo Horizonte. Com 
isso, ele vai te sugerir endereços e pizzarias bem avaliadas da região. 
Dessa forma ele tenta descobrir o que o usuário quer com aquela busca 
e devolve resultados indicados para isso. 


Vale reforçar que esses algoritmos ainda são constantemente atualizados, 
portanto, fique sempre atento às novidades. 

Além disso, é importante reforçar que os detalhes do algoritmo dos bus- 
cadores são guardados a 7 chaves. Ou seja, muito do que temos hoje em SEO 
é baseado em resultados empíricos, ou seja, testes que foram feitos e resul- 
tados que foram avaliados. Existem diversas empresas focadas em SEO, cujo 
objetivo é realizar mudanças em sites e monitorar as variações existentes nos 
resultados do rankeamento, para aí determinar o que é relevante ou não para 
SEO. 

Fazer com que um site apareça bem nos resultados de busca, eu diria que 
é o principal papel de um profissional de SEO (Search Engine Optimization). 
Porém, para isso, é preciso se manter atualizado, estar atento às novidades dos 
algoritmos e é preciso experimentar, monitorar e analisar os resultados dos 
seus sites. Pode parecer muita coisa, mas garanto que é algo muito divertido. 
Os resultados não são imediatos e surtem efeito com o passar do tempo, você 
vai ver, mas são de suma importância para qualquer negócio. 


E então, está preparado para começar? 
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Parte I 


Comecando um projeto de SEO 


Um projeto de SEO envolve varias etapas e com distintas tarefas. Algumas 
mais de compreensão de negócio, outras que lidam com codificação, outras 
mais relacionadas à divulgação da marca e link building, e também algumas 
ligadas a detalhes técnicos, configuração da aplicação etc. 

Um profissional de SEO precisa ter essa versatilidade para ser completo. 
É preciso ir além do conhecimento técnico. Também é necessário conhecer 
o negócio para saber como adequar o site e as páginas desse negócio para os 
buscadores, para que os possíveis clientes consigam encontrá-lo facilmente. 

Na prática, em um projeto de SEO começado do zero, como o que você 
irá fazer comigo neste processo de avaliação do negócio e keyword research, 
o começo de tudo se dá na compreensão do negócio. O que será divulgado? 
Qual é o público alvo e qual seu interesse? Como essas pessoas vão buscar 
pelo que vai ser divulgado? Essas são só algumas das perguntas que vamos 
precisar responder. 


CAPÍTULO 3 


Então você quer ter um site? 


“It is not the job of Search Engine Optimization to make a pig fly. It is the job 
of the SEO to genetically re-engineer the web site so that it becomes an eagle” 
— Bruce Clay 


Eu sou um viciado em cozinhar. Sempre que vejo que estou entediado, 
arrisco-me na cozinha e consigo me virar relativamente bem (confesso que 
algumas vezes as coisas dão errado). Mas na verdade eu não sabia cozinhar 
até uns 4 anos antes de eu escrever este livro. Foi aí que eu decidi fazer um 
curso de culinária para quem nunca havia sequer fritado um ovo antes na 
vida. 

Nesse curso foi que aprendi a fazer um risoto. Para quem não conhece, 
risoto é um arroz cremoso, que pode ser feito em conjunto de qualquer outra 
coisa: camarão, aspargos, cogumelos, bacon. Enfim, as possibilidades são 
infinitas. 


Casa do Código 





Com o passar do tempo e após alguns risotos feitos, percebi que na ver- 
dade ele é um prato excelente para quem está começando na cozinha. O 
preparo é simples, poucos ingredientes são utilizados, o resultado geralmente 
é saboroso e, com uma apresentação bem feita, tem o poder de impressionar 


algumas pessoas. 





Fig. 3.1: Se você ficou com fome... desculpa 


Então decidi criar um site (fictício). Quero que seja um local onde as 
pessoas tenham acesso a receitas, aprendam a fazer, vejam dicas e ideias de 
acompanhamentos e sobremesas. Além disso, o site também servirá para di- 
vulgar um serviço de “jantar em casa”, dessa forma, a pessoa que contratar 
o serviço escolherá um cardápio e um chef irá preparar o jantar na casa da 
pessoa. 

Em termos de negócio, as receitas e dicas de culinária serão uma forma 
de atrair pessoas para o site e que acabam se interessando também no “chef 
em casa”, que é o que torna o negócio rentável. 
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No site, deveremos ter receitas, dicas, imagens, avaliações e muitos outros 
fatores técnicos e não técnicos que vamos explorar durante todo o projeto de 
SEO. 

Mas como será que teremos que estruturar nosso site para que sejamos 
encontrados? Como as pessoas nos encontrariam? Qual domínio devo com- 
prar? E com quais palavras-chave devemos trabalhar? 
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CAPÍTULO 4 


Faça o keyword research 


“The perfect search engine would understand exactly what you mean and give 


you back exactly what you want.” 
— Larry Page, cofundador do Google 


Para conseguir fazer com que as pessoas nos encontrem nas buscas, pre- 
cisamos descobrir como ela procurará pelo nosso produto ou serviço. Mas 
há muita coisa envolvida nessa descoberta e todas elas giram em torno das 
palavras-chaves (keywords) que vamos decidir utilizar nas nossas páginas e 
que serão determinantes no rankeamento das nossas páginas. 

Mas descobrir quais palavras-chaves atacar não é uma tarefa tão simples. 
É preciso um estudo cuidadoso, conhecido como keyword research (estudo de 
palavras-chaves) para podermos decidir a quais palavras queremos associar 
nosso site ou não. 


4.1. Saiba como funcionam as palavras-chaves e os termos de busca Casa do Código 





Durante o estudo que faremos neste capítulo, vamos responder várias per- 
guntas, como: 


e O que será que a pessoa digitaria nas buscas para nos encontrar? 

e O que já está sendo devolvido nos resultados por essas buscas? 

e Quais palavras-chaves devo utilizar? 

e Devo priorizar palavras-chaves populares ou a cauda longa? 

e Como saber se vale a pena rankear para determinada palavra-chave? 


e Como calcular o Keyword Effectiveness Index KEI (Índice de efetivi- 
dade da palavra-chave) para saber se ela é uma palavra interessante ou 
não? 


e Quais palavras devo atacar no começo e quais guardar para o futuro? 


e Evárias outras que serão naturalmente respondidas durante o capítulo. 


Pronto para começar? 


4.1 SAIBA COMO FUNCIONAM AS PALAVRAS-CHAVES E 
OS TERMOS DE BUSCA 


Quando submetemos uma pesquisa ao buscador, os termos utilizados na 
pesquisa são confrontados com os índices do banco de dados desse motor 
de busca. Quando usamos o termo “como cozinhar um risoto” o buscador 
vai identificar o que pode ser devolvido para ele. 

O termo “como cozinhar um risoto” vai ser quebrado palavra por palavra 
para que o motor de busca identifique o que dentro dele pode ter mais ou 
menos relevância. Geralmente, preposições e artigos como “o”, “a”, “um”, 
“uma” e seus plurais possuem pouca relevância e são descartados da busca. 


Dessa forma, sobraram “como”, “preparar” e “risoto” com alta relevância. 
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como cozinhar um risoto 


E] 


Web Videos Images Shopping News More ~ Search tools 


About 479,000 results (0.28 seconds) 


O passo-a-passo para um risoto perfeito - Uol 
www2.uol.com.br/vyaestelar/risoto.htm ~ Translate this page 

Para fazer um risoto perfeito, siga os seguintes passos: 1. Escolha o arroz certo — em ... 
Assim, não tem sentido cozinhar risoto em água. Para arrasar, use um ... 


Como Fazer Risoto - Muito Fácil! - Receita CyberCook 
cybercook.com.br +» ... > Amidos ~ Translate this page 
Akk © Rating: 3.5 - 5 reviews - 30 mins 
Risoto - Aqueça um pouco de azeite numa panela, coloque a cebola só 
para murchar. Coloque o arroz e mexa bem. Acrescente o vinho branco. 
- Coloque agora ... 


Risoto - Como Preparar um Delicioso Risoto - Dicas de ... 
https:/Awww.portalvital.com/...falando-sobre-risotos ~ Translate this page 

Risoto é um prato delicioso e super fácil de fazer. Veja aqui uma receita de risoto ideal 
para qualquer ocasião - receita simples de risoto é no Portal Vital. 


Como fazer um Risoto Perfeito | Eu como sim 
WwWw.eucomosim.com/.../como-fazer-um-risoto-perfei... ~ Translate this page 
Vamos concordar que poucas coisas são tão prazerosas quanto abrir uma garrafa de 
vinho enquanto se prepara um risoto. Estamos falando de um dos meus ... 


Oito dicas para acertar o ponto do risoto - Receitas - iG 
receitas.ig.com.br/...risoto/n1237600561122.html ~ Translate this page 

O tipo de arroz, a temperatura do caldo e o tempo de cozimento são alguns dos fatores 
que podem salvar ou arruinar uma receita de risoto. A chef de cozinha e ... 


Como preparar um ótimo Risoto de Camarão | Pecado de ... 
www.pecadodevinho.com > ... > prato principal ~ Translate this page 

O risoto de camarão é um prato único que explora a combinação perfeita entre dois 
ingredientes; arroz e camarão. Se até hoje você só comeu este prato no... 


Fig. 4.1: Resultado da busca por ‘como cozinhar um risoto 


Quando o resultado é devolvido, os termos encontrados nas páginas são 
mostrados para nós em negrito. Quando esse termo importante é encontrado 
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dentro da página, ele é uma palavra-chave. Ou seja, na figura 4.1, ele en- 
controu a palavra-chave risoto no endereço da página (URL) e também 
encontrou as palavras-chaves cozinhar e risoto dentro do seu conteúdo. 

O fato de a página conter essas palavras-chaves, seja na URL, seja no seu 
conteúdo, as torna minimamente relevante nesse assunto. Claro, como já vi- 
mos e ainda vamos ver muito mais durante o livro, existem vários outros fa- 
tores que influenciaram para que esses resultados aparecessem primeiro, mas, 
com certeza, a existência dessas palavras-chaves dentro da página foram pri- 
mordiais para que eles estivessem aí nesses resultados. 

Outro ponto a que podemos prestar bastante atenção na figura 4.1 é que a 
existência da palavra-chave na URL também tem importância. Teremos ainda 
uma longa discussão sobre como projetar as URLs dos seus sites, mas essa já 
é uma dica do que está por vir. 


Má prática: keyword stuffing 


Há algum tempo atrás, quando os webmasters descobriram que as 
palavras-chaves tinham papel fundamental para que seu site aparecesse no 
resultado de buscas, uma prática comum era repetir várias vezes a palavra- 
chave no texto, a fim de fazê-la se tornar mais relevante naquele assunto. Essa 
é uma prática chamada keyword stuffing. 


Ou seja, era muito comum ver sites com textos como: 


“Para você fazer um risoto, você precisa comprar o arroz para risoto. O 
primeiro passo para fazer o risoto é derreter a manteiga na panela onde fará o 


risoto” 


Em apenas duas frases, eu consegui fazer a palavra risoto aparecer qua- 
tro vezes. Se nesse pequeno trecho a leitura já é horrível, imagine um site in- 
teiro assim? Impossível de ler e não querer encher o autor do texto de xinga- 
mentos. 

Justamente para combater isso (e outras más práticas), em abril de 2012 
o Google lançou uma atualização chamada Penguin, que possuía diversos 
ajustes no algoritmo para combater o webspam, ou seja, sites que usam 
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brechas para fazer conteúdo ruim e irrelevante e ainda assim conseguirem 
se manter no topo das buscas. 

Atualmente, se você quer mostrar que sua página é importante em deter- 
minado assunto, não é necessário repetir a palavra-chave várias vezes pela sua 
página. Na prática, ela aparecer duas ou três vezes é suficiente. Após isso, ela 
passa a quase não ter importância e caso a repetição seja excessiva, sua página 
pode ser penalizada, sendo até retirada do índice do Google. 

Agora que sabemos que as palavras-chaves são os termos relevantes que 
aparecem dentro do nosso site e de nossas páginas; e que não devemos fazer 
keyword stuffing, como sei quais palavras-chaves devo usar para o meu site? 


4.2 ENTENDA A CABEÇA DO USUÁRIO 


Você sabe o que as pessoas que vão procurar pelo seu site ou serviço vão dig- 
itar nas buscas? Aposto que não. A cabeça dos usuários é uma das coisas 
mais imprevisíveis que existem. As pessoas que procuram por “risoto” podem 
muito bem fazer essa busca, que seria a busca perfeita, mas será que algumas 
pessoas não procurariam por “arroz cremoso"? 

Outro exemplo interessante de escolha de palavras-chaves é do site da 
Casa do Código, onde muitas pessoas possuem o hábito de procurar por tu- 
toriais de Ruby on Rails (uma famosa biblioteca para desenvolver sistemas e 
sites web) na internet. Apesar de ser interessante o uso do tutorial, a empresa 
posicionou o livro como sendo um material que vai além do tutorial e fez essa 


palavra-chave aparecer na descrição do livro, como na figura: 


29 


4.2. Entenda a cabeça do usuário Casa do Código 





CE D www.casadocodigo.com.br/ products /llvro-ruby-an-ralis nao se sam ga E 
Ruby on Ruby on Rails: coloque sua 
ails aplicação web nos trilhos 


Vinícius Baggio Fuentes 
Mais que um tutorial, um livro que ensina tudo o que você precisa sobre o Ruby on Rails 4. 


Não perca tempo com frameworks arcaicos e burocráticos. O Ruby on Rails, um dos 
frameworks mais populares do mercado brasileiro e do mundo, é ágil, completo e não fica 
no seu caminho, ajudando-o a focar no que é importante: o seu negócio. 


Aprenda como construir uma aplicação do início ao fim, usando todos os benefícios do 
framework, sem mágica. Você val aprender como fazer as principais funcionalidades 
presentes na maioria das aplicações web, como cadastro, autenticação e autorização de 
usuários, envio de e-mails, buscas, internacionalização e segurança, Tudo isso de maneira profissional, com código manutenivel e 
usando as melhores práticas do desenvolvimento de software. 





Fig. 4.2: Repare a palavra ‘tutorial’ no primeiro parágrafo 


Com essa decisão, foi possível posicionar o livro de Ruby on Rails nas 
pesquisas por tutoriais. Será que essa foi uma boa decisão? As estatísticas 
dos resultados de busca dizem que sim. Repare nos números das buscas rela- 
cionadas com “rails” em um período pequeno de tempo: 


Query Impressions Clicks + CTR Avg. position 
ruby on rails 9,363 92 1% 76 
livro ruby on rails 77 24 31% 10 
ruby on rails tutorial 467 23 5% 68 


Fig. 4.3: Busca por tutoriais possui menos impressões, mas quase o mesmo 
número de cliques 


É interessante notar que apesar de ter um CTR (Click Through Rate Taxa 
de cliques por impressão) menor, a busca por “ruby on rails tutorial” possui 
quase o mesmo número de cliques que o termo “livro ruby on rails”. Ou seja, 
nesse caso foi uma decisão acertada posicionar o livro em uma busca por 
tutoriais. 

Evidentemente, essa é uma decisão que envolve o conhecimento do seu 
produto e o mercado dele. Nessa situação, tínhamos conhecimento desse 
comportamento dos usuários, por isso tomamos essa decisão. Sempre tenha 
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em mente as diversas possibilidades que uma pessoa pode ter ao buscar pelos 
seus produtos e serviços na internet, inclusive em alguns casos indo além do 
que realmente é o seu produto. Marketing puro. 

Mas e no caso dos risotos? Pelo que as pessoas buscariam? Se você estiver 
com tempo, dê uma parada aqui, pegue um papel e uma caneta e comece 
a anotar as possibilidades que você imagina que as pessoas buscariam por 
“como fazer risotos”, na internet. 

Provavelmente sua lista será diferente da minha, mas em 5 minutos de 
brainstorming cheguei em 30 termos, incluindo possibilidades como: 


e como fazer risoto 

* como preparar risoto 

e receitas de risoto 

e receitas de arroz gourmet 
* como fazer arroz gourmet 
e melhores receitas de risoto 


e (e vários outros termos) 


Essa é uma boa estratégia para começar a definir em quais palavras-chaves 
você deverá investir. No entanto, ainda falta um detalhe muito importante aí. 
Será que esse é o comportamento de quem vai usar seu site? 

Geralmente, nós que estamos do outro lado do balcão temos uma visão 
enviesada sobre como os nossos clientes e usuários pensam. Sempre os subes- 
timamos ou os superestimamos e raramente sabemos como eles pensam de 
verdade. Por isso, uma outra boa estratégia é perguntar para as pessoas. Fale 
com um amigo imparcial e que tenha o mínimo de interesse naquele negócio 
para fazer esse mesmo brainstorm pra você. Com certeza aparecerão resulta- 
dos surpreendentes. 

Com essa primeira lista de palavra-chave em mãos, você já pode até saber 


com quem você vai competir para rankear bem. 
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4.3 BUSQUE PELOS TERMOS QUE VOCÊ QUER RANKEAR 


Você começa a se preparar para a batalha. Já tem uma ideia de em quais 
palavras-chaves começar a investir seu tempo, mas contra quem você vai 
competir pelo espaço nos resultados da busca? O único jeito de saber é 
pesquisando. 

Pegue a sua lista de palavras-chaves e busque por elas no Google. Repare 
com bastante atenção nos resultados. Dessa forma, você vai ter uma ideia de 
como os seus concorrentes estão trabalhando e também saberá o mínimo que 
deverá fazer. 


Vamos procurar por “como fazer risoto”: 
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Como Fazer Risoto - Muito Fácil! - Receita CyberCook 

> cybercook.com.br » ... + Amidos ~ Transiate this page 
dd dd © Rating: 3.5 -5 reviews - 30 mins 
Esta é a técnica básica é perfeita de como fazer risoto Se seguir 
direitinho vai fazer muito sucesso com as suas crações É só inventar e 
receber os aplausos! 





Receita de Risoto de frango - Tudo Gostoso 

mm www tudogostoso.com.br/,../11441-risot... ~ Translate this page 

add EE Rating: 4.5 - 43 reviews - 40 mins 

Receita de Risoto de frango. ... Muito Bom Acabei de fazer para o 

s] almoço, esta super aprovado meu marido elogiou muito!!! 5. Responder. # 
Anterior 1234... 







S 


O passo-a-passo para um risoto perfeito - Uol 

www2.uol.com. brivyaestelar/risoto.htm + Translate tnis page 

Para fazer um risoto perfeito, siga os seguintes passos: 1. Escolha o arroz certo — em 
italiano, nsotto significa arroz pequeno (riso = arroz e otto = sufixo pare ... 


Como fazer um Risoto Perfeito | Eu como sim 
www.eucomosim.com/...'como-fazer-um-risoto-perfei... ~ Translate tis page 
Vamos concordar que poucas coisas são lão prazerosas quanto abrir uma garrafa de 
vinho enquanto se prepara um risoto, Estamos falando de um dos meus ... 


Especial de receitas sobre risotos rápidos e práticos de fazer 
gshow.globo.com/programas/.../Risotos-Rapidos.htm! ~ Translate this page 
Risoto de Massa. Uma solução prática... Pratos únicos e principais, ... Risoto de 
Acelga Com Linguiça. Risoto de Moela ao Funghi. Risoto de Carne Seca e. 


Receita de Risoto simples de frango - Comida e Receitas 
www.comidaereceitas.com.br/.../risoto-si... ~ Translate this page 
dede dd Rating: 5 - 531 votes 
Receita de Risoto simples de frango em receitas de arroz, veja essa e 
pulras receitas aqui! ... Amei essa receita gosto muito de risoto vou fazer 
um desses 


Como fazer Risoto - YouTube 
www.youtube.com/watch?v=tun4GAxDYE! + 

Dec 17, 2008 - Uploaded by CyberCook Receitas 

Aprenda como fazer risoto, com esta técnica muito simples. 
nhs vi dal Aprenda e depois arase nos risotos! Anote .. 





Risoto - Como Preparar um Delicioso Risoto - Dicas de ... 
httos://www.portalvital. com/...falando-sobre-risotos ~ Translate this page 

Eu não poderia fazer feio, não? Que tal uma receita bem reconfortante, com um toque 
masculino, mas pra conquistar qualquer um pelo estômago? Um risoto... 


Fig. 4.4: Resultados da busca por ‘como fazer risoto' 
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Com relação às receitas, já podemos ter uma ideia de que alguns dos prin- 
cipais concorrentes serão o http://www.cybercook.com.br e o http://www. 
tudogostoso.com.br, dois sites nacionais de receitas bem famosos. Compe- 
tir com grandes sites é uma tarefa um pouco mais difícil, mas também não 
impossível, desde que o site seja promovido e estruturado de uma forma ade- 
quada. Uma prova disso é que vários outros resultados são blogs de culinária. 
Isso já é um bom indicativo de que podemos tentar entrar aí :). 

Existem também outros pontos importantes que podemos notar na busca, 
como a existência de imagens, avaliações e vídeos em alguns resultados. Du- 
rante o livro vamos aprender como colocar essas informações no resultado 
da busca do nosso site também, porém é importante ter em mente que isso 
não afetará diretamente no rankeamento da sua página nos resultados, mas 
vai influenciar muito na conversão, ou seja, na quantidade de pessoas que vão 
ver sua página no resultado e vão clicar para acessar seu site. 

Repare também no endereço dos sites. Todos eles possuem a palavra- 
chave “risoto” nas URLs. Será que é por pura coincidência? Veremos. 

Note também na quantidade de adjetivos usados nos diferentes resulta- 
dos: delicioso, perfeito, rápidos, práticos, simples e vários outros. Esses tam- 
bém são bons indicativos de possíveis palavras-chaves que não havíamos ex- 
plorado antes. 


E se simplesmente pesquisarmos por “risoto rápido"? 
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Receita de Risoto rápido - Tudo Gostoso 
www.tudogostoso.com.br> ... + Arroz ~ Translate this page 

dede dd Rating: 4.5 - 2 reviews - 30 mins 

3 xicaras de arroz já cozido (pode ser sobra); 2 xicaras de frango cozido e desfiado 
(pode ser sobra de frango assado); 1 lata de milho verde escorrida a água ... 


Especial de receitas sobre risotos rápidos e práticos de fazer 
gshow.globo.com/programas/.../Risotes-Rapidos.him) ~ Translate this page 
Pratos únicos e principais, os risotos são alternalivas para quem deseja preparar um 
jantar ou almoço de forma mais rápida e com sucesso garantido! 


Risoto colorido: fácil, rápido e delicioso - Papo de Gordo 
www.papodegordo.com.br!...'como-fazer-risoto-colorido-receita-facil-ra... * 
Sep 21, 2011 - Sabe aquele arroz que você não aguenta mais requentar? Pois saiba 
que ele pode virar rapidamente um delicioso risoto e se tornar ò prato .. 


Receita de Risoto Rápido Dominical - Cyber Cook Receitas 
E cybercook.com.Dr » Risotos ~ Translate this page 
tok keke Rating: 5 - 1 review 
Receita de Risoto Rápido Dominical - risoto pronto sobre o refratário 
untado com 1 colher de sopa de manteiga gelada. Por cima dele espalhe 





Receitas de Risoto Fácil E Rápido - Tuasreceitas.com.br 
www -tuasreceitas.com .brip'risoto-fáci-e-rápido.htm! ~ Translate this page 
Receitas de risoto fácil e rápido. No Tuasreceitas.com.br você pode encontrar 101 
receitas de risoto fácil e rápido além de milhares de outras receitas. 


Risoto rápido de frutos do mar | Mexido de Ideias 
www.mexidodeideias.com.br/../risoto-rapido-de-fruto... ~ Translate this page 
Esse risoto não tem quase nenhuma semelhança com seu ancestral daliano, que é feito 
com arroz arbdno, agrega todos os ingredientes ao mesmo tempo na. 


Receita de Risoto rápido com salame - Comida e Receitas 
www.comidaereceitas.com.br » Arroz  Transiate this page 

Atk Rating: 5 - 5 votes 

Receita de Risoto rápido com salame em receitas de arroz, veja essa e outras receitas 


aqui! 


Alguém sabe uma receita de risoto rápido e fácil? 
httos://br.answers.yanoo.com/question/?qid... ~ Translate this page 

Apr 1, 2009 - olha esse risoto eu achoo rapido de fazer ou a pog eu sempre faço e ele 
e mto bom bem eu acho!! Ingredientes 400 gr de arroz arbório 


Fig. 4.5: Resultados de busca por ‘risoto rapido’ 


Temos muitos resultados devolvidos ainda e também me parece bastante 


35 


4.3. Busque pelos termos que você quer rankear Casa do Código 





plausível uma pessoa procurar por esses termos. Mas note que, quanto mais 
vamos ficando específicos, menos sites “grandes” vão aparecendo nos resul- 
tados. E se fizermos o caminho inverso e procurarmos apenas por “risoto”? 
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Receitas de Risoto | Sophpenhamerias | Receitas.com 
gshow.globo. convreceitas!tipes-de.../receitas-de-risoto ~ Translate this page 
Receitas de risoto: veja como fazer arroz de risoto com camarão, frango e outros 
sabores. 

Receitas de Risoto - Risoto - Risoto capgira (Risoto goiano} - Risoto de Camarão 


Receitas de Risotos - GNT 

gnt.globo.com/assunto/risotos.html - Translate this page 

Aprenda como fazer risoto de camarão, queijo, palmito, funghi ou cogumelos, 
bacalhau, abobnnha, alho-poró, frutos do mer e muito mais. Você pode ainda ... 


risotos | Receitas Edu Guedes — Site Oficial 
recetas.eduguedes.com.br/...risotos/risotos-massas-e-ri... ~ Translate this page 
May 2, 2014 - Risotos: em uma panera, refogue com azeite o alho, depois a cebola. 
Acrescente os ingredientes desejados do seu risoto e refogue um pouco. 

Risotos caseiros - Risoto de inguça ao wana: 5 ... - Risoto de legumes 


Receitas de risoto - Receitas de 

www receitasdecomida.com brireceitas-de-risoto/ 7 Translate this page 
Receitas de risoto, fácil. com foto, de frango. de camarão. simples, da ana mana 
braga, do edu guedes. 


Risoto - CyberCook 

cybercook.com.br/receita/risoto.html?palavra=risote - Translate this page 
Risoto - Às receitas de Risoto mais saborosas estão reunidas aqui no CyberCook. 
Você verá que preparar um risoto delicioso é bem mais simples que imagina. 


Risoto - As Melhores Receitas - Cyber Cook 

Cybercook com.brireceitas-de-risoto-m-2... - Translate this page 
Risoto - 60 Recaitas de Risoto Cyber Cook - Os segredos da 
preparação de risoto estão aqui para você. Os receita do risoto básico 
até os risotos muito mais ... 





Oito dicas para acertar o ponto do risoto - Receitas - iG 
receitas ig .com.br/...risoto/n1237800561122.html ~ Translate this page 

O lipo de arroz, a temperatura do caldo e o tempo de cozimento são alguns dos 
faloras qua podem salvar ou arruinar uma receita de risoto. A chef de cozinhe e ... 


Receita de Risoto - Tudo Gostoso 

www-tudogostoso.com.br 1 ...2 Arroz - Translate this page 

‘okie ee Rating: 5 - 5 reviews - 1 hr 

4 xícaras de arroz; 2 colheres de azeite; 1 colher de marganna; 8 xicaras de caldo de 
galinha; Sal a gosto; 1 ramo de salsa. Molho: 4 colheres de azeite ... 


Risoto Caprese do Claude Troisgros - Receitas GNT 
receltasgnt.com.brivideo/risote-caprese-do.../25829/ - Translate this page 
Faça o mesmo processo durante 20 minutos, até que o ponto do risoto fique al 
dente. Coloque o parmesão em cubos, alcaparras, alice, pinoles, tomates secos, ... 


Deliciem-se com as 42 receitas do concurso RISOTOS 
casosecoisasdabonfa.blogspot.conv.../deliciam-se-com... - Translate this page 
May 6, 2013 - Hummmmmmmmm, o post de hoje está delicoso, pessoal! São 42 
receitas de risotos elaborados com os mais varados ingredientes, sendo ... 


Fig. 4.6: Resultados de busca por ‘risoto 
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Repare que aqui já temos mais sites famosos, de grandes portais e cozin- 
heiros com grande reputação nessa área. Como já discutimos um pouco lá 
atrás, essa reputação é um grande diferencial na hora do rankeamento dos re- 
sultados. Nesse caso, teremos mais dificuldades em competir com esses sites 
por uma boa posição, então, será que vale a pena? 

Não há uma resposta definitiva para essa pergunta. É preciso analisar 
caso a caso. Geralmente, os termos mais abrangentes são os mais concorridos 
e geralmente as primeiras posições são ocupadas por grandes portais e sites 
famosos. 

Claro, isso não é uma regra. Podem existir palavras abrangentes e ainda 
não muito exploradas. Por exemplo, se você está trabalhando no site de 
uma oficina mecânica, talvez “carburadores” seja um bom termo abrangente e 
viável de se rankear. Ou seja, é preciso analisar caso a caso, entendendo muito 
bem a situação e os concorrentes. 

Mas se eu não vou rankear para uma palavra-chave mais abrangente, vou 
ter menos acessos? 


4.4 EXPLORE A CAUDA LONGA 
e carne X como fazer carne moída 
e carne X receitas sem carne 


* carne X quais os cortes de carne mais macios 


À primeira vista pode parecer um contra senso querer rankear bem para 
as palavras-chaves que possuem menos buscas, mas, na verdade, não é algo 
tão ruim assim. Pelo contrário. 

Ao tentar rankear bem para um termo genérico, como “carne”, além de a 
concorrência ser muito maior, com possivelmente grandes empresas com um 
budget muito mais generoso que o seu, não necessariamente você atingirá seu 
público alvo. Uma busca por “carne” pode devolver muitos resultados, sobre 
os mais variados assuntos, como cortes de carne, carne de boi, dietas sem 
carne e até como desinfetar machucados que estão em carne viva. Enquanto 
isso, você só poderia estar querendo dar publicidade ao site de um açougue 
online. 
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Sempre que trabalhamos o SEO de um site, é preciso ficar atento não so- 
mente ao rankeamento do site. É claro que aparecer nos primeiros resultados 
é importante. Mas não é tudo, se você não está aparecendo para as pessoas 
certas. Outra medida que você deve sempre avaliar é a conversão. Será que as 
pessoas que me veem no Google realmente clicam para acessar meu site? A 
chance de isso acontecer ao rankear para termos cauda longa é muito maior 
e dependendo do caso é bem possível que com menos aparições nas buscas 
você mesmo assim consiga mais pessoas acessando seu site. 

Evidentemente, as mesmas regras para rankear bem para termos especifi- 
cos funcionam para a cauda longa. Você é quem vai precisar decidir isto: onde 
investir seu esforço baseado no assunto do seu projeto. Mas como tenho uma 
ideia de em quais palavras-chaves devo ou não investir? 





DICA DE LEITURA 


Caso se interesse por essa discussão de cauda longa, um livro que re- 
comendo é o The Long Tail, de Chris Anderson, onde ele discute como os 
negócios do futuro vão ter mais sucesso atacando a venda de itens cauda 
longa. 











4.5 COMEÇANDO A PESQUISA DAS PALAVRAS-CHAVES 


Agora que já sabemos a nossa palavra-chave principal, podemos começar a 
procurar variações para ela. A partir de agora vamos usar várias ferramentas. 
No seu dia a dia, você poderá decidir quais prefere usar e quais pode deixar 
de usar. O mais importante aqui é saber o que as ferramentas dizem, já que 
existem várias ferramentas que lhe dirão as mesmas informações. Você usará 


no seu dia a dia a que preferir. 


Conheça as tendências com o Google Trends 


Um bom começo para começar a se decidir em quais palavras-chaves in- 
vestir nosso trabalho é saber a diferença entre a quantidade de buscas entre a 
cauda longa e a palavra-chave principal, no nosso caso, “risoto”. 
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Uma boa ferramenta para fazer essa análise é o Google Trends http: 
//trends.google.com, que também nos diz o nivel de interesse (buscas) por 
determinados termos de acordo com o tempo. 





Google ES “Adriano 


In 2014 we searched trillions of times. 


What do these seárches say about us? 


EXPLORE THE YEAR IN SEARCH 





Trending Now 2014 Charts Explore In-Depth 
Searches rending E 
Bly Wassily Kandinsky Filmes Seasonal searches for 
TONAU ummm 500,000+ searches and surfing 
pce Annabelle E secatess Mistas 
4 | 
> Xuxa 2 Frozen | Hi t 
du TE: 
BRR 50,000+ searches RTE th fi A h 
ciate som IRAAN A 
4 Divergente IN AnA AA 
be Fuvest = 
at 


20,000 searches 5 Rio? 


Fig. 4.7: Página inicial do Trends (que muda a cada dia) 


No campo de busca podemos digitar o nosso termo principal, “risotos’, e 
vermos o resultado. 
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Topics Subscribe < 
risoto Add te 
Search term à 

Interest over time News headlines Forecast 


Note 

Fig. 4.8: Trends de risoto 
Algo que ja podemos inferir nesse resultado é que, apesar de alguns picos 
positivos e negativos, no geral a demanda por esse assunto é constantemente 


maior com o tempo. Dependendo do termo que você pesquisa, é claramente 
possível notar uma queda ou aumento da demanda. 
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b 


b 


+ 





CUIDADO COM A LOCALIZAÇÃO NO GOOGLE TRENDS 


Quando for visualizar os resultados das tendências no Trends, sempre 
tome cuidado com a localização que está definida. Por padrão, o Google 
mostra resultados para buscas do mundo inteiro. Para alguns casos pode 
ser interessante, para outros nem tanto. Durante este capítulo vamos con- 
siderar apenas para o Brasil. Par fazer essa mudança, basta selecionar o 
país correto no Google Trends: 


Brazil + 2004 - present All categories Web Search 


Worldwide 


Brazil 

France 
Germany 

india 

Italy 

Japan 

United Kingdom 


United States 


Afghanistan 


Fig. 4.9: Escolhendo pais no Google Trends 





Na minha época de pós-adolescência eu vivia jogando jogos clássicos 


de Mega Drive e Super Nintendo (SNES) no computador, através dos em- 


uladores. Quem nunca jogou os clássicos Sonic e Super Mario não sabe o 


42 





Casa do Código Capítulo 4. Faça o keyword research 





que está perdendo :). Nessa época, cheguei até a criar um site para hospedar 
ROMs (jogos) e emuladores, assim as pessoas podiam baixar, já que um prob- 
lema nesses sites era a grande quantidade de links quebrados. Mas uma coisa 
eu não percebi: as pessoas estavam deixando de se interessar por “emuladores” 
de SNES ou Mega Drive. Repare na comparação pelo Google Trends: 


Compare search terms ~ 


emulador snes 


Search term 


emulador mega drive 


Search term 








Interest over time Forecast 


a a 


Fig. 4.10: Trends de emuladores 


Não é preciso dizer que depois de pouco tempo o site passou a ter cada 
vez menos visitas e downloads, até que chegou o momento de tirá-lo do ar. 
Claro, eu era inexperiente. Talvez uma mudança de foco poderia resolver a 
situação. Será que as pessoas estavam se interessando por outros termos ou 
até mesmo algum jogo específico e menos pelo termo “emulador”? 
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Compare Search terms v 


emulador mega drive sonic 2 


Search term Search term 


Interest over time News headlines Forecast 


lif Note 


Fig. 4.11: Emulador de Mega Drive versus Sonic 2 


O interesse pelo clássico “Sonic 2”, do Mega Drive, entre 2006 e 2010 só 
cresceu. Eu poderia ter investido mais aí. Talvez otimizar minhas páginas 
para focar nos clássicos jogos e não nos emuladores em si. Todas essas são 
questões que podemos analisar com o Trends. Quais termos parecem em alta? 
Quais parecem em baixa? 

Voltando aos risotos, vimos que o termo principal está crescente, mas e 
os termos mais cauda longa? Será que seguem a mesma tendência? Será que 
a cauda longa possui muito menos buscas que a palavra-chave principal? 
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Topics Subscribe <4 


risoto 


Search term 


receitas de risoto como fazer risoto 


Search term Search term 








Interest over time News headlines Forecast 


pe 


Fig. 4.12: Comparativo de risoto com alguns termos mais cauda longa 


Evidentemente, a cauda longa possui menos buscas, como já esperáva- 
mos, mas também é importante notar que as buscas são estáveis. Uma última 
coisa a se notar no Trends é que ele sugere também alguns outros termos. 
Para isso, basta ir ao final da tela do resultado e ver o que é sugerido para 
cada termo usado na comparação: 
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Queries Top Rising 
risoto de frango 100 m 
como fazer camarão 70 mm 
risoto de camarão 70 mm 
receita risoto 45 mm 
receita de risoto 40 mm 
risoto simples 30 mm 
risoto de carne 30 mm 

<> 


Fig. 4.13: Sugestões de outros termos 


Podemos usar essas sugestões para expandir ainda mais nosso leque de 
possibilidades. Mas, para isso, temos algumas ferramentas que acredito serem 
melhores. 


Conheça o keywordtool.io 


É praticamente impossível saber todas as possibilidades de termos que 
podemos usar sobre um determinado assunto. Muitas vezes, nem um espe- 
cialista sobre o assunto sabe dizer quais as possibilidades. Justamente para 
esses casos, em que queremos conhecer e explorar as diferentes opções de 
palavras-chaves, podemos usar um serviço como o http://keywordtool.io. 
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API + 


@ Keyword Tool 


Get 750 Google Keyword Suggestions For Free 


YouTube Bing App Store 





google.com.br ” | English , E 


Find Out What Your Audience Is Looking For 


Keyword Tool Helps You Find The Keywords That People Are Typing Into Google Search Box 


Fig. 4.14: Página inicial do http://key wordtool.io 


O objetivo desse site é fornecer sugestões de palavras-chaves de acordo 
com alguns termos que nós informarmos para ele. É como se você falasse 
“risoto de camarão” e ele lhe desse outras 100 possibilidades de termos. 

O interessante do key wordtool.io é que ele gera as combinações através 
do Google Autocompleter, que são aquelas sugestões que aparecem no Google 
quando você está digitando um termo de busca. Essas sugestões são baseadas 
nas buscas de outras pessoas; termos com bastante busca e bem relacionados 
com o que está sendo buscado possuem maior precedência. 

Quando pedimos os termos relacionados a “risoto”, recebemos uma in- 
finidade de sugestões: 
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API ~ 


Ê YouTube Bing App Store 


risoto google.com.br y || Portuguese - Brazi... 7 a] 





Search for keyword "risoto" found 533 results 


Keyword Suggestions 





risoto, risoto a 
risoto de frango risoto de frango + risoto alho poró + 
risoto de camarão risoto de camarão + risoto ao funghi + 
risoto de funghi risoto de funghi + risoto a piamontese + 
risoto de palmito risoto de palmito + risoto abobrinha + 
risoto de queijo + risoto de queijo + risoto aspargos + 


Fig. 4.15: Sugestões do key wordtool para ‘risoto’ 


Para cada sugestão do key wordtool, é possível clicar ao lado dela, no botão 
+ e ele vai mantendo o histórico do que escolhermos. No final, podemos clicar 
em Copy, no canto inferior direito da tela e tudo será copiado para nosso 
clipboard, onde podemos colocar em uma planilha Excel. 

No entanto, é muito fácil se perder no meio de tantas opções. No nosso 
processo de pesquisa de palavras-chaves, vamos dividir quais são as palavras- 
chaves que vão servir de ideias para novos conteúdos, receitas e posts no blog 
para rankearmos bem em mais termos, e quais são as palavras-chaves direta- 
mente relacionadas ao serviço que queremos vender, o “chef em casa”. 

Vamos começar essa catalogação. 


Para saber mais: Google Keyword Planner e Ubersuggest 


Muitos SEOs no mercado utilizam o Google Keyword Planner para ter 
ideias de palavras-chaves para rankear bem. Ela é uma ferramenta interes- 
sante, mas na minha opinião, com uma usabilidade bem menos agradável 
que o keywordtool. Muitos ainda não gostam do Keyword Planner por conta 
de sua associação dos resultados com o Google Adwords e anúncios patroci- 
nados. De qualquer forma, é uma boa ferramenta, gratuita e que vale a pena 
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ser testada: https://adwords.google.com/Key wordPlanner 

Já o Ubersuggest foi o precursor do keyword tool. Eles funcionam exata- 
mente igual, mas diferem na usabilidade, na qual o key wordtool é incompar- 
avelmente melhor. 


4.6 RELACIONANDO AS PALAVRAS-CHAVES RELE- 
VANTES 


Com a infinidade de palavras-chaves devolvidas pela keywordtool, fica até 
difícil sabermos o que fazer com elas. Um bom início é separarmos as 
palavras-chaves em dois grandes grupos: conteúdo e venda. 

As palavras-chaves de conteúdo serão usadas para que se tenha ideias de 
novos conteúdos a serem criados para o site. É importante ter em mente que 
uma das formas para conseguir mais acessos para seu site é ter bastante con- 
teúdo relevante. Essas palavras-chaves vão ser importantes para termos ideias 
desses assuntos. 

Já as palavras-chaves de venda são usadas para nossa página de vendas: 
como descreveremos nosso serviço de uma forma que as pessoas realmente 
busquem por ele. 

Imagine que você tenha um e-commerce que venda capacetes com de- 
senhos estilizados para motociclistas. Para conseguir atrair pessoas para essa 
loja online, você poderia escrever artigos sobre capacetes em um blog. No 
entanto, existe um universo de pessoas que podem conhecer sua loja através 
de outros conteúdos, como reviews de motos, dicas de corrida e várias outras 
possibilidades. Essa pulverização de conteúdos torna o alcance da marca bem 
maior. É essa a estratégia que seguiremos. 


Palavras-chaves de conteúdo 


Vamos usar o keywordtool.io para encontrar palavras-chaves que possam 
nortear a criação de novos conteúdos para o site e, com essas ideias de con- 
teúdo, teremos um bom backlog de artigos e receitas que podem ser atacados. 

Como já fizemos há pouco, podemos começar pedindo sugestões para o 
termo mais genérico, “risotos”, e a partir dele vamos descobrindo termos mais 
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específicos. Não se esqueça de definir o idioma e localização do buscador, 
antes de pedir as sugestões, assim teremos um resultado mais apurado. 


API ~ gin 


È YouTube Bing App Store 


risoto google.com.br y || Portuguese - Brazi... 7 a] 





Search for keyword "risoto" found 533 results 


Keyword Suggestions 





risoto, risoto a 
risoto de frango risoto de frango + risoto alho poró + 
risoto de camarão risoto de camarão + risoto ao funghi + 
risoto de funghi risoto de funghi + risoto a piamontese + 
risoto de palmito risoto de palmito + risoto abobrinha + 
risoto de queijo + risoto de queijo + risoto aspargos + 


Fig. 4.16: Sugestões do key wordtool para ‘risoto 


Dado um termo, ele nos devolve sugestões de acordo com uma ordem 
alfabética, onde cada caixa representa um grupo de sugestões. Ele começa 
sugerindo apenas os que contêm o termo exato, para depois partir para sug- 
estões onde o próximo termo começa com espaço, depois a, b, c e assim por 
diante, indo até os números. 

Nesse caso, já vemos logo de cara uma infinidade de receitas possíveis 
que poderiam servir de conteúdo. Fique atento também a resultados que são 
perguntas, já que podem indicar dúvidas comuns das pessoas: 
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1 risoto 
risoto 1 pessoa + 
1 kg de risoto serve quantas 

+ 


pessoas 


Fig. 4.17: Perguntas podem indicar dúvidas comuns das pessoas 


Durante esse processo de procurar os termos no keywordtool.io, guarde 
todas as palavras-chaves que for encontrando. Para isso, recomendo usar uma 
planilha Excel. Vá marcando as palavras que acha interessante como + e copie 
o resultado (através do botão Copy) e cole no Excel. 








B22 + ey Ci fx 
[a in . a am as 
_1 _|risoto de frango 
{a ij risoto de palmito 
3 [risoto de queijo 
4 risoto de carne 
5 [risoto de bacalhau 
6 [risoto de limão siciliano 
“4 |risoto à piemontese 
8 risoto brasilia 
9 risoto bh 
10 [risoto carne seca 
11 (risoto calabresa 
12 (risoto como fazer 
13 (risoto vinho tinto 
14 [risoto vinho branco 
15 |risoto vermelho 
16 |1kg de risoto serve quantas pessoas 





Fig. 4.18: Catalogar no Excel é importante para agrupar os termos 


O próximo passo é agrupar os termos encontrados. Dessa forma poder- 
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emos saber facilmente quais são relativos a receitas, quais são conteúdos ge- 
ográficos, receitas vistas em programas de televisão e assim por diante. Isso é 
importante, pois gerará ideias de novos conteúdos. Por exemplo, a partir do 
termo “risoto bh”, é possível falar sobre indicações de restaurantes em Belo 
Horizonte, ou então explicar como é feita uma receita de algum restaurante 
importante de BH. 

Evidentemente, os termos encontrados e o agrupamento vão variar de 
acordo com o domínio em que será trabalhado, por isso é importante con- 
hecer bem o domínio, dessa forma fica mais fácil e seguro pensar nas difer- 
entes possibilidades. 











c21 ‘| og fe! 
a. A | e | 
i palavra chave grupo 
2 risoto de frango receita 
3 (risoto de palmito receita 
4 risoto de queijo receita 
_5_|risoto de carne receita 
6 risoto de bacalhau receita 
+ | risoto de limão siciliano receita 
8 risoto á piemontese receita 
Es | risoto brasilia geografico 
10 [risoto bh geografico 
11 |risoto carne seca receita 
12 |risoto calabresa receita 
13 |risoto como fazer duvida 
14 | risoto vinho tinto preparação 
15 (risoto vinho branco preparação 
16 |risoto vermelho preparação 


Az | 1 kg de risoto serve quantas pessoas cuvida 


Fig. 4.19: Agrupamento das palavras-chaves no Excel 


A partir dessas primeiras palavras-chaves, você pode ir refinando a busca. 
Por exemplo, o que será que é sugerido quando colocamos o termo “como 
fazer risoto"? E o “risoto bh"? 


É fundamental repetir esse ciclo de busca, até que se tenha uma boa ideia 
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inicial de como se trabalhar o conteúdo do site para atrair pessoas através das 
buscas por esses conteúdos. Ainda assim, as pessoas podem procurar direta- 
mente pelo termo que descreva o seu negócio. Mas como será que descobri- 
mos isso? 


Palavras-chaves de negócio 


Precisamos conhecer bem o negócio. Saber o que queremos vender, 
para depois descobrirmos como as pessoas querem comprar. Sabemos que 
o serviço que vai ser oferecido é o de um chef, que vai até a casa da pessoa, 
prepara o risoto, harmoniza com um bom vinho e deixa a cozinha organi- 
zada antes de ir embora. Havíamos pré-batizado esse serviço de “chef em 
casa’. Será que esse é um bom termo para começarmos? Vamos ver. 

Primeiramente, quando procuramos por “chef em casa” no Google, quais 
são os resultados devolvidos? 
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Chef em Casa 

www.chefeemcasa.com.br/ ~ Translate this page 

Clique aqui e veja a lista completa de receitas. Parceiros: Copyright © 2011 CHEF em 
CASA. - Todos os direitos reservados. Desenvolvido por GL Comunicação. 

Receitas - Bolo de Banana - Quindão - Lasanha Napolitana 


A Chef em casa 

www. achefemcasa.com.br/ ~ Translate this page 

A Chef em Casa planeja e executa a sua festa com capricho - do cardápio a maneira de 
servir — e fornece todo o material necessário para a realização do ... 


Chef Em Casa | Facebook 

https://pt-br.facebook.com/chefeemcasa ~ Translate this page 

Chef Em Casa. 16.785 curtidas - 71 falando sobre isso. Dois caras, um fogão, zero de 
firula e mil videorreceitas onde o que mais importa é mostrar que... 


Chef em Casa - tenha o seu! | Dedo de Moça 
www.dedodemoca.net/blog/chef-em-casa/ ~ Translate this page 

“Ja conhecia os serviços da “Dedo de Moça”, mas elas se superaram com a idéia do 
Chef em Casa. Como assim ter um chef em casa? Alguém com formação ... 


Uma Chef em Casa | Uma cozinha com mais estilo 

www umachefemcasa.com.br/ ~ Translate this page 

Aqui ensinamos que uma comida saudável e saborosa pode ser feita de uma forma fácil 
e divertida!!! Para os inscritos ainda em 2014, oferecemos um presente ... 


Cursos | Uma Chef em Casa 

www. umachefemcasa.com.br/cursos/ ~ Translate this page 

Nossos cursos seguem uma linha muito saudável, sem frituras, valorizando os caldos 
naturais, e com muito pouco açúcar quando o assunto são as ... 


Chef em Casa - Le Chef 
www.lechefcheztoi.com.br/chef-em-casa-le-chef.php ~ Translate this page 
CHEF EM CASA. Le chef Chez Toi surgiu do desejo de organizar encontros 
gastronômicos mais intimistas e sofisticados para pequenos grupos e oferecer uma ... 


Fig. 4.20: Resultado das buscas por 'chef em casa” 


Procurando pelos termos que nos interessa no Google, temos uma ideia 
do que há de concorrentes e o que eles estão fazendo. O fato de existir ao 
menos um concorrente pode ser um bom indício de que há espaço nesse mer- 
cado. Desses primeiros resultados, além do serviço que queremos oferecer, 
também há cursos e assim por diante. 
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Poderíamos tentar também outras variações, como “chef a domicilio"(sic) 
ou “personal chef”. Em ambos os termos você vai notar que a concorrência é 
menor. Mas vamos ver se o keywordtool.io nos sugere algo melhor? Vamos 
começar pelo “chef em casa": 


API ~ 


è YouTube Bing App Store 


chef em casa google.com.br * || Portuguese - Brazi... + a| 





Search for keyword "chef em casa" found 0 
results 


Unfortunately we could not find any keyword suggestions for your query. Most likely the 
suggestions for it were considered potentially inappropriate by our data providers. Please try 
searching for another term. 


Fig. 4.21: Não há sugestões para ‘chef em casa 


O keywordtool.io não consegue nos sugerir nada para chef em casa, pois 
não há variações disponíveis, o que é bem interessante. Nesse caso, podemos 
tentar as outras alternativas e ver se há sugestões. Vamos agora para o “chef a 
domicílio”: 
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API ~ 


Portuguese - Brazi... * E 
ff COPYALL 


YouTube Bing App Store 


chef a domicilio 


google.com.br 





Search for keyword "chef a domicilio" found 293 


results 


Keyword Suggestions 


chef a domicilio 


chef a domicilio 

chef a domicilio do discovery 
chef a domicilio sp 

chef a domicilio porto alegre 
chef a domicilio filme 


chef a domicilio campinas 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


chefa domicilio, . 

chef a domicilio do discovery 
chef a domicilio sp 

chef a domicilio porto alegre 
chef a domicilio filme 

chef a domicilio campinas 
chef a domicilio joinville 


chef a domicilio receitas 


chefa domicilio a 

chef a domicilio a milano 
chef a domicilio argentina 
chef a domicilio a roma 
chef a domicilio arezzo 
chef a domicilio a catania 
chef a domicilio ancona 


chef a domicilio autorizzazioni 








chef a domicilio joinville + 


Fig. 4.22: Mais sugestões para 'chef a domicílio 


Agora ficou mais interessante. De cara, já é possível notar a regionaliza- 
ção, já que a grande maioria das sugestões envolvem cidades. É justamente 
por isso que estávamos procurando. Mas também é possível encontrar termos 
como “quanto custa um chef a domicilio”, que indica uma possível demanda 
e também uma dúvida em um termo que poderíamos explorar no nosso site, 
para conseguirmos mais acessos. Existe inclusive um programa de TV na 
Discovery Home & Health com esse nome. 

No caso das palavras-chaves de negócio, ou seja, as que estão mais rela- 
cionadas ao serviço, também faremos o mesmo processo de agrupamento das 
palavras-chaves no Excel. Podemos chegar a categorias como “preço”, “local- 
ização” “ideias de cardápio” e assim por diante. 

Sempre que fizer essa pesquisa, faça também seu refinamento. Você 
começou por um termo mais genérico, então um próximo passo é se apro- 
fundar e tentar alternativas de descrição para o seu negócio, como o “personal 
chef”, que também devolve uma infinidade de opções pelo key wordtool.io. 
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Para saber mais: como saber em qual termo devo investir primeiro 
e o Keyword Effectiveness Index? 

Nesse momento, vocé deve estar com varias palavras-chaves e possivel- 
mente com dúvida de qual atacar primeiro. Uma possibilidade é você usar o 
seu conhecimento do negócio para saber a qual ir primeiro. No entanto, nem 
sempre isso pode ser possível e aí uma abordagem mais direta talvez seja a 
melhor alternativa. 

Para esses casos, você pode usar uma espécie de cálculo para tentar “pr- 
ever” o quão interessante é rankear naquela palavra-chave. Esse índice é um 
balanço entre a competitividade e o número de buscas. 

Concorrer em uma palavra-chave com baixa competitividade, mas tam- 
bém sem praticamente nenhuma busca, pode ser bem pouco interessante. Da 
mesma forma que com um termo com alta concorrência e pouca busca. O 
ideal é encontrar um meio termo interessante entre esses dois fatores. 

Mas como sei quantas buscas o termo tem? Para isso, você pode usar o 
Google Keyword Planner: https://adwords.google.com/KeywordPlanner. 


Your product or service 


chef a domicilio 


Ad group Ideas Keyword ideas 


Avg. monthly 
Search terms searches 
chef a domicilio 480 


Fig. 4.23: Volume de buscas por 'chef a domicilio 


57 


4.6. Relacionando as palavras-chaves relevantes Casa do Código 





Your product or service 


chef em casal 


Ad group ideas Keyword ideas 


Avg. monthly 
Search terms searches 7 
chef em casa 720 


Fig. 4.24: Volume de buscas por ‘chef em casa’ 


Nesse caso, repare que mensalmente a pesquisa por “chef em casa” tem 
sensivelmente mais buscas: 720 contra 480. Mas será que isso significa que 
ela é melhor? Precisamos cruzar com o número de resultados disponíveis 
para cada palavra-chave: 


chef a domicilio 


Web Images Videos News 





About 747,000 results (0.31 seconds) 


Fig. 4.25: Volume de resultados por ‘chef a domicilio 
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chef em casa 


Web Images Videos Shopping 





About 1,570,000 results (0.44 seconds) 


Fig. 4.26: Volume de resultados por ‘chef em casa’ 


A busca por “chef em casa” possui 1 milhão e meio de resultados, enquanto 
“chef a domicílio” possui 747 mil. Fica difícil saber qual é mais interessante, 
não é? Afinal um possui mais resultados, mas em compensação mais buscas 
e o outro o inverso. 

Podemos ver qual é melhor através de um simples cálculo que leva em 
consideração ambos os fatores. Esse cálculo é bastante conhecido na comu- 
nidade SEO e muitos profissionais o utilizam: o KEI Keyword Effectiveness 
Index (Índice de efetividade da palavra-chave). É uma fórmula bem simples: 


KEI = buscas por dia ~ 2 / número de resultados 


Podemos usar essa fórmula para conseguir esse valor. Por exemplo, para 
cc » . 
o “chef em casa’, ficaria: 


KEI = 720/30 ~ 2 / 1500000 
KEI = 24 ^ 2 / 1500000 
KEI = 576 / 1500000 

KEI = 0.000384 


Vamos fazer o mesmo para o “chef a domicílio”: 


KEI 
KEI 


480/30 ^ 2 / 747000 
16 ^ 2 / 747000 
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KEI 
KEI 


256 / 747000 
0.000342 


Se adicionar aí a conta para o “personal chef”, podemos ter uma surpresa 


(negativa): 

KEI = 720/30 ^ 2 / 19000000 
KEI = 24 ~ 2 / 19000000 
KEI = 576 / 19000000 

KEI = 0.00003 


Ou seja, o ranking ficou como: 


KEI do chef em casa = 0.000384 
KEI do chef a domicilio = 0.000342 
KEI do personal chef = 0.00003 


Quanto maior o indice, melhor. O resultado ruim do “personal chef” é 
facilmente explicado pela existéncia do termo “personal” em outras palavras- 
chaves, como “Personal Trainer’, “Personal Stylist” e varios outros, além de 
poder competir com resultados de outros idiomas, o que aumenta demais a 


concorrência (por isso 19 milhões de resultados para “personal chef”). 


4.7 O IMPACTO DO NOME DO NEGÓCIO E DO DOMÍNIO 
No SEO 


Agora já temos algumas ideias de palavras-chaves que podemos usar no nosso 
site, além de ideias de conteúdos para criar. Estamos prontos para começar 
o nosso site e, para isso, já temos que tomar uma importante decisão: “Qual 
domínio devemos escolher pro nosso site?” 

Não é uma decisão fácil, já que isso também vai impactar no nome do site 
e do negócio e vai nos acompanhar possivelmente por toda a vida. 

De antemão, é evidente que há um peso levemente maior para domínios 
que possuam a palavra-chave ou as palavras-chaves no nome, porém, saiba 
que não é isso que fará suas páginas serem bem rankeadas, já que exis- 
tem muitos outros fatores que podem ter peso até maior que o nome do 
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domínio. Além disso, é importante saber até que ponto vale a pena colocar- 
mos a palavra-chave no nome do domínio. 

É comum empresas terem nomes que não possuem uma relação direta 
com as palavras-chaves, como por exemplo Caelum (empresa de treina- 
mento de tecnologia) http://www.caelum.com.br, Ponto Frio (famoso rede 
de varejo) http://www.pontofrio.com.br e várias outras. Isso é extremamente 
positivo no ponto de vista do negócio, pois cria uma identidade para a marca. 

No fundo, é uma decisão de negócio. Usar o seu nome de negócio como 
sendo algo que o descreva traz o risco de que, caso no futuro você precise se 
reinventar ou diversificar, tenha que carregar esse nome para sempre, como 
no clássico caso da Fototica, que atualmente não tem mais relação com fotos 
e é apenas ótica. 

Um outro balanço interessante é mistura da palavra-chave com o nome 
do negócio. Esse é o caso da Minds, uma franquia de ensino de idiomas. 
O dominio http://www.mindsidiomas.com.br consegue realçar os dois lados, 
rankeando tanto o nome Minds como a palavra-chave “idiomas”. 

Para negócios que não possuem palavra-chave no nome ou no domínio, 
existem outras maneiras de realçar as palavras-chaves, como os subtítulos, 
que veremos mais adiante. 

No nosso caso, o negócio vai se chamar “Guste”, que é quase uma tradução 
do catalão para a palavra “sabor” (na verdade, a tradução é “gust”, mas para 
funcionar melhor no português, foi adicionado o “e” no final). Para realçar as 
palavras-chaves e até descrever melhor a atuação, ele terá um slogan, no caso: 
“um chef para sua casa”, que realçaremos no site. 

Agora precisamos reservar um domínio para o “Guste”. Mas esse domínio 


será .com, .com.br, .net, ou alguma outra opção? 


4.8 O FATOR DO CÓDIGO DO PAÍS NO DOMINIO 


Para fatores de rankeamento, ao definir um domínio, mais importante do que 
o nome em si, é o código do país no domínio, também conhecido como coun- 
try code top level domain ccTLD. Os ccTLDs são os códigos de pais que suce- 
dem o domínio, como .br, .it, .es, .io, .li, .ar, .co, . jp eassim 
por diante. 
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Atualmente, com o aumento do número de startups, é comum ver o 
uso de diferentes códigos de país nos domínios, como o http://vine.co, uma 
famosa rede de publicação e visualização de vídeos. Um outro caso famoso 
foi o http://bit.ly, conhecido encurtador de URLs, que usava o ccTLD .1y, 
da Líbia, que eventualmente foi bloqueado por razões políticas. 

Mas é importante ficar atento. Caso seu negócio tenha um apelo local, ou 
seja, ele é focado em um determinado país ou região, é importante escolher 
o ccTLD adequado. Isso acontece porque os buscadores utilizam o código do 
país no domínio para decidir se o site é relevante ou não. Com isso, caso de- 
cidíssemos fazer um domain hack com o domínio http://gust.ar, para formar 
o termo “Gustar”, estaríamos indicando que é um site local à Argentina, o que 
não seria o caso. 

Mas também, nem todos os ccTLDs possuem um apelo local. Existem 
códigos que não são referentes a uma região relevante, como por exemplo o 
. io, que se refere ao Oceano Índico, .co que se refere à Colômbia, .tv 
de Tuvalu e entre alguns outros. Esses códigos são conhecidos como Generic 
ccTLDs. 

No nosso caso, como queremos rankear bem especificamente para o 
Brasil, vamos ficar com o dominio .com.br. 





DEVO PREFERIR O DOMÍNIO .COM OU O .COM.BR? 


Para o rankeamento, não fará diferença, já que o .com é global, 
ou seja, genérico. No entanto, é mais difícil encontrar bons nomes de 
domínios . com, ou seja, domínios curtos e fáceis de memorizar. 

Em termos de negócio também, muitas empresas que encontram 
o .com, já reservam também o domínio .com.br (caso ambos es- 
tejam disponíveis) e fazem o redirecionamento de um domínio para o 
outro (veremos ao decorrer do livro como fazer esse redirecionamento 
de forma adequada). 











Demos a sorte de o domínio guste. com.br estar disponível, então fize- 
mos seu registro: 
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IMPRENSA 5) 


neo ronistrodr ar 






Pesquise e registre o domínio desejado | ascom O PESQUISAR 


GUSTE.COM.BR 


> CONSULTE AS DEMAIS OPÇÕES DISPONÍVEIS 





Fig. 4.27: Domínio disponível no registro.br 


Já estamos prontos para ir adiante com nosso projeto. 


4.9 E AGORA QUE TENHO AS PALAVRAS CHAVE MA- 
PEADAS E DOMÍNIO REGISTRADO, O QUE FAÇO? 


É no processo de keyword research que você começa a entender quais con- 
teúdos são necessários para seu site. Percebemos que as pessoas procuram 
muito por receitas de risoto, dos mais variados tipos e ingredientes. Vamos 
usar essas ideias para criar conteúdo mais para a frente. 

Por outro lado, no ponto do negócio, vimos que há uma busca interessante 
por “chef em domicílio” e “personal chef” de acordo com as cidades e também 
percebemos que para “chef em casa” não há tanta variação. 

Com essas palavras-chaves listadas, escolhemos um nome para o domínio 
e vamos colocar nosso site no ar, já fazendo as devidas otimizações. 


Vamos lá? 
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As ferramentas básicas para o 
SEO 


“We shape our tools and afterwards our tools shape us” 
— Marshall McLuhan 
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GUSTE [a] 
wu chef em cone Contrateumchef Testenovasreceitas Contato 


Aprenda a fazer massas deliciosas 


Um jantar especial? Uma ocasião romántica? Nada melhor do que 
um prato tipicamente italiano acompanhado de um vinho. 


"e 
Vem aprender a fazer 





bo 


Contrate um chef Teste novas receitas Dicionário da cozinha 


Vamos até sua casa, preparamos o jantar, Gosta de cozinhar mas está sem ideias? Quer aprender a cozinhar, mas você se 








Fig. 5.1: Página inicial do guste.com.br 


Uma vez que o site está no ar, precisamos medir seus resultados. As 
pessoas estão realmente acessando minha página? Em qual página elas per- 
manecem? Por quanto tempo? De onde elas vêm? O que elas pesquisam nas 
buscas? E muitas outras questões a que precisamos ficar atentos para saber- 
mos se estamos no caminho certo. 

Um bom serviço para começarmos a monitorar vários desses números é o 
Google Analytics, que é uma ferramenta relativamente simples de configurar. 


5.1 ENTENDENDO E CONFIGURANDO O GOOGLE ANA- 
LYTICS 


Uma das maiores curiosidades de quem possui um site é saber quem são as 
pessoas que estão acessando-o. É difícil responder essa questão com pre- 


cisão, mas com a ferramenta adequada, é possível ter uma ideia de quem é 
esse público. Justamente com esse intuito foi criado o Google Analytics. 
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Google An a lyt i CS Features Resources + Access Google Analytics 


Home Why Google Analytics Mobile App Analytics Grow with Premium 


Google Analytics for Mobile Apps 


“Google Analytics gives us key insights that help drive 
the evolution of our product on our mobile app and 
desktop. It shows us exactly how people are using our 
product on each platform.” 

Jeffrey Fluhr, CEO Spreecast 





Mobile App Analytics Grow with Premium Ra What's new 
Know how your mobile apps are performing, from Get results now for your entire organization. Built for large 


discovery & download to in-app purchases. organizations & the insights they need, i, Jan 16, 201 
Join Analytics Experts at the 


Fig. 5.2: Pagina inicial do Google Analytics 


O Google Analytics é uma ferramenta gratuita, criada para fornecer in- 
sights sobre o público que acessa o seu site. Com ele, você pode saber o 
navegador, origem, páginas mais acessadas, campanhas efetivas de market- 
ing, tempo que as pessoas passam no seu site e muitas outras coisas, inclusive 
até assistir os acessos ao seu site em tempo real. 

O processo de configuração do Google Analytics é bem simples. O 
primeiro passo é ter uma conta no Google. Caso você já tenha um e-mail 
do gmail, é o suficiente. 

Ao se logar no Google Analytics, vamos criar as configurações para o 
nosso site. Basta acessar o menu Admin, no topo da tela e, nas opções de 


Accounts, clicar em Create new account: 
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Guste 


No results found. 


Create new account Using 21 out of 100 
Y All Fitters 
+) Change History 


Fig. 5.3: Criando uma nova conta no Analytics 


Na próxima tela, podemos escolher o que queremos rastrear: um site ou 
uma app mobile. Vamos escolher que queremos rastrear um site e definir as 
outras informações solicitadas: 


e Account name: é um agrupador. Dentro do mesmo site, você pode 
ter vários subsites que podem gerar estatísticas em separado. Todos 
esses subsites precisam ficar agrupados dentro de uma account; 


* Website name: identificação para o subsite cujas estatísticas você 
quer gerar dentro da account informada anteriormente; 


e Website URL: endereço desse subsite; 


e Industry Category: do que seu site trata? Vendas? Artes? Comi- 
das? Empregos? Atualidades? 


e Reporting Time Zone: informe o pais e o fuso horário a que se ref- 
ere o site. Isso é importante pois o Analytics vai gerar estatísticas de 
horário de acesso. 
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% Google Anoyi Home Reporting Customization Admin 


Tracking Method 


This property works using Universal Analytics. Click Get Tracking ID and implement the Universal Analytics tacking code snippet 
to complete yaur set up. 


Setting up your account 


Account Name requirsd 


ecounts are the tap-most level of organizatan and contain one nr more tracking (Ds 


Guste 


Setting up your property 
Website Name raquired 


Gusto - WebSite 





Website URL required 


hipy ~ www guste.com.or 


Industry Category 


Food and Drink ~ 


Roporting Time Zone 


Brad ~ (GMT-03:00) São Paulo ~ 


Fig. 5.4: Criando a conta do Guste no analytics 


Após preencher os dados, basta clicar em Get Tracking ID e aceitar 
os termos de serviço. Na tela seguinte, você será direcionado para uma tela 
mostrando um trecho de código, que deve ser copiado em todas as suas pági- 


nas: 


<script> 
(function(i,s,o,g,r,a,m)(i['GoogleAnalyticsObject']=r;i[r]=ilr] 
| |function(){(ilr].q=ilr] .q||[]).push(arguments)},if[r].1= 
1i*new Date();a=s.createElement(o), 
m=s. getElement sByTagName(o) [0] ;a.async=1;a.src=g; 
m. parentNode. insertBefore(a,m) 
}) (window, document,’ script’, 
?//www.google-analytics.com/analytics.js’,’ga’); 


ga(’create’, UA-44556677-9’, ’auto’); 
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ga(’send’, ’pageview’); 
</script> 

Repare que nesse código há um trechinho com um identificador, no caso 
UA-44556677-9. Esse identificador é único para cada site seu cadastrado no 
Analytics. Tome cuidado para não usar por engano código de outros sites, 
pois isso vai bagunçar todas as estatísticas do seu site. 

Caso você não tenha conhecimento técnico para fazer alterações no 
código, é recomendado pedir ajuda para algum desenvolvedor. 

Uma vez que o código foi colocado nas páginas, você pode conferir se 
a configuração está funcionando corretamente clicando no menu superior 
Home do Google Analytics e, nas opções, escolhendo o novo site que foi 
cadastrado. 

Entrando nos relatórios pela primeira vez, os números ainda estarão zer- 
ados. Podemos ver se está funcionando no menu Real Time -> Overview 
e, em outra aba do navegador, vamos acessar o site. Depois de alguns poucos 
segundos, o contador deverá sair do zero. 
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WA Google 


HE Dashboards 
+ Shortcuts 
@ intelligence Events 


O Real-Time 
Overview 
Locations 
Traffic Sources 
Content 
Events 


Conversions 


im Audience 
Overview 
+ Demographics 


+ Interests 





Home Reporting Customization Admin G 
= 
Pageviews 
Right now Per minute 
active users on site mi 
E DESKTOP 
26 mi min 16 mi 11 mi £ min 
Top Referrals: Top Active Pages: 
Source Active Users + Active Page 


There is no data for this view. 


Top Social Traffic: 


Source Active Users 


There is no data for this view. 


Top Keywords: 
Keyword Active Users 


There is no data for this view. 


elt: 


Top Locations: 


Fig. 5.5: Um usuario online, isso significa que tudo esta configurado 


Agora podemos explorar um pouco do Google Analytics. 


5.2 OS RELATORIOS DO ANALYTICS PARA SEO 


O Google Analytics é uma ferramenta maravilhosa e que a principio parece 


ser simples, no entanto, para domá-la por completo e tirar o máximo proveito 


dos relatórios, é preciso tempo. Mesmo assim, alguns relatórios cruciais para 


SEO podem ser rapidamente aprendidos. 
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APRENDENDO O ANALYTICS POR COMPLETO 


O Google Analytics é bastante complexo e um livro completo poderia 
ser escrito ao seu respeito. Não é meu intuito aqui torná-lo um expert 
na ferramenta, mas sim dar-lhe a base necessária para conseguir tirar 
proveito dela. 

Para ir além e aprender mais ainda do Analytics, recomendo os cursos 
online do Google, que são em inglês, mas explicam bem as funcionali- 
dades mais avançadas da ferramenta. 

http://www.google.com/analytics/learn/index.html 











Os relatórios interessantes para SEO ficam dentro da opção 





Acquisition -> Search Engine Optimization. La poderemos 
ver as queries utilizadas pelos usuários, as páginas acessadas através das 
buscas e um resumo de dados geográficos das pessoas. No entanto, esses 
relatórios vêm por padrão desabilitados. Isso porque quem agrega esses 
dados para o Google Analytics é outra ferramenta gratuita do Google, o 
Webmaster Tools. 
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DIFERENÇA ENTRE O GOOGLE ANALYTICS E O WEBMASTER 
TOOLS 


O Analytics eo Webmaster Tools são ferramentas quase que comple- 
tamente diferentes. O Analytics provê dados gerais sobre os acessos ao 
seu site, enquanto o Webmaster Tools provê informações e ferramentas 
para compreender melhor as buscas por seu ele. 

Elas possuem um único ponto em comum: ambas mostram infor- 
mações sobre as buscas pelo seu site. Justamente para não fazer esse tra- 
balho duas vezes em duas ferramentas, o Google decidiu mostrar no An- 
alytics os dados agregados pelo Webmaster tools. 

Mas vale lembrar que no Analytics é possível cruzar os dados das bus- 
cas com outras informações, como quem comprou, quem visualizou de- 
terminada página no seu site, quanto tempo a pessoa ficou no seu site 
ou em cada página, o que não é possível fazer apenas com o Webmaster 
tools, já que ele não possui todas as informações necessárias. 

Em contrapartida, no Webmaster tools você também tem recursos 
exclusivos, como solicitar indexação de páginas, submeter sitemaps, re- 
mover páginas do índice e vários outros comandos. 











Ao tentar acessar os relatórios de SEO do Analytics, você verá a seguinte 
tela pedindo para habilitar o Webmaster tools no seu site: 
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~ adriar 
= Google Analytics Home Reporting Customization Admin Gusto - WebSit 








pe — ï This report requires Webmaster Tools to be enabled. 
e Set up Webmaster Tools data sharing 
What is Webmaster Tools? 


> Custom Webmaster Tools is a free product that provides data and analytics to help improve your site's performance 


[4 Jess casei in Google search. 
Enabling Webmaster Tools data within Analytics 
Users Flow Once you connect a site you own in Webmaster Tools to your Analytics property, its data becomes visible in 


your Search Engine Optimization reports. You can visit the Property Settings page in Analytics account 
management to change which of your Webmaster Tools sites' data you wish to show, and control which 


5 Acquisition views on your Web Property have access to view the data. 
How to use Webmaster Tools data within Analytics 
Overview Webmaster Tools provides data about what users see in Google search results before they decide to click 
to your site (or some other site). You can use this data to identify opportunities and prioritize development 
+ All Traffic effort to increase the number of visitors to your site. Examples: 
+ AdWords * Identify landing pages on your site that have good clickthrough rates (CTR), but have poor average 
positions in search results. These could be pages that people want to see, but have trouble finding. 
Search Engi * Identify search queries (keywords) for which your site has good average positions, but poor click 
if ser ngue through rates. These are queries for which your pages get attention and improved content could lead 
presen to more visitors. 
Queries 
Landing Pages 


Geographical Su. 


Fig. 5.6: Analytics pedindo para habilitar o Webmaster tools 


Clicando em Set up Webmaster tools data sharing, seremos 
redirecionados para a página de configurações do Analytics, no final da qual 
haverá a opção para fazer a habilitação: 


Indo a Edit, uma nova tela aparecerá, agora já dentro do Webmaster 





Tools. Basta clicarem Add a site to Webmaster Tools. 
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Google +Adriano aaa 
Webmaster Tools Help ~ 


Enable Webmaster Tools data in Google Analytics 


When you associate a Google Analytics web property with a Webmaster Tools site, you will be able to see 
Webmaster Tools data in your Google Analytics reports, and enable Webmaster Tools to link directly to 
associated reports in Google Analytics. 

Web Property: Guste - WebSite 

Linked Site: This property is not linked to any site in your Webmaster Tools account. 


Webmaster Tools site Associated Analytics web property 
You haven't verified any sites. 


When you associate a site in your Webmaster Tools account with a Google Analytics web property, by 
default Webmaster Tools data is enabled for all profiles associated with that web property. As a result, 
anybody with access to that Google Analytics property may be able to see Webmaster Tools data for that 
site. More information 


Add a site to Webmaster Tools 


Fig. 5.7: Clicando no Add site... 


Já estamos prontos para configurar nosso novo site no Webmaster tools. 


5.3 CONFIGURANDO O WEBMASTER TOOLS 


No dashboard do Webmaster tools, basta clicar em Add a site no canto 
superior direito e informar o endereço do site, no nosso caso http://www. 
guste.com.br. 


$ 


Você precisará “provar” que o site é seu para conseguir habilitar o Web- 
master Tools. Para isso, basta seguir as instruções recomendadas e clicar em 
Verify. 

Após a confirmação de que o site é seu, você será redirecionado para o 


dashboard do Webmaster Tools. 
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Google dono E O E 
Webmaster Tools D quote com pe Map - a 
Site Dashboare New and important 


No new messages or recent critical issues. View a 


Current Status 





Craw! Errors » Search Queries » Sitemaps NG Seo açs 


No data available. (Why not?’ No data available, (Why not?) Why submit a Semas? 





Fig. 5.8: Dashboard do Webmaster Tools 


Se você já quiser, pode inclusive nesse momento pedir para o Google in- 
dexar o seu site, dessa forma ele já vai começar a aparecer nas buscas. Para 
isso, vaem Crawl -> Fetch as google e clique em Fetch. Após isso, 
basta clicar na opção Submit to index, que aparecerá na sua lista de 
fetches: 


Fetch as Google 


http://guste.com.br! 





Show 25rows + 1-1of1 
Path Googlebot type Render requested Status Date 


/ Desktop © Complete Submit to index 1/21/15, 8:27 AM 


1-1 of 1 


Fig. 5.9: Pedindo para o Google indexar nosso site 


Depois de algumas horas, seu site estará indexado e você poderá pesquisar 
por ele no Google. Sempre que adicionar novas páginas, ou fizer alguma mu- 
dança que queira que seja rapidamente indexada, venha para essa função. 
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Apenas fique atento, pois há um limite mensal para solicitação de indexação. 
Para indexar o site inteiro, o limite é de 10 vezes por mês. Para solicitar rein- 
dexação de uma página específica, o limite é de 100 mensal. Caso prefira, 
você pode simplesmente aguardar o crawler visitar novamente seu site. Geral- 
mente não demora mais do que 1 ou 2 dias, no entanto, esse prazo deixa de 
ser tão previsível como é com a submissão. 





PEDIR PARA INDEXAR OU ESPERAR ELE SER INDEXADO? 


Em vez de pedir para o Google indexar o seu site, você pode sim- 
plesmente aguardar que ele seja indexado. Isso em algum momento vai 
acontecer, no entanto, há menos o controle de quando. 











o 


Google site:guste.com.br 


Web Images News Shopping Maps More Search tools 





8 results (0.33 seconds) 
Google promation 


Try Google Webmaster Tools 
www.google.com/webmasters/ 
Do you own guste.com.br? Get indexing and ranking data from Google. 


Guste | A experiência de ter um chef na sua casa 
guste.com.br/ ~ Translate this page 

Faça um risoto como um chef de verdade e encante seus amigos. Veja como fazer. 
Aprenda a fazer massas deliciosas. Um jantar especial? Uma ocasião ... 


Contato - Guste 

guste.com.br/contato/ ~ Translate this page 

Deixe uma resposta Cancelar resposta. O seu endereço de email não será publicado 
Campos obrigatórios são marcados *. Nome *. Email *. Site. Comentário. 


Fig. 5.10: Depois de alguns minutos (ou horas) seu site aparecerá na busca do 
Google 


Vamos voltar ao Analytics, para terminar de habilitar os relatórios de SEO 
por lá. Pedindo novamente para visualizar os relatórios de SEO, você vai 
voltar para a tela que havia passado anteriormente, porém desta vez a página 
do seu site estará disponível para ser escolhida. Faça isso. 
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Google 


Webmaster Tools Help ~ 


Enable Webmaster Tools data in Google Analytics 


When you associate a Google Analytics web property with a Webmaster Tools site, you will 
be able to see Webmaster Tools data in your Google Analytics reports, and enable 
Webmaster Tools to link directly to associated reports in Google Analytics. 


Web Property: Guste - WebSite 
Linked Site: This property is not linked to any site in your Webmaster Tools account. 


Webmaster Tools 


site Associated Analytics web property 


This site is not linked to any web property in your Google Analytics 
http://guste.com.br/ account. 


Save | Cancel | Delete 


When you associate a site in your Webmaster Tools account with a Google Analytics web 
property, by default Webmaster Tools data is enabled for all profiles associated with that 
web property. As a result, anybody with access to that Google Analytics property may be 
able to see Webmaster Tools data for that site. More information, 


Add a site to Webmaster Tools 


Fig. 5.11: Adicionando os relatórios de SEO no Analytics 


Agora indo aos relatórios do Analytics você já conseguirá visualizar os 


resultados para as buscas: 
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| adtancalme astegu com 
A OO) e Reporting  Cusomin Adinin o ee O ae 


i Queries Dec 21, 2014 - Jan 20, 2015 
Google Search: Top 1,000 daily queries. 





Customize Email Epon- Shonoat 





Explorer 





Eq © Impressions 





Fig. 5.12: Relatório de SEO no Analytics 


Com o passar do tempo e as pesquisas acontecendo, esses relatórios terão 
muitos dados e você vai poder acompanhar os termos pesquisados, efetivi- 
dade, posição média e muitos outros recursos, dos quais vamos falar na seção 
5.4. 

Apenas fique atento, pois o Google Analytics e o Webmaster Tools 
mostram apenas os detalhes para as buscas feitas no Google e, como con- 
sequência, você pode perder eventuais informações de outros buscadores. 
Para esses casos, é recomendado configurar as ferramentas específicas desses 
buscadores, como o Bing Webmaster Tools, cujo processo de configuração é 
muito similar ao do Google Webmaster Tools. 


5.4 RELATÓRIOS PARA SEO NO WEBMASTER TOOLS E 
NO ANALYTICS 


Depois de alguns dias, seus relatórios começarão a ter dados para mostrar. 
Eventualmente, as pessoas vão procurar pelo serviço que você oferece e vão 
encontrá-lo no Google. Tenha em mente que se for o começo de um site e 
você ainda não tiver feito muitas otimizações (que vamos começar a fazer no 


próximo capítulo para o http://guste.com.br) , seu rankeamento ainda não 
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será muito bom. Com o passar das semanas, aliado às otimizações que você 
vai aprender, ele irá melhorar. 

O Webmaster tools traz alguns indicadores importantes que precisamos 
acompanhar periodicamente, para podermos saber o impacto das mudanças 
que faremos. 

Logo ao entrar nele, no dashboard, já teremos informações sobre a vari- 
ação recente do volume das buscas e cliques (quantas pessoas clicaram para 
visitar nosso site), quantidade de páginas indexadas e uma visão geral do 
crawling e dos erros que aconteceram durante as visitas do Google ao site. 

New and important 


Current Status 


Cram Errore » Search Queres » Sasman 





5 
ê 
£ 
i 
H 
.. 





Fig. 5.13: Dashboard do Webmaster Tools com dados 


Essa visão geral é interessante para se ter uma ideia das melhorias. Even- 
tualmente, quando fazemos algo errado e caímos no ranking ou somos pe- 
nalizados (geralmente por tentar burlar o Google através de técnicas black 
hat), acabamos sentindo a queda nas visualizações e cliques, que pode ser 
facilmente percebida por esses gráficos. 

Mas, ainda assim, dentro do próprio Webmaster tools, podemos ver os 
termos e páginas mais buscadas, igual no Analytics, através do menu Search 


Traffic -> Search Queries. 
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Query Impressions Clicks + CTR Avg. position 
3,858 3,624 94% 1.0 
1,312 1,203 92% 1.0 
1,145 1,064 93% 1.0 
1,098 122 11% 44 
233 79 34% 14 
- e 322 75 23% 1.0 
77 69 90% 1.0 
2,340 62 3% 5.3 


Fig. 5.14: Termos buscados 


Mais importante do que os números em si que estão no Analytics e no 
Webmaster Tools é a interpretação desses números e para isso não há uma 
regra. Você precisa conhecer o negócio e usar isso para entender o que os 
dados das ferramentas lhe dizem. 

Número de impressões por si só pode enganar, já que pode ser um termo 
muito genérico que acaba aparecendo em muitas buscas, mas que não tem 
relação com o produto ou serviço que está sendo oferecido. O número de 
cliques vai lhe dizer quantas pessoas viram o seu site na busca e clicaram nele 
para ir ao seu site. Quais serão as palavras-chaves mais efetivas, ou seja, aque- 
las que aparecem menos e convertem mais pessoas para o seu site? É isso que 
o CTR (Click through rate Razão de cliques por visualizações) vai lhe dizer. 
Enquanto isso, a posição média vai dizer qual é a posição em que seu site 
aparece para esse termo na busca. 

No Webmaster Tools você pode acompanhar também os sites que linkam 
para páginas suas, seus links internos (links entre páginas dentro do seu 
próprio site), palavras-chaves que aparecem no seu site, estatísticas, erros de 
crawling e muito mais. 

Por outro lado, nos relatórios de SEO do Analytics é possível visualizar 
apenas os termos buscados, as páginas acessadas através das buscas e infor- 
mações sobre os locais de onde as pessoas estão buscando. 
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Country 


1. Brazil 

2. Portugal 

3. United States 
4. India 

5. Angola 

6. Spain 

7. Germany 

8. Ukraine 

9. United Kingdom 


10. Mozambique 


5.5 MAS COMO MELHORO MEUS RESULTADOS? 


Impressions 


© Clicks 


747,736 


700,000 ( 


12,000 (1.00 


3,000 (0.40% 


2,500 


1,600 (0.21% 


1,300 (0.17 


93.62%) 


1,300 (0.17%; 


1,300 (017 


1,000 (0.13% 


CTR 


70 (0. 


Fig. 5.15: Informações sobre localidade das buscas 


Agora que já temos as ferramentas preparadas para medir nossa evolução, 


estamos prontos para mexer nas nossas páginas e fazer otimizações direto 


no nosso site. Vamos trabalhar bastante com HTML para saber como deixar 


nosso código o melhor possível para que o site fique bem rankeado. Vamos 


lá? 
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Parte II 


Onpage SEO 


Os buscadores modernos funcionam como pessoas que acessam seu site. 
Eles são críticos, querem conteúdo de qualidade, um site usável, organização 
de informações e o mais claro possível. Uma parte importante disso é a forma 
como estruturamos o código das páginas do nosso site, afinal de contas, tudo 
o que aparece para o usuário está descrito ali. 

Ter um código de página bem organizado, identificado e claro irá ajudar 
muito nisso. Essas técnicas que envolvem diretamente o código das páginas 
é o que chamamos de Onpage SEO. O mais legal é que, seguindo as dicas que 
estão nessa parte do livro, você estará à frente da grande maioria dos sites 
existentes, com pouquíssimo esforço. São todas técnicas simples, que podem 
ser aplicadas a qualquer página em questão de poucas horas de trabalho. 

Estes capítulos foram escritos com o intuito de lhe explicar as técnicas 
de Onpage SEO de forma detalhada e com exemplos de código, mostrando 
como aplicar na prática cada conceito. Além disso, ele também está organi- 
zado de forma que sirva como um checklist para seguir quando você estiver 
trabalhando em seus sites. 


CAPÍTULO 6 


Trabalhe corretamente o HTML 
do seu site 


“Theres no such thing as ‘perfectly optimized’ SEO” 
— Rand Fishkin, fundador da Moz 


O código HTML do seu site é fundamental para o SEO. É ele que os spi- 
ders veem. Justamente por isso eles precisam ser bem definidos e descritivos. 
Tenha sempre em mente que “quanto mais informações o seu HTML con- 
seguir passar sobre o conteúdo da pagina, melhor”. Aqui não estamos falando 
de estética do site, apenas da estrutura do código. 

É preciso saber trabalhar corretamente com as tags h1, h2, h3, img, 
títulos, meta dados, links e muito mais. 


6.1. Mostre o que é importante no seu site com hı, h2 e h3 Casa do Código 





6.1 MOSTRE O QUE É IMPORTANTE NO SEU SITE COM 
H1, H2 E H3 


Quando os spiders dos buscadores acessam seu site, eles veem apenas o 
HTML que lá está, com isso não conseguem distinguir visualmente qual in- 
formação na página é mais importante do que a outra. Repare na página de 
um livro do site da Casa do Código: 


Casa do Código Seu carrinho Sobrenós Perguntas Frequentes 





Front End 


Introdução e boas práticas em UX 
Design 


Fabricio Teixeira 
Cada vez mais o desenvolvimento do front-end de sites e sistemas tem papel preponderante em como o seu site 


converte, retém e agrada os usuários. Porém, além de saber como implementar uma tela é importante saber o 
que fazer nela. Quais recursos devem ser usados? Quais informações precisam ser exibidas? Em quais lugares? 





Atualmente, a experiência do usuário (User Experience - UX) tem ganhado um papel fundamental na criação de 
sites e apps e entender como o usuário se comportará no seu sistema é de extremo valor para criar um site 
= simples para o usuário. 
[a 
Neste livro, Fabricio Teixeira mostra com exemplos práticos e reais de sucesso e insucesso de diferentes sites 
quais são as boas práticas e os pilares para conseguir construir um site de uso agradável, Confira o sumário. 





Impresso * E-book + 
aseo0a BM Impre: desu 
R$ 59,90 + trete RS 69,90 +trete 


Fabricio Teixeira 


I Nos últimos anos tenho focado em entender como marcas, sistemas e pessoas se comportam - e como 
aa juntar todas essas partes de uma forma inteligente. 
AQ 


fm Sou formado em Propaganda e mestre em mídias interativas e tenho trabalhado para grandes agências 
digitais, como Crispin Porter + Bogusky, AgênciaClick e R/GA - onde eu trabalho atualmente. 


Fig. 6.1: Página de um livro da Casa do Código 


Note que visualmente o nome do livro possui um peso maior do que a 
descrição, os preços e o nome do autor. Mas é justamente isso que o spider 
não consegue ver e precisamos informá-lo. 

Mostramos para os spiders que as informações são títulos ou possuem 
destaque através das tags h1, h2 e h3 (as demais tags hx já possuem menos 
impacto). 
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No caso da página de livros da Casa do Código, a informação que possui 
mais destaque é o nome do livro, portanto, ela deve ser colocada na tag n1: 


<hi>Introdução e boas práticas em UX Design</hi> 


É importante que exista apenas uma tag h1 na sua página para indicar 
a hierarquia do conteúdo e que a palavra-chave para qual você quer rankear 
apareça nesse h1. Nesse caso, as palavras-chaves são UX Design. 

Para elementos que ainda são títulos, mas menos primordiais, é possível 
utilizar as tags h2 e h3, nesse caso, sim, podendo haver mais de uma na 
mesma página. 

Na página dos livros do site da Casa do Código, o h2 é usado para o nome 
do autor e para o título dos detalhes do livro. 





Uso DE CLASSES E ESTILOS CSS IMPACTA NO SEO? 


O uso dos nomes de classes e estilos inline de CSS através do atributo 
style, como em: 


<hi class="destaque" style="line-height: lem"> 
Introdução... 
</h1> 


não vai impactar no SEO do seu site. No entanto, é importante ficar 
atento pois, dependendo do que for feito no CSS, isso pode impactar no 
tempo de abertura e carregamento da sua página, o que, por sua vez, 
pode implicar em um peso negativo para o ranking do seu site, caso mais 
pesado e demorada a abertura. 











Com as tags hx podemos também indicar uma hierarquia das infor- 
mações dentro da página, indicando ao buscador qual trecho de conteúdo 
possui mais preponderância quando comparado a outro trecho. Por exemplo, 
em um artigo falando sobre técnicas para cozinhar, podemos ter a seguinte 
hierarquia de conteúdo, dentro da mesma página: 


<hi>Como fritar um ovo</h1> 
<p>As diferentes técnicas para se fritar um ovo possuem ...</p> 
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<h2>Utilizando manteiga</h2> 
<p>Ao fritar um ovo com manteiga, temos...</p> 
<h3>Fritando com manteiga com sal</h3> 


<p>...</p> 
<h3>Fritando com manteiga sem sal</h3> 
<p>...</p> 


<h2>Utilizando óleo</h2> 
<p>Ao fritar um ovo com óleo...</p> 


Nessa estrutura, a tag h1 e o seu conteúdo possuem maior preponderân- 
cia ao conteúdo de h2 e seus h3. Os buscadores sabem que os textos dentro 
de h2 possuem relação com aquele elemento “pai”. Assim, no exemplo ante- 
rior, o buscador sabe que o conteúdo de texto imediatamente a seguir do h3 
de como fritar ovo com manteiga com sal está relacionado a esse assunto. 


6.2 USE A TAG TITLE PARA IDENTIFICAR O TÍTULO DA 
SUA PÁGINA 


Quando você vê o resultado de busca para uma página, você visualiza algo 
como: 


Receita de Frango Thai - As mais deliciosas Receitas de ... 
receitasdefrango.com.br/frango-thai/ ~ Translate this page 

Jan 22, 2012 - Em uma panela, aqueça o azeite e doure o frango. Adicione a cebola e o 
gengibre e refogue. Polvilhe o curry, o Caldo em Pó e regue com ... 


Fig. 6.2: Um dos resultados para 'receita frango thai’ 


Note que a primeira informação que aparece nesse resultado é um título. 
Esse título é recuperado através do título da página e possui um peso impor- 
tante para o indexador, na identificação do conteúdo a que se refere a página. 
Esse título é exatamente o mesmo título definido no HTML da página através 
datag title. 


No caso dessa página, o código é: 
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<title> 
Receita de Frango Thai - As mais deliciosas Receitas de Frango 
</title> 


No entanto, note que na exibição o final do título ficou cortado. Para 
evitar essa situação, utilize sempre títulos de no máximo 55 caracteres. Assim 
o conteúdo irá aparecer corretamente. Porém, ainda assim fique atento, pois 
com atualizações futuras de design dos buscadores, sempre é possível que esse 
número aumente ou (mais provável) diminua. 

No título, é importante que apareça pelo menos uma palavra-chave refer- 
ente ao conteúdo da página e o mais próximo do começo do título possível, 
dessa forma você indica aos bots sobre o que ela se refere e traz clareza ao 
usuário que está buscando pelo seu conteúdo. Aliás, caso seu título acabe 
extrapolando o limite de caracteres e ele realmente precise extrapolar, por ex- 
emplo como em um título de uma notícia ou um nome grande de um produto, 
faça com que as palavras chaves apareçam no começo do título e que também, 
de alguma maneira chamem a atenção do usuário. 

Outra característica importante para todo o seu site é que cada página 
existente nele tenha um título único. Assim você especifica corretamente a 
que se refere cada página, o que é bom para o usuário. 

Por fim, lembre-se de criar um título que chame a atenção do usuário. 
Da mesma forma que fizemos a analogia com as lojas da 25 de Março lá no 
começo do livro, o título vai ser o primeiro contato de muitos usuários com 
o seu site. Começa aí o seu processo de convencimento do potencial cliente. 


6.3 MAIS INFORMAÇÕES COM AS META TAGS 


Para todos os sites mostrados no resultado das buscas, temos uma descrição 
sobre a página, que pode ser inferida pelo buscador, de acordo com o que ele 
julgar relevante mostrar para o usuário a partir dos termos usados por ele na 
busca, ou então podemos informar o que queremos que apareça. 
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Casa do Código: Livros de Java, SOA, Android, iPhone ... 


www.casadocodigo.com.br/ ~ Translate this page 
Os melhores livros sobre Java, Ruby, Rails, Android, iPhone, SOA, HTML, CSS, 
Empreendedorismo e muito mais. Feitos por programadores para ... 


Casa do Código: Livros de Java, SOA, Android, iPhone ... 
www.casadocodigo.com.br/ ~ Translate this page 

Diferenciais da Casa do Código ... Livros com curadoria da Caelum. Desenvolvedores 
experientes que avaliam e revisam os livros constantemente. Coleções ... 


Fig. 6.3: Buscas com termos diferentes, descrições diferentes 


Quando uma busca é feita apenas pelos termos “Casa do Código”, o con- 
teúdo devolvido é o que informamos que deve ser usado, através da tag meta, 
para definirmos uma description: 


<meta name="description" 
content="0s melhores livros sobre Java, Ruby, Rails, Android, 
iPhone, SOA, HTML, CSS, Empreendedorismo e muito mais. 
Feitos por programadores para programadores."> 


Essa tag deve estar dentro do head da página. Note também que o mesmo 
problema de truncagem que acontece com o título acontece também com a 
descrição. Ela ficou cortada no final. Para evitar esse problema, faça com que 
a sua descrição possua até 150 caracteres. Além disso, também é fortemente 
recomendado que cada página possua a sua própria descrição e que o texto 
seja interessante o suficiente para convencer o usuário a acessar seu site. 

Vale notar que a descrição não possui um peso direto no rankeamento, 
mas é um fator importante de SEO, pois influencia diretamente na conversão 
de cliques para o seu site. Além disso, existem relatos de que um bom CTR 
Click Through Rate influencia no rankeamento positivo do seu site. Ou seja, 
na dúvida, faça um texto convidativo :). 

Mas, como vimos na imagem anterior, existem casos em que o próprio 
buscador decide mostrar outro conteúdo, que não o da descrição informada. 
Não possuímos controle sobre como ou quando isso acontece, mas sabemos 
que tudo depende dos termos usados na busca do usuário. No caso da se- 
gunda busca, foi utilizado “Casa do Código Caelum” e isso foi o suficiente 
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para que o Google decidisse mostrar um trecho do conteúdo do site. Caso ele 
não encontrasse nada relevante para mostrar, a descrição informada na tag 
meta seria utilizada. 

Outro controle importante que podemos fazer através da tag meta é 
instruir os bots sobre como eles devem proceder tanto na indexação, como 
na exibição da página como resultado. Isso é feito através da tag meta 
name="robots". Seu uso poderia ficar como em: 


<meta name="robots" content="noindex" /> 


As indicações para os robôs são feitas através do atributo content. No 
caso anterior, o valor noindex indica que essa página não deverá ser index- 
ada. Geralmente fazemos isso para páginas de um sistema, telas de login de 
intranet e afins. 


Algumas outras opções importantes para o instruções aos bots são: 


* nofollow: indica que o bot não deve seguir para nenhum linka partir 
da página em que ele estiver. Seu uso é indicado para quando uma 
página possui link para páginas que não têm relação com seu conteúdo 
principal. Veremos mais sobre isso ainda no livro, ao falarmos sobre 
Link Building; 


* noarchive: impossibilita que uma cópia cacheada desse site seja de- 
volvida como resultado; 


e nosnippet: diz que não deve ser mostrada uma descrição para o site 


no resultado da busca; 


e noodp: desabilita o uso do Open Directory Project como alternativa 
para escolher o conteúdo a ser usado para exibir a descrição do site no 
resultado da busca; 


e none: equivalente ao nodeindex mais nofollow. 


Você pode usar esses valores em conjunto, caso necessário: 


<meta name="robots" content="nofollow,noarchive" /> 
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É importante notar que as tags noXXX são indicadas para os casos de 
exclusão de um resultado da busca. No caso em que você quer que sua página 
seja normalmente indexada, basta apenas não informar nenhuma dessas tags. 


MAS VOCÊ NÃO ESTÁ ESQUECENDO A TAG META KEY WORD? 


Não, não estou. Já há algum tempo que a tag meta 
name="keyword" deixou de ser utilizada pelos buscadores. Ela 
não possui nenhuma relevância, nem para o rankeamento, nem para a 
exibição das páginas e, como consequência, pode ser deixada de lado. 

Por outro lado, existe também uma tag específica para site de notí- 
cias, chamada news keywords que indica ao Google News sobre o que 
determinada página se refere. Então, caso tenhamos uma notícia sobre 


o lançamento de Uncharted 4 para PlayStation, poderíamos indicar as 
palavras chave do artigo, separadas por vírgula, como: 


<meta name="news keywords" 
content="Uncharted 4, PlayStation 4, XBox One, 
Sony PlayStation 4"> 





6.4 OTIMIZE SUAS IMAGENS 


Muitos sites são altamente dependentes de imagens. Certa vez, participando 
de um projeto para um site de decoração, me deparei com diversas imagens 
sendo colocadas, mas nenhuma delas trazia usuários para o site. 

Agora com o http://images.google.com, onde as pessoas podem buscar 
direto por imagens, como “Ideia decoração banheiro pequeno”, por exemplo, 
algumas otimizações podem e devem ser feitas, para que não apenas a imagem 
do seu site apareça nos resultados, mas também, a partir da visualização da 
imagem, que haja uma conversão do acesso para ele. 

Para isso, precisamos cuidar do nome do arquivo da imagem. 
Sempre dê nomes descritivos para as imagens. Evite nomes como 
1234567890 ban p.png. Prefira nomes claros nos arquivos 


decoracao banheiro pequeno.png. 
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Além de cuidar do nome do arquivo, no seu site, sempre dê atenção às 
descrições das imagens, através da tag alt. Sempre coloque uma descrição 
interessante e bem escrita, usando alguma palavra-chave relacionada ao as- 


sunto: 


<img src="/imagens/decoracao-banheiro-pequeno-verde.png" 
alt="Decoração de banheiro pequeno com tons de verde! /> 


Com essas alterações, suas imagens estarão mais suscetíveis a aparecer 
nas buscas pelas imagens, além de que isso naturalmente torna as imagens 
da sua página acessíveis para deficientes visuais, já que leitores de tela leem o 
conteúdo do atributo alt para as pessoas. O site ser acessível é um fator im- 
portante para rankeamento, além de, evidentemente, você estar contribuindo 


para a inclusão digital. 


6.5 MAS É sÓ ISSO? 


As otimizações que envolvem alterações diretas no HTML da sua página são 
bem simples. Muitas não precisam nem de um programador para que sejam 
feitas. Basta um pouco de conhecimento de HTML e pronto. Fazendo essas 
mudanças, você estará à frente de grande parte do mercado. Mas, ainda assim, 
isso não é o suficiente para ter uma página bem rankeada. Ainda existem 
diversos fatores com os quais precisamos tomar cuidado, principalmente com 


relação à estrutura e organização do nosso site. 
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CAPÍTULO 7 


Design, estrutura e organização 
do site 


Fazer as otimizações para SEO de um site é um trabalho multidisciplinar. Nas 
otimizações HTML que vimos no capítulo anterior, precisamos de um pouco 
de programação para realizarmos as melhorias. A partir de agora vamos pre- 
cisar de algum trabalho de usabilidade e estruturação da informação no nosso 
site, além algum trabalho com o design. 

Sempre tenha em mente que, quanto mais usável site for para o usuário, 
melhor ele também será para os indexadores e para o rankeamento. 


71. A regra dos 3 cliques Casa do Código 


7.1 Å REGRA DOS 3 CLIQUES 


Alguns anos atrás, o time para o qual eu torço foi rebaixado para a segunda 
divisão do campeonato brasileiro. É um ritual matinal meu abrir meu site de 
notícias preferido e ver o que há de novidades. Porém, logo após o rebaixa- 
mento, eu não conseguia mais entrar facilmente na página do meu time pela 
home do site. 

Havia uma seção com os links diretos para os 20 times da primeira di- 
visão, e meu time não estava mais lá. O que antes estava a 1 clique de distân- 
cia havia ficado a 4 cliques. Eu precisava passar por várias páginas diferentes 
até chegar às notícias do meu time. O caminho basicamente virou: Home -> 
Esportes -> Futebol -> Série B-> Meu time. Tudo isso clicando e 
navegando pelas 4 páginas (sem contar a home). Era desesperador. Você não 
imagina a minha felicidade quando isso foi consertado. Essa facilidade para 
chegar aos conteúdos do seu site influencia na usabilidade das páginas. 

Uma regra que muitos profissionais de usabilidade recomendam seguir é 
a do “3 cliques”. Isso significa que qualquer página do seu site deve estar a no 
máximo 3 cliques de distância da página que está aberta. Vale salientar que, 
como tudo em SEO, apenas seguir essa regra não é garantia de bons rankings, 
mas de qualquer maneira é algo que, se seguido, no mínimo irá garantir uma 
melhor experiência ao usuário que acessar seu site. 


7.2 TRABALHANDO COM URLs 


As URLs que são utilizadas no site possuem um peso importante no rankea- 
mento dos buscadores. Muitas vezes encontramos endereços com caracteres 
estranhos e endereços que possuem pouco significado, como: 


http://www.casadocodigo.com.br/p123456789 


Esse endereço poderia ser referente à página do livro de SEO no site da 
Casa do Código. Mas isso está claro nesse endereço? Evidentemente, não. 
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A ARTE DA GUERRA - Sun Tzu - L&PM Pocket - A maior ... 
www .lpm.com.brilivros/go.asp?LivrolD=637373 ~ Translate this page 

Muitas vezes, a vitória arduamente conquistada guarda um sabor amargo de derrota, 
mesmo para os próprios vencedores. A arte da guerra do chinês Sun Tzu, ... 


Fig. 7.1: Exemplo de URL a se evitar. Repare como esse endereço não diz nada 
sobre a página 


O endereço é uma das primeiras formas de indicar para os crawlers sobre 
o que a página diz respeito. Aproveite para já deixar visível para ele no que 
você quer rankear, com o uso de alguma palavra-chave que seja interessante 
para seu site. 

No site da Casa do Código, percebemos que gostaríamos de rankear para 
“Livro de XXX”, onde XXX é o assunto principal do livro. Dessa forma, fize- 
mos nossas URLs seguirem o padrão: 


http://www.casadocodigo.com.br/products/livro-xxx 


No caso do livro de SEO, a URL válida é http://www.casadocodigo.com. 
br/products/livro-seo. A URLs podem ter até aproximadamente 2000 carac- 
teres (esse número pode variar um pouco de acordo com o navegador). 


A Arte da Guerra - Submarino.com.br 
www.submarino.com.br/produto/.../a-arte-da-guerra ” Translate this page 
R$19.71 

Realista e moderado, Sun Tzu acreditava que, na guerra, o ideal é vencer sem 
combater. Predecessor de Clausewitz, escreveu seu tratado 600 anos antes de ... 


Fig. 7.2: Na busca por 'arte da guerra, Google destaca o nome do livro na URL 


Sempre procure manter suas URLs as mais concisas e descritivas pos- 
síveis. Lembre-se que a URL é exibida no momento da busca e também é 
algo que pode chamar a atenção do usuário que visualiza sua página no re- 
sultado da busca. Por outro lado, uma URL com caracteres estranhos pode 
até mesmo desmotivá-lo, passando uma sensação de algo pouco profissional 
e até mesmo abaixando o seu CTR. 
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7.3 ORGANIZAÇÃO E ESTRUTURA DO SEU SITE 


Um bom processo de arquitetura da informação para a criação do conteúdo 
fará com que você economize a paciência do usuário e também a dos spi- 
ders dos buscadores. Muitas vezes entramos em sites onde não conseguimos 
encontrar as informações de que precisamos. Sabemos que elas estão lá, em 
algum lugar, mas temos muita dificuldade em achar. 

Isso é muito comum acontecer em e-commerces. Quantas vezes eu já me 
peguei tentando procurar os novos lançamentos de jogos para PlayStation e 
me vi andando em círculos pelos menus do site. 

Pensar na estrutura de um site é igual pensar na planta de uma casa. Hoje 
em dia você não faria uma casa com um banheiro do lado de fora, com difí- 
cil acesso. Atualmente muitos apartamentos “agrupam” ambientes, como a 
cozinha americana, que de certa forma junta a sala com a cozinha, ou as 
varandas gourmets, juntando a sacada com a cozinha. Enfim, são diferentes 
combinações com um único objetivo comum: tornar a movimentação pelo 
ambiente o melhor possível e mantendo ainda uma organização lógica dos 
ambientes. 


Um dos casos que eu acredito que melhor faz esse trabalho é o site do G1: 
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princípios editoriais EDITORIAS NOTÍCIAS DA SUA REGIÃO 
grupo globo ahos | 
editorias ciência e saúde - | 
sua região concursos e emprego are | 
natv economia cummins | 
utilidades educação 9 
blogs & colunas esporte SESTE > | 
vídeos mundo supesre | 

música $ 

natureza su 

planeta bizarro 
carnaval 2015 política 
rio 450 anos pop &arte 
imposto de renda tecnologia e games 
operação lava jato turismo e viagem 

venogi»> 

| 





Fig. 7.3: Agrupamentos do site do G1 


Ali é possível acessar os diversos níveis de agrupamentos de informações 
pelo portal e é facil saber aonde ir caso você queira ver todas as notícias sobre 
“Economia”. Se eu quiser ver o que foi notícia no Jornal Nacional de ontem, 
eu só preciso ir ao menu na tv e escolher o programa. Lá eu terei todos os 
vídeos e conteúdos sobre o programa que eu quiser. Esse agrupamento poupa 
esforço intelectual dos usuários e também serve para SEO. 

Na Casa do Código, esse agrupamento é bastante importante. Há a di- 
visão dos livros por assuntos. Percebemos durante um tempo que muitas 
pessoas procuravam pelo termo “livros de mobile” e para rankearmos bem 
para essas buscas, fizemos uma seção só com os livros relacionados a mobile: 
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C' [5 www.casadocodigo.com.br/collections/livros-de-mobile 


Casa do Código Seu carrinho 


Livros e Tecnologia 


Home Agile Front End Games Java Mobile 





Web Mobile Windows Phone Windows Phone Jogos Android 
Runtime Edition 


x Desenvolvi: to de 
| AWeb mote (É | Windows Phone 4 | Windows Phone 4 Jogos para Android ¢ 


Fig. 7.4: Categoria de livros de mobile na Casa do Codigo 


Dessa forma, além de facilitar o usuário que acessa o site e está interessado 
apenas em determinadas informações, criamos mais uma página onde pode- 
mos rankear. Outro ponto importante a notar, complementando o assunto 
das URLs, da seção 7.2, é que podemos refletir esse agrupamento na URL de 
diferentes formas. 

Na Casa do Código, utilizamos o endereço http://www.casadocodigo. 
com.br/collections/livros- de-mobile. No entanto, várias outras opções são 
possíveis, desde que mantendo uma organização também da informação. 
Por exemplo, poderíamos também usar os seguintes endereços http://www. 
casadocodigo.com.br/livros/mobile para refletir essa mesma organização. A 
decisão é sua, escolha uma estrutura com que mais se identificar, lembrando 
de que ela deve ser clara e concisa. 
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7.4 O PESO DE SE TER UM SITE MOBILE 


Desde o final de 2014, o Google passou a reconhecer também a importância 
dos dispositivos mobiles nas buscas. Se você pesquisar por um termo no seu 
computador e fizer a mesma pesquisa no seu celular, é bem provável que terá 
resultados diferentes. Mas por que isso? 

Frequentemente tentamos acessar alguns sites que não funcionam corre- 
tamente nos nossos tablets e celulares. E não é interesse do Google fazer com 
que acessemos, nesses dispostivos, esses sites. Justamente por isso, o Google 
dá preferência para sites que funcionam corretamente no mobile. 

Para conseguir fazer um site que abra adequadamente no computador e 
no celular, existem diversas estratégias. Eu particularmente recomendo seguir 
a concepção de um site responsivo, já que o trabalho geralmente é menor e 
o resultado acaba sendo mais satisfatório do que as outras abordagens, como 
replicar o site em um outro domínio mobile (geralmente conhecido como 
http://m.site.com) . Além disso, recomendo fortemente a leitura dos livros 
Web Design Responsivo, do Tárcio Zemel, e A Web Mobile, do Sérgio Lopes, 
que são focados justamente nesse assunto. 

Para se ter uma ideia, o peso que o Google dá para isso é tão grande, que 
atualmente ele mostra nas buscas feitas no celular uma indicação visual para 
o site que é Mobile-friendly. 
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Po wl 11:40 


E] livro de jsf G) : 
Google mai baaa udaa: Rana “Kans 


Livro de JSF e JPA - Casa do Código 
www.casadocodigo.com.br/,../livro-jsf-jp. 


190 to 990 





dly - Crie aplicativos com JSF e JPA! 
Com esse livro, desmistifique o ciclo de vida do 
JSF, use recursos avançados da JPA e.. 





Livro de boas práticas JSF - Casa do 
Código 
www.casadocodigo.com.br/.../livro-jsf-ef. 

R$29.90 to R$69.90 

Mobile-friendly - Crie aplicações JSF com as 
melhores práticas para usar o principal framework 
web Java EE. 


Core JavaServer Faces - 32 Edição 
(Atualizado para JSF 2.0) 

www. altabooks.com.br > Programação 

Este livro adequado para desenvolvedores cujo 
foco principal está elaboração interfaces usuário 
lógicas negócios Isso ... 


= Co q! 
Fig. 7.5: Site mobile-friendly é indicado no resultado da busca no celular 
Portanto, sempre tenha atenção com a qualidade do seu site nos celulares, 


já que, além de ser importante para o SEO, ele é cada vez mais um mercado 
em crescimento e algo que você não quer perder no site de que você cuida. 
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Casa do Código 


Sobre nós Perguntas Frequentes 





MongoDB para APIs e Bibligteças O Guia para a 
desenvolvedores Java Certificação Java 
e 
uamçaneno | Novo Lançamento! — 


Fig. 7.6: Na esquerda o site aberto visualizado no computador e na direita a 


mesma página vista do celular 


7.5 O CÓDIGO DA MINHA PÁGINA, O MEU LAYOUT E 
AGORA AS PÁGINAS DE BUSCAS? 


Vimos no capítulo anterior que o código HTML da sua página possui im- 
portância no rankeamento das suas páginas. Agora acabamos de ver que a 
estrutura da informação e o layout também influenciam nisso. No final do 
capítulo, vimos que o próprio resultado da busca dá algumas informações a 
mais sobre a página, como foi o caso do Mobile-friendly. Mas o leitor atento 
deve ter percebido que existia uma informação a mais ali. No caso do site 
da Casa do Código, havia o preço do produto direto no resultado da busca. 
Como isso é feito? Será que podemos passar mais informações ali? 
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CAPÍTULO 8 


Enriquecendo seus resultados 
com microformatos e localização 


Ao visualizar a página nos resultados de busca, os usuários precisam tomar a 
decisão de entrar ou não no seu site. Para convencê-lo disso, já vimos que um 
bom conteúdo, um texto de descrição chamativo e um título interessante para 
o site são fatores importantes. No entanto, existe mais. Podemos controlar 
muito mais informações para serem exibidas nas páginas de resultado das 
buscas, passar mais confiança ao usuário final e, consequentemente, aumentar 
o nosso CTR, que é a quantidade de usuários que convertemos para nosso site. 

Boa parte do segredo para conseguirmos isso é através do uso dos micro- 
formatos. Veja o que é possível: 


8.1. Entenda os microformatos Casa do Código 





Uncharted 3: Drake's Deception - PS3 - Onde comprar a... 
www.comparegames.com.br » Jogos de PS3 ~ Translate this page 

* *& *& d+ Rating: 9.5/10 - 1,629 reviews - R$39.90 to R$79.90 

Confira onde comprar Uncharted 3: Drake's Deception para PS3 pelo melhor preço - 
Compare Games. 


Fig. 8.1: Exemplo de microformatos do comparegames.com.br 


Repare como nesse caso as notas, reviews, preço, estrutura do site, enfim, 
tudo chama a atenção para esse resultado, além de trazer credibilidade. Como 
fazer isso para nossas próprias páginas? 


8.1 ENTENDA OS MICROFORMATOS 


Para que o Google entenda a que se referem as informações da sua página, 
é preciso passar uma indicação a ele. Essa indicação não precisa, e nem 
deve, ficar visível para o usuário final, mas deve estar disponível para o spider 
que vai visitar sua página. Ou seja, precisamos passar um trecho de código 
que fique invisível para o usuário. É justamente esse o papel dos microfor- 
matos. São pequenas tags HTML que colocamos nas nossas páginas e que 
servem para definir as informações que estão no nosso site. Se você pensou 
em metadados, acertou. Os microformatos são metadados para sua página. 

Existem microformatos para diferentes informações, como produtos, re- 
views, músicas, receitas e assim por diante. A lista é relativamente grande, mas 
não se preocupe. Assim que você pegar o funcionamento de 2 ou 3 metadados, 
o processo para usar os próximos no seu site é muito similar. Basta encontrar 
o metadado adequado para a informação que você quer descrever. Você con- 
segue ver uma lista completa referente a isso no suporte do Webmaster Tools: 
http://bit.ly/google-microformatos. 

No capítulo anterior, vimos que organizar o site com grupos de infor- 
mações é uma boa prática. Esses grupos de informações também podem estar 
visíveis no resultado da busca da sua página. Repare novamente no resultado 
da Casa do Código para a página de um livro. Note como há a definição da 
organização ali no resultado: 
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livro de jsf s ES 


Web Images Videos News Shopping More ~ Search tools 





About 195,000 results (0.48 seconds) 


Livro de JSF e JPA - Casa do Código 

www .casadocodigo.com.br > Livros de Java ~ Translate this page 

R$29.90 to R$69.90 

Crie aplicativos com JSF e JPA! Com esse livro, desmistifique o ciclo de vida do JSF, 
use recursos avançados da JPA e domine os dois frameworks do Java EE. 


Livro de boas práticas JSF - Casa do Código 
www.casadocodigo.com.br » Livros de Java ~ Translate this page 

R$29.90 to R$69.90 

JSF Eficaz: As melhores práticas para o desenvolvedor web Java ... Esse livro tem 
como objetivo mostrar esses detalhes que fazem a diferença e, dessa forma, ... 


Fig. 8.2: Resultados com breadcrumbs 


Esses agrupamentos nas visualizações são chamados de breadcrumbs (ras- 
tro de pão), e podemos defini-los no nosso HTML. 


8.2 BREADCRUMBS PARA ORGANIZAÇÃO 


Usar os microformatos disponíveis pode ser um pouco complicado na 
primeira vez, mas depois que se acostuma e pega o jeito, fica fácil. 

Para fazermos os breadcrumbs, o primeiro passo é que as partes do agru- 
pamento estejam disponíveis na sua página. Ou seja, se quisermos indicar o 
agrupamento para Vídeo Games -> PS3 -> Jogos, fariamos algo como: 


<div itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Breadcrumb"> 
<a href="http://www.site.com.br/video-games" itemprop="url"> 
<span itemprop="title">Video Games</span> 
</a> 


</div> 
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Repare que começamos indicando na primeira tag div que ela é um es- 
copo, com o atributo itemscope e, em seguida, dizemos ao que ela se refere, 
com o atributo itemtype, indicando que ela é um Breadcrumb. A URL 
no valor desse atributo representa a identificação desse microformato. 

Dentro desse escopo, teremos o link para onde esse breadcrumb aponta. 
Precisamos identificá-lo com a opção itemprop="url". Por fim, mar- 
camos também o title, que identificará a informação. 

Podemos fazer o mesmo para as próximas informações do breadcrumb. 
Aí teremos o código HTML para esse trecho da página: 


<div itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Breadcrumb"> 
<a href="http://www.site.com.br/video-games" itemprop="url"> 
<span itemprop="title">Video Games</span> 
</a> 


> 
</div> 


<div itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Breadcrumb"> 
<a href="http://www.site.com.br/video-games/ps3" 
itemprop="url"> 
<span itemprop="title">PS3</span> 
</a> 


> 
</div> 
<div itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Breadcrumb!"> 
<a href="http://www.site.com.br/video-games/ps3/jogos" 
itemprop="url'"> 
<span itemprop="title">Jogos</span> 
</a> 
</div> 


Você pode testar a visualização dos seus novos microformatos através da 
própria ferramenta do Google em http://bit.ly/google-microformatos. Basta 
a em http://bit.ly/richsnippet- test. 
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8.3 MAIS POSSIBILIDADES VOCÊ TEM DE MICROFOR- 
MATOS 


Você pode descrever basicamente qualquer informação com os microfor- 
matos, mas algumas chamam a atenção, em especial as de produtos e avali- 
ações. 

Lembra do resultado do http://www.comparegames.com.br na página de 
resultados do Google, trazendo diversas informações? 


Uncharted 3: Drake's Deception - PS3 - Onde comprar a ... 
www.comparegames.com.br » Jogos de PS3 ~ Translate this page 

* *&*& d+ Rating: 9.5/10 - 1,629 reviews - R$39.90 to R$79.90 

Confira onde comprar Uncharted 3: Drake's Deception para PS3 pelo melhor prego - 
Compare Games. 


Fig. 8.3: De novo o exemplo de microformatos do comparegames.com.br 


Repare como é interessante o visual das notas, produto (contendo o preço) 
e quantidade de reviews para determinado produto. Primeiro, vamos apren- 
der como fazer adicionar os microformatos para o preço. 

Considere que em sua página há a exibição do preço em um código 
HTML similar a: 


<div class="produto"> 
<span class="nome">Uncharted 3</span> 
<span class="preco">R$ 120,90</span> 
</div> 


Precisamos enriquecer esse trecho de HTML com o microformato para o 
produto. Para isso, vamos indicar que estamos falando de um produto dentro 
do escopo da div, através do atributo itemscope: 


<div class="produto" 
itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Product"> 


</div> 
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Em seguida, no span com o nome do produto, podemos indicar o seu 


nome com o atributo itemprop="name": 


<div class="produto" 
itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Product"> 


<span class="nome" itemprop="name">Uncharted 3</span> 
</div> 


Existem várias outras informações que podem ser dadas para o produto 
além do nome, como uma imagem, marca, e identificador. 

O preço precisamos envolver dentro de um novo escopo, chamado de 
Offer: 


<div class="produto" 
itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Product"> 


<span class="nome" itemprop="name">Uncharted 3</span> 


<span class="preco" itemprop="offerDetails" 
itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Offer"> 


R$ 120,90 


</span> 
</div> 


Por fim, precisamos indicar que o valor R$120,90 é o preço dessa “oferta”. 
Vamos indicar isso através de uma tag chamada meta, útil apenas para de- 
limitar alguma informação específica, mas sem efeito visual na página: 


<div class="produto" 
itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Product"> 


<span class="nome" itemprop="name">Uncharted 3</span> 


<span class="preco" itemprop="offerDetails" 
itemscope itemtype="http://data-vocabulary.org/Offer"> 
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<meta itemprop="priceCurrency" content="BRL" /> 
<meta itemprop="price" content="120.9" /> 
R$ 120,90 


</span> 
</div> 


Note que a ideia do uso para a definição do produto é idêntica ao dos 
breadcrumbs. Você possui um elemento na tela e precisa indicar o que ele é. O 
primeiro passo é sempre definir o escopo da informação (delimitar onde está 
a informação) e, em seguida, começar a identificar cada uma das informações. 

A lista de microformatos suportados está em constante evolução e atual- 
ização. Recomendo fortemente que você acompanhe com frequência a lista 
com as opções suportadas, disponível em http://bit.ly/google-microformatos 
e siga a documentação para saber quais informações são passíveis de serem 
passadas. 

Se você seguir uma estrutura completa de microformatos, adicionando 
endereços, informações sobre seus negócios, reviews e várias outras infor- 
mações relevantes, será possível chegar a uma página com resultado similar 
à que fizemos na Caelum. 








(0.43 neconds 


Caelum | Cursos de Java, .NET, Android, PHP, Scrum ... 
www.caelum.com.br/ + Translate this page 

A Caelum tom os cursos de Java, Scrum, Web, Front-end, PHP. tanto em nossos 
Cursos que 90% Gor instrutores são ex-alunos ds Caelum São Paulo 

50 MAM AR 19 Google reviews - Vinte a review - Googles page 


e Rua Vergueiro, 3185 - Vita Mariana, São Paulo - SP, 04101-300 
(11) 5571-2751 
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More results from castum.combr » 
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Fig. 8.4: Resultado da Caelum no Google 
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Note a variedade das informações e descrições e perceba o destaque que 
ela possui sobre os outros resultados. 


8.4 ENTENDENDO OS SITELINKS 


Quando as pessoas procuram diretamente pelo seu site no Google, ele geral- 
mente exibe vários links para diferentes páginas do seu site. Esses links são 
conhecidos como sitelinks e podem ser potenciais pontos de conversão de 
acesso para seu site. 


Casa do Código: Livros de Java, SOA, Android, iPhone ... 
www.casadocodigo.com.br/ ~ Translate this page 

Os melhores livros sobre Java, Ruby, Rails, Android, iPhone, SOA, HTML, CSS, 
Empreendedorismo e muito mais. Feitos por programadores para ... 


Guia da Startup Coletânea Front-end 

Guia da Startup: Como startups e Coletânea Front-end: Uma antologia 
empresas estabelecidas podem ... da comunidade front... 

Outros Java 

Aprenda as principais tecnologias do Quer aprender Java? Leia os 
mercado com os principais ... melhores livros de Java do ... 

UX Design Sobre a Casa do Código 
Introdução e boas práticas em UX Sobre a Casa do Código. Com 
Design. Fabricio Teixeira. Cada ... conteúdo diversificado e que ... 


More results from casadocodigo.com.br » 


Fig. 8.5: Sitelinks da Casa do Codigo 


Os sitelinks sao gerados automaticamente pelo Google, no entanto, even- 
tualmente você pode querer que uma pagina não apareça, pois representa al- 
gum evento antigo, ou informação qualquer outra informação que não deve 
ser publicada. 

Para bloquear determinadas páginas de aparecerem nos sitelinks, basta 
acessar o menu Search Appearance -> Sitelinks no Webmaster Tools 
do seu site, e indicar quais páginas devem ser desabilitadas. 
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Sitelinks 
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Fig. 8.6: Tela para desabilitar paginas de aparecerem no sitelinks 


Vale reforçar que as paginas que aparecem no sitelinks são decidas pelo 
Google, a partir dos números de impressões e de conversão das outras páginas 
do seu site. Portanto, uma boa prática é confiar que ele exiba os melhores 
resultados para quem faz as buscas pelo seu site. De qualquer maneira, vale 
sempre ficar atento a páginas que não devem em hipótese nenhuma aparecer. 
No caso de um e-commerce, por exemplo, dependendo do caso, não vale mais 
tanto a pena exibir ali a página de um produto que não é mais comercializado. 


8.5 AS OTIMIZAÇÕES ONPAGE NÃO SÃO TUDO... 


Nos últimos 3 capítulos passamos por diversas otimização onpage para nossos 
sites. São mudanças que se feitas de forma adequada, trazem melhor rankea- 
mento e melhor conversão para nossas páginas quando elas aparecem nas 
buscas. 

No entanto, existe ainda um outro fator que influencia muito nossos re- 
sultados. Quem linka para nós? Para quem nós linkamos? Isso faz parte das 
otimizações offpage, que não envolvem mudanças diretas no código HTML 
do nosso site. 
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Offpage SEO 


Fazer SEO envolve também um bom trabalho de marketing. Fazer com 
que as pessoas saibam de você é fundamental. Melhor ainda é quando as 
outras pessoas falam de você (e, se possível, falem bem). Ou seja, você precisa 
de popularidade. 

O mesmo preceito vale para os sites. Quanto mais os outros sites falem 
do seu, melhor para o seu rankeamento. Mas qual o critério para saber que 
outros sites estão falando do meu site? Nada melhor do que os links. 

Mas, cuidado! Apenas fazer com que outros sites façam links para você 
não é suficiente. Nesse aspecto, qualidade é muito mais importante do que 
quantidade e as otimizações offpage se resumem basicamente à importância 
dos links, o processo de link building e estratégias para conseguir links de 
qualidade. 


CAPÍTULO 9 


Faça o link building 
adequadamente 


“The objective is not to ‘make your links appear natural’; the objective is that 


your links are natural” 
— Matt Cutts 


Ser popular é um passo para conseguir dar um boost no rankeamento do 
seu site. Para isso, é preciso que outras páginas façam referência para páginas 
suas. Porém, para isso, não basta simplesmente conseguir o maior número 
de links possíveis para suas páginas. É preciso conseguir links de qualidade. 
Justamente para isso é que existe o processo de link building (construção de 
links). 

Lembra da história da relevância de quem faz o link? Imagine que eu, 
Adriano Almeida, dê uma entrevista na televisão falando que você, caro leitor, 
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é um bom jogador de futebol. Impactante? Não muito. Agora imagine que 
o Neymar dê uma entrevista falando que você joga bem. Bem mais impac- 
tante, não? Note como quem se refere a nós muda completamente o peso da 
referência. 

Isso resume bem o processo de link building. Você precisa ser linkado 
pelas páginas certas. Pelas referências em determinados assuntos. Não que os 
não referências não sejam importantes, claro que são, mas eles naturalmente 
terão peso menor. Ou seja, se você tem uma página no seu site falando sobre 
uma dieta, caso ela seja linkada em alguma notícia no site da Men's Health, 
será um ótimo boost para sua página, já que o site da Men's Health possui 
reputação nesse assunto. 

Agora considere que o Bill Gates e o Neymar deram uma entrevista fa- 
lando que você é um bom programador. Ambos possuem grande reputação. 
Mas será que algum deles terá um peso maior? Se você pensou no Bill Gates, 
acertou. Apenas ser linkado por alguém importante não é suficiente. É pre- 
ciso ser linkado por alguém importante no assunto em que sua página se ref- 
ere. Seu blog sobre táticas de futebol pode ser linkado por um site famoso 
de concurso de designs de blogs, mas nada se compara se ele for linkado no 
http://globoesporte.com. Percebe a diferença? 

Talvez você esteja pensando: “Mas como é que os indexadores dos mecan- 
ismos de buscas sabem sobre o meu assunto?” 

Nem sempre foi assim. Muitos anos atrás, apenas ter páginas linkando 
para seu site era o suficiente para conseguir um bom rankeamento. Não havia 
a preocupação com a reputação de quem linkasse. Com isso, houve uma 
grande onda de “compra de links” Assim surgiram sites que eram apenas 
agregadores de links, sem nada de conteúdo relevante para as pessoas. Pés- 
simo para os usuários, não? 

Justamente para evitar que esses sites se proliferassem, os buscadores pas- 
saram a levar em consideração não mais a quantidade de links, e sim sua 
relevância. Com isso, eles precisaram se tornar mais modernos, com anal- 
isadores de conteúdo para saber sobre o que cada página fala e verificar a 
relação dos links com esses assuntos. Para atribuir essa qualidade nos links, 
diversos fatores também passaram a ser considerados: 


* À página que faz o link para mim possui relevância maior que a minha 
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página? 


e Meu site possui muitos links importantes linkando pra ele? 


Vários sites diferentes estão fazendo links para mim? 
e Qual é a descrição desses links? 

e Os conteúdos das duas páginas possuem relação? 

e Qual é a posição do link dentro da pagina? 

e Os links são recentes ou antigos? 


Já vimos que a relevância de quem faz link para nós é importante. Mas e 
os demais fatores? Vamos entender como lidar com eles e atacá-los da melhor 


maneira. 


9.1 LINKANDO E SENDO LINKADO CORRETAMENTE 


Quando é feito um link para uma página, ele deve surgir da forma mais nat- 
ural possível dentro do conteúdo. Isso significa que devem ser evitados links 
como “clique aqui”, “veja lá”, “veja aqui” e afins. Mas como fazer isso? 

É preciso tomar bastante cuidado na escrita do conteúdo para que ele 
apareça naturalmente. Por exemplo, em um artigo em que a Coca Cola es- 
teja sendo citada, podemos utilizar a seguinte abordagem para a linkagem: 
<p> 

Uma das bebidas mais vendidas no mundo, a 
<a href="http://www.cocacola.com.br">Coca Cola</a> aparece 


também como uma das principais causas de obesidade. 
</p> 


Nesse caso, estamos apenas linkando com a palavra-chave “Coca Cola”. 
Isso já é substancialmente melhor do que termos que não possuem relação 
nenhuma com o conteúdo, como os derivados de “clique aqui”. No entanto, 
ainda é possível fazer melhor. 

Outra boa prática para a criação de links é que o texto dele possua con- 
texto. Em um texto sobre a Liga dos Campeões de 2013, podemos linkar para 
o site do Real Madrid, ao citarmos que ele foi o campeão daquele ano. 
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<p> 
A Champions League de 2013 teve uma final um pouco menos 
disputada do que em anos anteriores. Dessa vez, o 
<a href="http://www.realmadrid.com"> 
Real Madrid foi campeão 
</a>. 
</p> 


Agora estamos dando mais peso também para o termo “campeão”, 
abrindo novas possibilidades de palavras-chaves. 

É fundamental que os links existentes soem sempre os mais naturais pos- 
síveis. Assim, quanto mais diferente for o texto do link, melhor. Mas é evi- 
dente que em algum momento haverá uma repetição. Dois sites diferentes vão 
acabar linkando para uma página sua com o mesmo texto. Não se preocupe, 
mas sempre tente favorecer a diversidade. 

A regra para os links é: mantenha-os o mais natural possível, com vari- 
ações do texto sendo linkado e aproveitando o uso de diferentes palavras- 
chaves dentro dele. 


9.2 ONDE POSICIONO MEUS LINKS? 


Nem todos os links são iguais. Alguns são mais importantes, outro menos. 
Percebemos isso naturalmente quando estamos acessando um site. Um link 
no rodapé não possui o mesmo apelo de um link no cabeçalho. Aliás, essa é 
justamente uma das regras da venda de espaço publicitário em grandes por- 
tais. Quanto melhor posicionada a mídia, mais caro será o espaço. 

Os links que terão mais peso serão os que estão mais próximos do con- 
teúdo original, geralmente no começo e centro da página. Por isso, é impor- 
tante linkar para sites relevantes dentro ou próximo do seu conteúdo. Em 
contrapartida, links em rodapé ou barras laterais possuem menos peso. 

Nos sites da Casa do Código e da Caelum mantemos links para outros 
serviços e sites nossos nos rodapés, mas eventualmente em páginas internas 
ou em nossos blogs, mantemos links para esses mesmos serviços, aí já no 
conteúdo principal e com o devido destaque. 
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9.3 TRABALHANDO COM NOFOLLOW 


Ao linkarmos para uma página, estamos referendando-a. No caso do link 
building, estamos falando que aquele site também é um site bom, possui con- 
teúdo relevante para quem acessou nossa página e vai eventualmente clicar 
no link. Porém, nem sempre isso é verdade. 

Muitos sites possuem páginas onde é possível deixar comentários. Geral- 
mente esses comentários podem ser assinados, alguns podem conter até links, 
como para a empresa onde o comentarista trabalha. Se a pessoa está comen- 
tando em um site de receitas e coloca um link para o site da FIAT, há pouca 
relação sobre esses conteúdos. 

Justamente para esses casos é que existe o atributo rel="nofollow" 
nos links HT'ML. Com ele, estamos indicando que não queremos que o spider 
leve em consideração esse nosso link, de forma que ele não dará peso nenhum 
para o que está sendo linkado. 

O uso do rel="nofollow" é muito útil para casos em que você não 
possui muito controle do que vai ser linkado, como comentários. Muitas en- 
gines de blogs, como o WordPress, podem colocar o nofollow automati- 
camente para você nos comentários, dessa forma você não precisa ficar se 


preocupando em colocá-los nas suas páginas. 


9.4 LINKS DE NOVOS DOMÍNIOS E A IDADE 


É importante termos sites que sempre se refiram a nós, no entanto, é mais 
importante ainda que mais sites falem de nós. Como dito no começo do capí- 
tulo, nossas páginas precisam ser populares e popularidade só se consegue 
com muita gente falando de nós. 

Os buscadores dão peso maior para uma página nossa quando um novo 
site faz link para ela. Isso é mais importante do que um mesmo site que já 
linkava para uma página nossa fazer outro link para a mesma página. Jus- 
tamente por isso é importante criar sempre conteúdos novos e diversifica- 
dos, assim sempre será possível atingir novos públicos, conseguir melhor rep- 
utação com os indexadores e, com o tempo, garantir melhores posições nos 


rankeamentos. 
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9.5 LIDANDO COM LINKS INTERNOS 


Da mesma forma que os links de páginas externas, ou seja, de outros sites, 
são fundamentais para o rankeamento, os links internos também são impor- 
tantes. É fundamental que a navegabilidade e o uso das suas páginas seja claro 
e simples o suficiente para qualquer usuário e, para isso, você vai precisar ter 
links para suas páginas. 

Todas as regras que citamos para os links externos se aplicam para os in- 
ternos. Procure sempre fazer com que os links se pareçam naturais e bem 
descritos. Claro, existem casos em que temos menus ou links do rodapé, que 
são um pouco menos naturais. Não tente evitar esses casos. Apenas estruture- 
os de forma que eles sejam usáveis e claros para os usuários. 


9.6 QUAL A IMPORTÂNCIA DO FACEBOOK E TWITTER? 


Existe muita controvérsia sobre a importância ou não das principais redes 
sociais no rankeamento dos sites. Existe um ponto fundamental a considerar 
aqui. Se a rede social é aberta ou não. Nas redes abertas, como o Twitter, 
a indexação ocorre normalmente, no entanto, os todos os links colocados lá 
são marcados como nofollow, ou seja, ele não nos passará sua autoridade. 
Já no Facebook, que é uma rede social quase toda fechada, as únicas páginas 
que aparecem vão para o resultado da busca são as páginas abertas, como as 
páginas de negócios. 

Mas e se minha página é muito curtida? Ela possui alguma vantagem? 
Essa é uma pergunta que muitas pessoas fazem nos fóruns de SEO. Uma re- 
sposta curta e direta é: nenhuma. Isso mesmo, quantidade de curtidas e 
seguidores no Facebook e Twitter não são levados em conta nos algoritmos de 
indexação e rankeamento dos buscadores e isso já foi confirmado pela própria 
equipe do Google. No entanto, muitas empresas focadas em monitoria de 
ranking notaram variações decorrentes do número de compartilhamentos e 
likes das páginas, além da atividade na conta do Twitter. No fundo, acabamos 
com a palavra de um contra a palavra do outro. 

A minha opinião é de que mesmo que as reputações nessas principais re- 
des sociais não sejam levadas em consideração, elas são um meio que deve ser 
fortemente considerado. Isso porque grande parcela do público alvo do seu 
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negócio pode estar presente nessas redes e você deve conseguir alcançá-las. 
Caso seja bem feito, o marketing nessas redes sociais pode trazer potenci- 
ais novos clientes, que naturalmente poderão falar sobre seu site em outros 
meios, inclusive linkando para suas páginas. 


9.7 MAS COMO CONSIGO OS LINKS? 


Fazer os links de forma adequada pode parecer simples à primeira vista, no 
entanto é uma das tarefas mais complicadas de serem feitas. Saber quais ter- 
mos devem ser usados no link, onde o posicionar, fazê-lo parecer o mais 
natural possível são desafios que muitas vezes nos fazem investir muito mais 
tempo do que gostaríamos. Mas é um investimento que paga o retorno. 

Linkar para outros sites é importante, pois mostra que somos bem rela- 
cionados e estamos falando de sites relevantes, trazendo também natural- 
mente relevância para nossas páginas. Mas também é importante ser referen- 
ciado. Ser linkado por diferentes sites não é uma tarefa fácil, demanda tempo 
e, dependendo do caso, algum dinheiro. Mas tenha certeza, é onde estará 
o seu principal diferencial para o seu rankeamento. Vamos conseguir mais 
links? 
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Estratégias para conseguir mais 
links naturalmente 


Conseguir que diferentes sites saibam sobre suas páginas e façam links para 
ela é uma tarefa árdua e que exige diferentes competências. É preciso ter ha- 
bilidades sociais, se relacionar bem, mas também são necessárias uma boa 
escrita e visão de negócio. 

Em compensação, quando essa tarefa é bem feita, o resultado é rapida- 
mente visível, seja no número de acessos do seu site, na conversão, no fatura- 
mento do negócio e também, evidentemente, no rankeamento da sua página. 
Tudo isso anda em conjunto, mas onde começar a agir? 
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10.1 MARKETING DE CONTEÚDO: A CRIAÇÃO DE CON- 
TEÚDO DE QUALIDADE 


Regra número zero: marketing de conteúdo não é só criar um blog. 

Evidentemente, o primeiro passo para se destacar e surgir como referên- 
cia em determinado assunto é escrever sobre ele. Se você tem um e-commerce 
de produtos de beleza para homens, uma boa forma de você ganhar acessos 
e evidência é escrevendo sobre esse assunto. Um exemplo de site que faz isso 
muito bem é o http://www.mensmarket.com.br. Através da escrita de diver- 
sos artigos em seu blog, utilizando palavras-chaves adequadas, fazendo re- 
views de produtos, foi possível rankear para diferentes termos, levando novos 
usuários para o site. Um exemplo disso é a busca por “como aparar barba”, que 
me devolveu o segundo resultado na busca, à frente de sites expressivos, como 
o da revista Mens Health: 
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Images for como aparar barba Report images 


QUAL SEU TIPO DE ROSTO! 





à 


More images for como aparar barba 


MGTV 1° Edição - Barbeiro mostra como aparar a barba e ... 
= globotv.globo.com/...como-aparar...barba.../263644... ~ 
Barbeiro mostra como aparar a barba e deixar a pele sem 
ferimentos. Publicado em 15/06/2013. mais ... 





Como aparar a Linha de Barba - O Blog da Men's Market 
blog.mensmarket.com.br/.../como-aparar-linha-de-bar... ~ Translate this page 
Jan 20, 2015 - A linha de barba ajuda a identificar seu rosto, demarcando o local onde a 
barba começa, por isso deve-se tomar muito cuidado ao aparar essa ... 


5 dicas essenciais para deixar crescer (e manter) a barba ... 
www.mistermag.com.br/5-dicas-essenciais-para-deixar... ~ Translate this page 
Mar 6, 2014 - 2. Quantas vezes se deve aparar a barba? A frequência varia em função 
do comprimento que se quer atingir. Barba curta devem ser aparada ... 


Aparar a barba, como? - Fórum Men's Health 
forum.menshealth.com.pt/.../11979-aparar-barba-com... ~ Translate this page 
Dec 10, 2012 - 30 posts - 10 authors 

Boa tarde a todos! Agora uso sempre a barba aparada, e costumo manter o 
comprimento desejado, com uma tesoura pequenina. A questão é ... 


Fig. 10.1: Busca por ‘como aparar barba 


Esse trabalho de criação de conteúdo para o site precisa levar em conta 
também diversos outros fatores, como: 


e Originalidade; 
e Relevância; 


e Qualidade do texto. 


127 


10.2. Guest blogging: como aparecer em outros canais Casa do Código 





Sempre que você for colocar um conteúdo novo em seu site, seja um ar- 
tigo, uma descrição de um produto ou qualquer outro que seja, faça-o de 
forma original. Evite copiar o de outros sites, pois dessa forma tanto você 
quanto o outro site perderão. 

Para e-commerces, caso você venda seus produtos em diferentes lojas, 
faça com que a descrição dos seus produtos fique diferente em cada site. At- 
ualmente, os indexadores são capazes de reconhecer o menor traço de cópia 
de informação, portanto, é importante ficar bastante atento. 

Outra estratégia que muitas empresas seguem é terceirizar a parte de mar- 
keting de conteúdo para agências especializadas. Existem diversas agências 
no mercado, focadas em gerar conteúdo original para diferentes áreas. De- 
pendendo do orçamento e da necessidade, pode ser uma boa escolha a se 
seguir. 

Independente da estratégia que você utilizar, é importante que o conteúdo 
seja relevante. Fuja do mais do mesmo, crie uma discussão em volta do as- 
sunto e ele naturalmente será linkado por diferentes sites. 

Por fim, para um conteúdo poder se destacar, é imprescindível que ele es- 
teja bem escrito e estruturado, portanto, sempre antes de publicar um artigo, 
faça uma cuidadosa revisão do texto. 


10.2 GUEST BLOGGING: COMO APARECER EM OUTROS 
CANAIS 


Uma estratégia interessante também de marketing de conteúdo é a prática do 
guest blogging, na qual você escreve sobre um determinado assunto, mas o 
conteúdo é publicado em outro site que não o seu. Se você tem, por exemplo, 
um site sobre uma clínica de fisioterapia, uma possibilidade de estratégia para 
divulgá-la é escrever um artigo sobre técnicas de corrida de rua e publicar em 
um site especializado. No final do texto, deixe os links para seus contatos. 
Invariavelmente, cada negócio possui uma área onde é possível explorar 
o guest blogging. Para isso, é preciso conhecer o assunto, saber quem são as 
referências de conteúdo sobre determinado tema e explorar nichos diferentes, 
como o exemplo do fisioterapeuta, sondando o nicho das corridas de rua. 
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10.3 COMENTÁRIOS EM ARTIGOS: DÊ O SEU PITACO 


Seja se você escreveu um artigo em um site seu, seja se você fez guest blog- 
ging e publicou um artigo no site de um terceiro, ou seja até mesmo se você 
não publicou nada, uma boa estratégia é comentar em artigos publicados na 
internet. 

Caso você tenha escrito o artigo, sempre comente respondendo dúvidas 
ou agradecendo o comentário de outras pessoas. No caso de comentários em 
artigos de outras pessoas, tente acrescentar algo à discussão. Comentários 
relevantes chamam a atenção e as ferramentas de comentários nos sites atuais 
possuem um grande apelo social, de modo que, dependendo do serviço lá 
utilizado, é possível linkar para seus perfis ou sites e, mesmo caso não seja, 
não custa adicionar uma assinatura indicando com o nome seu site/serviço. 


10.4 FÓRUM MARKETING: APAREÇA PARA A COMU- 
NIDADE 


É cada vez mais comum a existência de comunidades virtuais para discussão 
de assuntos de um determinado nicho. Na área de Marketing Digital e SEO, 
temos várias fontes interessantes, sendo que uma das minhas favoritas é o 
fórum http://www.growthhackers.com. No mundo dos desenvolvedores Java, 
existe o http://www.guj.com.br. Até para discussão de reformas residenciais 
existe um fórum na internet. 

Nessas comunidades virtuais se encontram boa parte do público consum- 
idor do seu serviço ou produto e, justamente por esse motivo, aparecer nesses 
locais é uma oportunidade que você não pode perder. Comentar, iniciar dis- 
cussões relevantes e tirar dúvidas são todas formas de contribuir com essas co- 
munidades e naturalmente vender o seu peixe. No entanto, fique atento, pois 
diversas comunidades não aceitam propagandas explícitas nas mensagens. 


10.5 TROCA DE LINKS, PARCERIAS E PROMOÇÕES 


Muitas vezes queremos que nosso site seja linkado em algum outro, mas não 
temos a possibilidade de fazer um guest blogging ou alguma outra forma de 
emplacarmos um conteúdo nosso naquele site. Para esses casos, sempre é 
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possível entrar em contato com o administrador da página em questão per- 
guntando qual a possibilidade de ele adicionar um link para uma página sua. 

Geralmente, você deverá dar algo em troca, como um link de volta, ou 
uma divulgação do site dele em uma campanha de email marketing ou algo 
nesse sentido. Essa parceria entre as diferentes marcas é benéfica e, se bem 
cuidada e feita, pode lhe render enormes frutos. 

Na Casa do Código patrocinamos diversos eventos, liberando livros para 
sorteios, cupons de desconto e diversos brindes. Em troca, geralmente pedi- 
mos um link para nosso site. O resultado dessa troca é aumento da nossa rede 
de links, impactando no nosso rankeamento, além de que naturalmente esses 
links trazem acessos para o site da empresa. Ou seja, nessas parcerias, todos 
saem ganhando. O cliente final do evento que vai ganhar um brinde ou um 
código de desconto, o organizador do evento que levará uma força maior na 
divulgação do mesmo e a editora, que alcançará potenciais novos clientes. 

Outro exemplo interessante que fazemos de link building na Casa do 
Código é o envio de brindes para quem escreve um review sobre um livro 
nosso em seus blogs pessoais. Dessa forma, além de estimular os leitores a 
publicarem em seus blogs (e quem sabe um dia virarem autores de novos 
livros), aumentamos o numero de sites linkando para nossas páginas. 


10.6 PRESS RELEASES PARA DIVULGAR SEU SITE 


Fazer com que seu site apareça em algum grande portal é o sonho de consumo 
de qualquer empreendedor. No entanto, não é tarefa fácil de ser realizada. 
Com quem devemos falar para conseguir emplacar uma matéria sobre nosso 
produto? Ou talvez uma matéria sobre um assunto relacionado ao nosso pro- 
duto? Seja qual for a opção, geralmente o caminho não é fácil e dentro da 
estrutura da empresa, é bem possível que uma pessoa sem os contatos ade- 
quados dificilmente consiga sucesso na empreitada. 

Justamente para esses casos existem diversas agências de relações públi- 
cas especializadas em preparar matérias sobre um determinado assunto ou 
produto e encaminhá-las aos jornalistas que podem publicá-las em grandes 
canais de divulgação. Essas matérias encaminhadas, geralmente prontas para 
serem publicadas, são os famosos press releases. Geralmente não é uma es- 
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tratégia barata, mas pode sim ser uma excelente alternativa em muitos casos. 


10.7 DIVULGAR, DIVULGAR, DIVULGAR... 


A base de fazer um bom link building é conseguir divulgar o seu produto. 
Essa divulgação o tornará conhecido e naturalmente fará com que as pessoas 
linkem para suas páginas e seus produtos. Mas esse trabalho é difícil, consome 
tempo, e às vezes nos rende alguns “não” como resposta. O mais importante 
é perseverar, continuar em frente. 

Eventualmente você vai se deparar com novas estratégias para divulgar 
seu site ou produto. Muitas vão ser variações do que você acabou de ver aqui, 
outras serão situações específicas para o seu mercado, e outras até novidades 
que vamos descobrindo com o tempo. Mas independente das estratégias ado- 
tadas, a essência de todas elas está na divulgação do seu site (e naturalmente, 


da sua marca). 
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Parte IV 


Detalhes técnicos para SEO e 
ferramentas úteis 


Técnicas onpage e offpage s ão e xcelentes p ara c onseguir ter um bom 
rankeamento do seu site. Se seguidas corretamente, em questão de dias deverá 
ser possível verificar melhorias no resultado da página. No entanto, existem 
alguns detalhes que podem fazer com que seu ranking despenque facilmente. 
O lado bom disso é que, com alguns poucos ajustes técnicos feitos no seu site, 
você vai poder evitá-los. 

Além disso, é sempre bom ficar atento para não de esquecer de nada. 
Links quebrados, duplicidades, página sem título e vários outros pequenos 
itens que podem passar despercebidos. Para esses casos, podemos lançar mão 
de diversas ferramentas que vão nos ajudar a pegar esses lapsos. 


CAPÍTULO 11 


Detalhes técnicos de SEO 


Depois de todo o trabalho que vimos que precisamos levar em conta nos 
capítulos anteriores, ser pego de surpresa por algo que faça nosso rankea- 
mento desabar é muito desagradável. Justamente para isso, precisamos tomar 
cuidado com alguns detalhes que podem nos salvar alguns bons cabelos bran- 
cos. 

Cuidar para que não haja links quebrados, fazer redirecionamentos 
quando adequado, evitar URLs duplicadas, ter um site mobile friendly, con- 
figurar apropriadamente o robots.txt são ações que fazem diferença no 
SEO e que você não vai se arrepender de tomar. 

O lado positivo? São todas ações que podem ser feitas em poucos minu- 
tos. 
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11.1 FAÇA REDIRECIONAMENTOS E EVITE LINKS QUE- 
BRADOS 
Possivelmente uma das coisas que mais influenciam negativamente os rank- 


ings (depois das técnicas maliciosas de black hat) são os links quebrados. 
Muitas vezes acessamos um site e nos deparamos com desagradáveis telas de 





erro, escrito Error 404, page not found e algumas até contendo a descrição 
do erro. Imagina uma pessoa com nenhum conhecimento de informática 
vendo uma tela escrita 404. O que esse número significa para ela? É muito 
possível que nada! 

O passo básico para evitar que isso aconteça é você ter uma página de erro 
customizada para seu site, que seja clara o suficiente e leve-o para algum lugar 
de volta em seu site. 





w) GU | Sem respostas Usuáric 


yy riano Almeida (53) Posts para Moderação (0) Newsletter de teste Sair Sobre 





Página não encontrada 


Nós não econtramos a página que você procurava, mas temos algumas sugestões: 
* Veja as perguntas mais recentes 
* Faça uma busca por perguntas específicas 


* Pergunte algo 


Fig. 11.1: Tela de página não encontrada no guj.com.br 


Fizemos isso no site do GUJ. Note como é muito mais agradável para o 
usuário ver essa tela, que o conduz para outros lugares do site, do que uma 
tela que diz pouco: 
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HTTP ERROR 404 


Problem accessing (inexistente. Reason: 


Not Found 


Powered by Jetty:// 


Fig. 11.2: Pagina de erro padrao de um servidor 


Esse ajuste das paginas de erro geralmente é feito através de uma config- 
uração no servidor web que está sendo utilizado e pode variar para os difer- 
entes servidores existentes. Portanto, recomendo que veja a documentação 
do servidor em uso. 

Uma vez que a página de erro foi configurada, é preciso fazer com que 
ela seja acessada o mínimo possível. Você não quer que seu usuário acesse 
endereços que não existem no seu site. No capítulo 12 veremos algumas fer- 
ramentas que nos auxiliam a encontrar esses links quebrados. 

Mesmo assim, eventualmente existem situações em que precisamos al- 
terar a URL de algumas páginas. Imagine que na Casa do Código tivemos cri- 
ado o seguinte endereço para a página desse livro: http://www.casadocodigo. 
com.br/products/livro-search-engine-optimization. Nesse caso, eu estaria 
deixando de lado uma palavra-chave fundamental para promover o livro, que 
é “SEO”. Talvez ela seja até mais importante do que o termo “Search Engine 
Optimization”. Mas, uma vez que essa URL está no ar e ela já foi indexada, os 
resultados de busca passarão a contê-la. 

Mesmo assim, a primeira coisa que fazemos é trocar a URL para a nova, 
http://www.casadocodigo.com.br/products/livro-seo. Dessa forma, desta- 
camos no endereço o termo “SEO”. Mas e a URL antiga? E as pessoas que 
a guardaram nos favoritos? E o que ficou indexado nos buscadores? O que 
acontece com tudo isso? 

Basicamente, quem acessar pela URL antiga verá a página de erro, in- 
dicando que aquela página que estava sendo acessada não existe. E para os 
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buscadores, qual o impacto? 


Página inexistente - Fundação Agrisus 
www.agrisus.org.br/noticias/diario_bordo.htm ~ Translate this page 

O site da Fundação Agrisus foi reformado e os endereços das páginas mudaram. 
Clique aqui para ir para a nova página inicial e use o mecanismo de busca do ... 


Fig. 11.3: Página de erro foi indexada 


Note como o Google indexa o conteúdo da página de erro para aquele en- 
dereço. Queremos evitar que isso aconteça. É justamente para essas situações 
que precisamos fazer o redirecionamento. Temos que dizer aos buscadores 
que esse endereço mudou. 

Da mesma forma que o 404 é um código devolvido pelo servidor para 
indicar que a página que tentamos abrir não foi encontrada, também pre- 
cisamos de um código para indicar que o endereço mudou. Esse código é 
o 301, chamado de Moved Permanently (movido permanentemente). Na 
Casa do Código fizemos isso para o livro de iOS (programação para iPhone 
e iPad), cujo endereço anterior era http://www.casadocodigo/products/ios. 
Mudamos para explorar melhor outras palavras-chaves e agora o endereço 
é http://www.casadocodigo.com.br/products/livro-iphone-ipad-ios. Note a 
visualização dos cabeçalhos do protocolo HTTP (usado na web), indicando 
o redirecionamento: 
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* | Headers | Preview Response Cookies Timing 


Remote Address: 23,227.38.32;86 
Request URL: http://www. casadocodigo. com.br/products/ios 
Request Method: GET 
Status Code; = 301 Moved Permanently 
» Request Headers (7) 
¥ Response Headers view source 
Connection: keep-alive 
Content-Encoding: gzip 
Content-Type: text/html 
Date: Wed, 04 Feb 2015 14:47:38 GMT 
ETag: cacheable: de6691536d62995fa030a775a2dTb3abb 
Location: /products/Livro-iphone-ipad-ias 
P3P: CP="NOI DSP COR NID ADMa OPTa OUR NOR" 


Fig. 11.4: Cabecalhos HTTP para o redirecionamento 301 


Veja que o cabeçalho indica na linha Request URL o endereço que foi 
chamado e, lá no final, em location o endereço que foi realmente acessado 
no servidor. 

Quando os spiders acessam nossa página, eles verão exatamente isso e 
acabarão indexando apenas a URL final, já que indicamos que o primeiro 
endereço não existe mais (Moved Permanently). 


11.2 Evite URLS DUPLICADAS COM O CANONICAL 


Muitos sites atualmente usam URLs pouco amigáveis e o ideal é que elas fos- 
sem migradas para aproveitar o impacto existente no rankeamento para esses 
endereços mais elegantes. Fizemos isso alguns anos atrás com o fórum do 
GUJ. Tínhamos para um determinado tópico a seguinte URL: http://www.guj. 
com.br/posts/list/204576.java e queríamos passar a suportar uma URL mais 
elegante: http://www.guj.com.br/java/204576-arquitetura-de-jogos. 

Mesmo com o novo endereço, era obrigatório mantermos funcionando 
os endereços antigos, dessa forma, quem os mantivessem em favoritos ou al- 
gum outro bookmark conseguiria acessar o endereço normalmente. Ou seja, 
passaríamos a ter dois endereços ativos, apontando para o mesmo conteúdo. 
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Só que assim, ambos os endereços passariam a ser concorrentes pelo ranking 
no resultado da busca. Não faz muito sentido, não é? 

Justamente para esses casos, em que temos dois endereços diferentes que 
devolvem a mesma página, e precisamos falar para o Google que apenas uma 
URL é a que irá valer, utilizamos o Canonical. Trata-se de um cabeçalho que 
adicionamos no HT'ML da nossa página, indicando qual é o endereço que 
deverá ser indexado. 

No caso do GUJ, queríamos que a URL indexada fosse a mais nova, que 
é mais elegante e amigável para SEO, então adicionamos o seguinte endereço 
no header da página: 


<html> 
<head> 


<link 
href="http://www.guj.com.br/java/204576-arquitetura-de-jogos! 
rel="canonical" /> 


</head> 
</html> 


E com isso ele passou a entender que o novo endereço é o principal. 





QUANDO DEVO USAR O 301 E O CANONICAL? 


Na essência, os dois fazem a mesma coisa. Indicam que um endereço 
antigo não deve mais ser utilizado na indexação. A grande diferença en- 
tre eles está na implementação. O Canonical tende a ser mais fácil de ser 
adicionado, já que basta a adição de uma linha de código ao cabeçalho 
da página e por isso, também, mais rápida de ser feita. 

Por outro lado, a configuração dos redirecionamentos, dependendo 
de como feita, tende a ficar centralizada em apenas um lugar no servidor, 
dessa forma, mais organizada. 

Em suma, são estratégias diferentes para resolver o mesmo problema. 
Escolha a que você acreditar ser a melhor na sua situação. 
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11.3 LIDANDO COM CONTEÚDO PAGINADO 


É comum vermos em sites onde as notícias são muito grandes, uma pagi- 
nação, onde temos que clicar para ir para a continuação do conteúdo e assim 
sucessivamente até o final, ou caso queiramos, também é possível voltar atrás. 

Mas também quando isso acontece, precisamos avisar o Google que se 
trata do mesmo conteúdo, apenas quebrado em N partes. Precisamos avisá- 
lo da paginação. 

Podemos fazer isso através da adição da tag <link> no cabeçalho das 
suas páginas. Com ela, podemos dizer quais são as próximas páginas e an- 
teriores. Por exemplo, na primeira página de um conteúdo paginado, temos 
que indicar qual é a próxima. Fazemos isso através do atributo rel com o 
valor next, além do href para indicar onde está o próximo conteúdo: 


<link rel="next" href="http://www.guste.com.br/cozinhando-2" /> 


Já na segunda página, podemos indicar qual é a próxima, no caso a ter- 
ceira página e qual é a anterior, a primeira, através do valor prev, no atributo 


rel: 


<link rel="next" href="http://www.guste.com.br/cozinhando-3" /> 
<link rel="prev" href="http://www.guste.com.br/cozinhando-1" /> 


Adicionando esse código no head do HTML da sua página, os bus- 
cadores tratarão o conteúdo das diferentes páginas como sendo um único 


resultado. 


11.4 FAÇA UM SITE MOBILE FRIENDLY 


Já falamos sobre a vantagem que sites mobile friendly possuem quando a busca 
é realizada no celular do usuário. Se você sabe HT'ML ou tem uma equipe 
que conheça HT'ML, fazer um site que seja mobile friendly não está muito 
distante. Basta a adaptação de algumas tags. 

De antemão, uma boa dica para saber se seu site já está funcionando bem 
no mobile é usar o próprio developer tools do Google Chrome, que já possui 
uma ferramenta para fazer essa visualização. Com o developer tools aberto, 
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basta clicar no ícone do celular (do lado esquerdo de Elements), chamado 
device mode. Nesse modo, você pode escolher visualizar seu site de acordo 
com o tamanho de tela de diferentes aparelhos. 


© tres so Java, SQA, Ano x E 
e C | wwwcasadocodigo.com.br x 
Q [| Elements! » = eo. 










t closs="no-js Lte 


Casa do Código 


header ide" Layout-header™ 
benas classe"categories~nav' 





SEU CARRINHO 


Home Mame Front End Games 


pa Motde Wed Outros 





Styles | Event Listeners DOM Breakposnts » 
nsys tp G 






Geedia only se 
(max-width 





reen 





styles </st yt 
„container { 
max-width: 6500x; 







MongoDB para 
desenvolvedores 





Fig. 11.5: Device mode configurado para visualização no iPhone 6 


No Brasil temos diversos desenvolvedores que se especializaram nessa 
técnica, entre eles o Sérgio Lopes, autor do livro A Web Mobile. Recomendo 
fortemente seu livro e o seu blog: http://sergiolopes.org. 


11.5 CONFIGURE SEU ROBOTS.TXT E O SITEMAPS.XML 


Eventualmente queremos que algumas páginas do nosso site não sejam in- 
dexadas. Por exemplo, no site da Casa do Código, não queremos que os bus- 
cadores indexem a página do carrinho de compras, já que não há nada útil 
ali. 

Para isso, podemos criar o arquivo robots.txt no nosso domínio, in- 
dicando que o carrinho de compras deve ser desabilitado da indexação: 
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User-agent: x 
Disallow: /cart 


Com isso, estamos falando que para qualquer User-agent (indicado 
pelo +), ou seja, qualquer buscador, o endereço /cart deve ser desabilitado 
da indexação e não deve jamais aparecer nos resultados da busca do usuário. 
Caso você queira bloquear apenas um buscador específico, basta especificá-lo 
no User-agent, como: 


User-agent: Googlebot 
Disallow: /cart 


É possível também fazer o bloqueio de um grupo de páginas específicas, 
dado um trecho em comum da URL: 


[code] 
User-agent: x 
Disallow: /*.pdf$ 


Nesse caso estamos falando que todos os arquivos (indicado pelo «) que 
contêm . pdf no seu final (indicado pelo $ ) não devem ser indexados. 

Vale lembrar que é necessário que o robots.txt esteja na raiz do seu 
site, como em http://casadocodigo.com.br/robots.txt. 

Uma das linhas que você deve colocar no robots.txt é a indicação 
do mapa do seu site, dessa forma os buscadores têm uma dica de como eles 
poderão fazer o crawling do seu site e por quais páginas devem passar. 


Sitemap: http://www.casadocodigo.com.br/sitemap.xml 


Dentro desse arquivo XML, haverá, como o próprio nome do arquivo diz, 
um mapeamento com todas as páginas do seu site que você gostaria que fosse 
seguida pelos spiders. 

Dentro do sitemap.xml você irá agrupar os diferentes mapeamentos 
por categorias que fizerem sentido para o seu site: 


<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?> 
<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9"> 
<url> 
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<loc>http://www.casadocodigo.com.br/produtos_map.xml</loc> 
</url> 
<url> 
<loc>http://www.casadocodigo.com.br/categorias map.xml</loc> 
</url> 


<!-- outras categorias que façam sentido para o seu negócio--> 
</urlset> 


Em seguida, basta indicar dentro de cada sitemap quais são as suas pági- 
nas através da tag url. Dentro de cada URL você especifica também a fre- 
quência com que sua página é modificada, dando uma dica para que o buscar 
deve visitá-la dentro dessa frequência. Além disso, você também pode es- 
pecificar detalhes da página, como imagens, vídeos, se é uma página mobile 
etc: 


<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9" 
xmlns:image="http://www.google.com/schemas/sitemap-image/1.1"> 


<url> 
<loc> 
http://www.casadocodigo.com.br/products/livro-startup-guia 
</loc> 
<lastmod>2014-11-18T11:22:28-02:00</lastmod> 
<changefreq>daily</changefreq> 


<image: image> 
<image:loc> 
https: //www.casadocodigo.com.br/capaGuiaStartup. png 
</image:loc> 
<image:title> 
Guia da Startup: Como startups e empresas 
estabelecidas podem criar produtos web 
rent&#xE1;veis 
</image:title> 
</image: image> 
</url> 


<!-- outras páginas --> 
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</urlset> 


Usando o robots.txt em conjunto como sitemaps. xml, você pode 
controlar melhor como os indexadores passarão pelo seu site. 


11.6 SEU SITE TEM QUE ABRIR RÁPIDO! 


Existe um estudo muito interessante da Amazon que mostra como 1 se- 
gundo a mais do tempo de carregamento no site deles faz com que eles per- 
cam mais de 1.6 bilhões de dólares em vendas. Você pode vê-lo em http: 
//bit.ly/estudo-amazon. Agora imagine você perdendo todo esse dinheiro? 
Talvez isso não aconteça com você nessa magnitude, no entanto, saiba que 
você também pode estar sendo “punido” pelo Google pelo quanto o seu site 
demora para carregar. Qual é a punição? Um ranking ruim, é claro. 

Cada vez mais o tempo de carregamento é um fator fundamental para o 
posicionamento dos sites nos resultados de busca. Mas como saber em que 
pé seu site está? 

Para responder essa questão, existem diversas ferramentas livres, que aux- 
iliam qualquer administrador de um site e o mais legal, elas inclusive apontam 
as soluções. As duas principais são o Google PageSpeed e o YSlow!, do Ya- 
hoo!. Ambas ferramentas possuem plugins para os principais navegadores o 
seu uso é extramente intuitivo. 

Uma vez com o plugin instalado, acessar seu site e clicar no seu ícone para 
que ele faça uma inspeção em seu site e te mostre um relatório. Fácil não? A 
partir daí é começar a agir nas soluções. 
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11.7. Melhoria contínua... 
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Home | Grade | Components | Statistics | 





Grade O Overall performance score 86 Ruleset applied: YSlow(V2) URL: https://www.caelum.com.br/ 


























ALL (23) FILTER BY; CONTENT (6) | COOKIE (2) | CSS (6) | IMAGES (2) | JAVASCRIPT (4) | SERVER (6) 
A Make fewer HTTP requests 
Grade A on Make fewer HTTP requests 
F Use a Content Delivery Network (CDN) 
E Rail pe This page has 5 external Javascript scripts. Try combining them into one. 
F Add Expires headers Decreasing the number of components on a page reduces the number of HTTP req 
Some ways to reduce the number of components include: combine files, combine r 
B Compress components with gzip style sheet, and use CSS Sprites and image maps. 
B Put Css at top ia 
A Put JavaScript at bottom 
A Avoid CSS expressions 
pe Sse See Copyright © 2015 Yahoo! Ine. All rights reserved. 








Fig. 11.6: Relatório do YSlow! 


Dessa forma, você terá um caminho para começar a melhorar a per- 


formance do seu site e consequentemente, ganhar mais alguns degraus nas 


posições. 


11.7 MELHORIA CONTÍNUA... 


Todas as configurações que vimos são relativamente simples de serem feitas 
e não precisam de muito trabalho (talvez exceto a configuração dos redire- 


cionamentos 301). São todas ações que você pode rapidamente começar a 


tomar. 


Por fim, falta apenas uma forma de monitorarmos que estamos no cam- 


inho certo e vermos onde mais podemos melhorar. 
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CAPÍTULO 12 


Ferramentas úteis e SEO para 
WordPress 


Durante o livro, utilizamos algumas ferramentas para nos ajudar no processo 
de SEO, incluindo o Webmaster Tools, o Google Analytics e também o key- 
wordtool.io. Além delas, existem diversas outras ferramentas que não usamos 
aqui, mas que podem ser utilizadas por você em diversos momentos do seu 
trabalho de SEO. 

Segue uma lista das minhas preferidas, algumas das quais já trabalhamos 
bastante durante o livro, como o WebMaster Tools e o Google Analytics. 


12.1. Webmaster Tools e Google Analytics Casa do Código 





12.1 WEBMASTER TOOLS E GOOGLE ANALYTICS 


O Webmaster Tools é uma ferramenta obrigatória para se ter. Deve ser a 
primeira configuração que você faz para o seu site, assim que ele vai para 
o ar, junto do Google Analytics. 

O Google Analytics provê informações gerais sobre o acesso ao seu site, 
dando diversas informações, como faixa etária, localização, meio de acesso, 
tecnologias utilizadas pelos seus usuários e várias informações interessantes 
sobre como os usuários acessaram seu site. 

Ele é uma ferramenta bastante complexa, mas uma vez que você aprende 
a domá-la, ela se torna muito poderosa também. 

Já o Webmaster Tools, tanto do Google quanto do Bing, possui recursos 
específicos para SEO, como saber quais termos estão aparecendo e sendo cli- 
cados nas buscas, além de possíveis melhorias que podemos fazer no nosso 
site, como arrumar títulos e descrições duplicadas. 


12.2 SEMRUSH 


O SEMRush - http://www.semrush.com - é uma ferramenta completa para 
quem quer trabalhar com SEO. Ele faz desde a análise das palavras chaves de 
concorrentes, trazendo informações dos mais variados fatores, além de servir 
como uma excelente ferramenta para fazer Keyword Research. 


12.3 OPEN SITE EXPLORER 


No processo de link building é sempre importante saber como e por quem os 
seus concorrentes estão sendo linkados, dessa forma você pode tentar apare- 
cer nos mesmos canais que eles, ou até explorar alguma parceria com eles. 

Para isso, você pode usar o Open Site Explorer, ferramenta web da Moz, 
que informa um relatório bastante completo sobre os links existentes para um 
dado site. 

Basta acessar o site https://moz.com/researchtools/ose/ e informar o site 
pelo qual você quer pesquisar. 
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Title and URL of Linking Page 


InfoQ Brasil: Desenvolvimento de software em notícias, vídeos e livros 
EU www.infog.com/or/ 

InfoQ Brasil: Desenvolvimento de software em notícias, vídeos e livros 
E www Infog.com/Dr 

Scrum e XP direto das Trincheiras 


El www.infog.com/or/minibooks/scrum-xp-from-the-trenches. 


Entendendo o Garbage Collector do Ruby 
E www.infoq.com/nr/presentations/entendendo-garbage-collect... 


Caelum | Cursos de Java, .NET, Android, IOS, Scrum, HTML, CSS e JavaScript 


E www.caelum.com.br/ 


Link Anchor Text į 


[no anchor text] 
www.casadocodigo.com.br/ 


[no anchor text] 
www.casadocodigo.com.br/ 


[no anchor text] 
www.casadocodigo.com.br/ 


[no anchor text] 
www.casadocodigo.com.br/ 


Editora Casa do Código 
www.casadocodigo.com.br/ 


PAW © 


7 


75 


65 


63 


63 


DA 


83 


Fig. 12.1: Alguns resultados do Open Site Explorer para a Casa do Código 


Repare que no relatório ele informa o Page Authority, que indica o peso 


que a página de onde vem o link possui de acordo com os seus links, e o 


Domain Authority, que é o mesmo cálculo para o domínio todo. Essa escala 


vai de zero a 100 e quanto maior o número, melhor. 


12.4 SEOQUAKE 


O SEOQuake é um plugin gratuito para o Chrome e Firefox que traz diversas 


informações sobre suas páginas, como links, page rank, dados do domínio e 


até mídias sociais. 
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12.5. keywordtool.io Casa do Código 





SEOquake Page Info 


Page Info: 


URL: http:/Awww.casadocodigo.com.br/ 


Seo Title: Livros de Java, SOA, Android, iPhone, Ruby on Rails e muito mais - Casa do Código 
Quake Meta keywords: 


Meta description: Os melhores livros sobre Java, Ruby, Rails, Android, iPhone, SOA, HTML, CSS, Emp: 
Internal links: 77 (1 nofollow) 
External links: 6 (5 nofollow) 
Server: nginx 


Parameters: 


Page: 
E PR:5 El Cached:3Feb2015 » Tw:979 Blik E +1:277 





Domain: 
i156 Bi:9.650 fDirna @ Rank 148998 [M Age: July 22,2012 ® whois O Rankinia O Traffic: nia © Costs: na © C: n/a 





Backlinks: 
E Lig OL:53127 O LD:56059 O LD2: 56223 


Others: 
Ena Wb Dina simwa @ source & CY:0 & Ena WYCato Mina Mina 





Fig. 12.2: Relatório do SEOQuake para a Casa do Código 


Ele é extremamente simples de usar e de simples instalação. 


12.5 KEYWORDTOOL.IO 


O http://keywordtool.io é o site que utilizamos para fazer nosso processo de 
keyword research. Ele é extremamente interessante para nos dar novas ideias 
de termos a utilizarmos no nosso site, seja para o conteúdo principal ou para 
a criação de novas páginas que nos ajudem a rankear bem. 


12.6 ROBOTS.TXT GENERATOR 


Vimos no capítulo anterior que criar o robots.txt é importante para in- 
struir os robôs de busca sobre o que não deve ser indexado no nosso site. 
No entanto, para alguns sites é possível que esse arquivo fique extremamente 
grande, tornando sua manutenção muito complicada. 
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Para esses casos, você pode utilizar um gerador de robots.txt. Re- 
comendo o http://tools.seobook.com/robots-txt/generator/, que é uma ferra- 
menta online, gratuita e que lhe ajudará nesse processo. 


12.7 SEO NO WORDPRESS: USE O YOAST PLUGIN 


Muitos sites atualmente utilizam o WordPress como gerenciador de conteúdo, 
permitindo que a inserção de novas páginas, alteração de textos e assim por 
diante sejam simplificadas e feitas através de uma interface gráfica amigável. 
É importante saber também que por padrão o WordPress faz muito pouco 
para o SEO. Nele é possível configurar o estilo das URLs, para se trabalhar 
com endereços amigáveis e pouquissima coisa a mais. 

Para potencializar o SEO das suas páginas com o WordPress, é obrigatório 
o uso do plugin Yoast: https://yoast.com/wordpress/plugins/seo/ 

Ele vai lhe ajudar com diversas tarefas, como encontrar erros nas config- 
urações, editor de robots.txt, criação de breadcrumbs e muito mais. 

Sua instalação é extremamente simples; basta ir à tela de Plugins do 
WordPress e solicitar sua instalação. 


©. Paine Instalar Plugins Fazer upload do plugin 
“ Analytics 


Resultados da pesquisa Destaques Populares Recomendado Favoritos 
Posts 


J Mídia 


Páginas 
WordPress SEO by Yoast instalar agora 
Comentários 
Improve your WordPress SEO: Write Mais Detalhes 
better content and have a fully 

optimized WordPress site using 


Form contato 





Aparência Yoast's WordPress SEO plugin. 
de Plugins & Por Team Yoast 
Plugins Instalados Fi 
* * pr * fr (3.676) Ultima atualização: 2 semanas atrás 
Adicionar Novo 
15.316.701 downloads Y Compatível com essa versão do WordPress 





Fig. 12.3: Instalação do Yoast SEO 
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Após a instalação, você terá novas opções para a edição dos seus posts e 
páginas. 


12.8 EXISTE MUITO MAIS... 


Há muitas outras ferramentas além das mostradas aqui no livro. Essas são 
minhas preferidas, mas não significa que devem ser as suas. Conforme for 
explorando o universo do SEO, você descobrirá suas próprias preferências e, 
aliás, eu o encorajo a isso. 

Sua vida no mundo do SEO não termina por aqui, ela vai seguir com você 
a partir de agora, mesmo que você não trabalhe diretamente com SEO. 
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CAPÍTULO 13 


E tudo para por aí? 


Durante as páginas deste livro eu espero que você tenha aprendido coisas no- 
vas, tenha tido ideias para seus sites e esteja com os dedos coçando de vontade 
de abrir o seu computador e fazer algo novo. Tudo o que foi visto durante o 
livro pode ser feito de maneira isolada. Não é preciso fazer tudo de uma vez. 
Faça um de cada vez, aos poucos, e vá acompanhando os resultados. Eles 
virão, mas saiba que não imediatamente e, quando eles começarem a vir, algo 
vai mudar e vai fazer você correr atrás de novas técnicas. 

Eu vou manter este livro atualizado com as principais novidades que sur- 
girem, então se você comprou o e-book, eventualmente verifique se está com a 
versão mais nova. Se você só tem o impresso, recomendo fortemente a versão 
digital, para ter acesso às atualizações (é mais barato do que ficar comprando 
um livro impresso a cada vez que sair uma atualização). 

Mesmo com eu mantendo este livro atualizado, também recomendo que 
você busque os conteúdos por conta própria. Existem diversos sites espe- 
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cializados e que são atualizados diariamente, com artigos, atualizações, novi- 
dades, testes, enfim, tudo do que um bom profissional de SEO precisa. Fica 
aqui a minha lista de recomendação para você: 


* http://moz.com/blog A Moz é na minha opinião a principal empresa 
no mercado de SEO e o blog é constantemente atualizado com conteú- 
dos interessantíssimos. 


e http://searchenginewatch.com/ É um portal focado em SEO, com noti- 
cias, artigos e tudo quanto é novidade na área. 


e https://www.mattcutts.com/blog Site oficial do Matt Cutts, lider do 
time do Google que trabalha com a qualidade das buscas e SEO. O blog 
é atualizado com bastante frequéncia. 


e https://www.youtube.com/channel/UCWf2ZINsCGDS89VBF_ 
awNvA É o canal de youtube do Google Webmasters, possui vídeos 
com dicas e novidades vindo diretas do Google. Também é o local 
onde novos vídeos do Matt Cutts são postados. 


* http://www.searchenginejournal.com/ Outro famoso portal focado em 
SEO. 


* http://www.quicksprout.com/blog/ Blog focado em Marketing Digital, 
não apenas em SEO. Abrange conteúdos de Growth Hacking, Content 
Marketing, Conversion Rate Optimization e várias outras técnicas. 


Sim, se você quer se manter atualizado e ser um cara bom nessa área, você 
vai ter que seguir pelo menos todos esses sites. 

Depois que você terminar de ler, mande suas impressões para mim. Todo 
feedback é bem-vindo. Você pode mandar para a lista de discussão do livro, 
disponível em https://groups.google.com/d/forum/livro-seo-pratico. 

Lá nessa lista você também vai poder tirar dúvidas, discutir novidades e 
falar sobre tudo o que está acontecendo no mundo do SEO. Espero você lá 
para continuarmos mantendo contato. 
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